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Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna 2023/24

Specjalnos¢ Kod zajec

Reklama i public relations 14DKSRPRN.225.04967.23
Jednostka organizacyjna Jezyki wyktadowe

Wydziat Nauk Politycznych i Dziennikarstwa polski

Poziom studiow Obligatoryjnos¢

studia drugiego stopnia Obowigzkowy specjalnosciowy
Forma studiéw Blok zajeciowy

studia niestacjonarne Przedmioty specjalnosciowe

Profil studiow
profil praktyczny

Koordynator zajec tukasz Scheffs
Prowadzacy zajecia tukasz Scheffs
Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia Liczba
Rok 2 * Cwiczenia: 10, Zaliczenie z oceng punktéw ECTS
1
Cele ksztatcenia dla zajec
Kod Cel
C1 Prezentacja podstawowych poje¢ z zakresu budowania marki: marketing, proces planowania
marketingowego, marka i tozsamos¢ marki.
C2 Przekazanie wiedzy z zakresu budowania dokumentéw strategicznych, niezbednych w procesie planowania,
budowania i wprowadzania danej marki na rynek.
C3 Zapoznanie z najnowszymi trendami w zakresie budowania marki.
C4 Analiza i oméwienie procesu budowania i wprowadzania na rynek réznych marek.
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Wymagania wstepne

Celem zajec jest wprowadzenie studentéw w specyfike budowania i kreowania marki. Niezbedne jest w tym wypadku
dysponowanie przez studentdw podstawowga wiedza z zakresu marketingu, public relations i komunikacji.

Kod

Efekty uczenia sie dla zajec

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

wil

W2

W3

ma wiedze z zakresu podstawowych pojec i terminéw
zwigzanych z procesem budowania marki.

potrafi wskaza¢ niezbedne dokumenty planistyczne,
konieczne do zbudowania i wprowadzenia danej marki
na rynek.

zna poszczegdlne etapu budowania i wprowadzania
marki.

Umiejetnosci - Student/ka:

ul

U2

u3

posiada umiejetnos¢ syntezy zdobytej wiedzy
teoretycznej.

potrafi zdiagnozowac poszczegdlne etapu budowania
danej marki, ze szczeg6lnym uwzglednieniem
planowania strategicznego.

ma umiejetnos¢ analizowania poszczegdinych marek
obecnych na rynku.

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1l

K2

K3

Lp.

W N

potrafi wykorzysta¢ zdobyta wiedze teoretyczng
w praktyce spoteczne;.

potrafi wykorzystac zaséb wiedzy wtasnej
w ¢wiczeniach z zakresu budowania i wprowadzania
marek na rynek.

wykazuje sie zdolnos¢ projektowania zycia marki.

Efekty uczenia sie dla
kierunku

DKS_K2_ W03,
DKS_K2_W07

DKS_K2_W03,
DKS_K2_W07,
DKS_K2_W11

DKS_K2_WO03,
DKS_K2_W07,
DKS_K2_W11

DKS_K2_U01,
DKS_K2_U03,
DKS_K2_U04

DKS_K2_U01,
DKS_K2_U03,
DKS_K2_U04

DKS_K2_U01,
DKS_K2_U03,
DKS_K2_U04

DKS_K2_K01,
DKS_K2_K04,
DKS_K2_K06

DKS_K2_K01,
DKS_K2_K04,
DKS_K2_K06

DKS_K2_K01,
DKS_K2_K04,
DKS_K2_K06

Tresci programowe dla zajec

Tresci programowe dla zajec

Wprowadzenie, zajecia organizacyjne.
Marka w procesie planowania marketingowego.
Zarzadzanie marka.

Mierzenie mocy marki.
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Efekty uczenia sie dla
zajec

W1, w2

W2, W3, U1, U2, K1
Ul, K1, K2, K3

W3, U3, K1, K2

Metody weryfikacji
osiagniecia efektow
uczenia sie dla zajec

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Projekt

Projekt

Projekt

Projekt

Projekt

Formy zaje¢
Cwiczenia
Cwiczenia
Cwiczenia

Cwiczenia
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Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe dla zajec zajec Formy zaje¢

5. Komunikowanie sie marki. W3, U1, U2, U3, K1, K2, Cwiczenia
K3

6. Identyfikacja wizualna marki. W31, W3, U2, U3, K1, K2, | Cwiczenia
K

7. Marka osobista. W1, W3, U1, U3, K1 Cwiczenia

8. Marka w polityce. W1, W3, U1, U3, K1 Cwiczenia

9. Marka w mediach. W1, W3, U1, U3, K1 Cwiczenia

10. Marka miasta, regionu, instytucji. W1, W3, U1, U3, K1 Cwiczenia

11. Kryzys marki. U1, U2, U3, K1, K3 Cwiczenia

12. Repetytorium. W1, W2, W3, U1, U2, U3, | Cwiczenia
K1, K2, K3

Informacje dodatkowe

Forma zajec Metody i formy prowadzenia zajec

Cwiczenia Wykifad z prezentacjg multimedialng wybranych zagadnien, Metoda analizy przypadkéw,
Metoda aktywizujaca - technika analizy SWOT, Praca w grupach

Forma zaje¢ Warunki zaliczenia zaje¢
Cwiczenia Obecnos$¢ na zajeciach, zaliczenie kolokwium pisemnego oraz przygotowanie projektu w
grupie.
Literatura

Obowiazkowa

1. KallJ., Jak zbudowac silng marke od podstaw, Wydawnictwo Helion, Gliwice 2006.
2. De Chernatony L., Marka. Wizja i tworzenie marki, Gdanhskie Wydawnictwo Psychologiczne, Gdansk 2003.

Dodatkowa

1. Kall ., Silna marka. Istota i kreowanie, PWE, Warszawa 2001.
2. Urbanek G., Zarzadzanie markga, PWE, Warszawa 2002.

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zajec studenta . . o,
na zrealizowane rodzaje zajec

Cwiczenia 10
Czytanie wskazanej literatury 5
Przygotowanie projektu 5
Przygotowanie do zaliczenia 5
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taczny nakiad pracy studenta

Liczba punktéw ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Liczba godzin
25

ECTS
1
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod
DKS_K2 K01

DKS_K2_K04

DKS_K2_K06

DKS_K2_U01

DKS_K2_U03

DKS_K2_U04

DKS_K2_WO03

DKS_K2_W07

DKS_K2 W11
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Tres¢
Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do poszerzania i aktualizowania oraz krytycznej oceny posiadanej wiedzy

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do inicjowania dziatan na rzecz interesu publicznego oraz wypetniania
zobowigzanh spotecznych, inspirowania i organizowania dziatalnosci na rzecz srodowiska spotecznego

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do wykazywania sie w pracy zawodowej i aktywnosci publicznej
przedsiebiorczoscig i innowacyjnoscia

Absolwent/ka potrafi wtasciwie dobiera¢ Zrédta i informacje z nich pochodzace, dokonywac oceny,
krytycznej analizy, syntezy, twérczej interpretacji i prezentacji tych informacji w celu formutowania i
rozwigzywania ztozonych i nietypowych problemdéw w zakresie komunikacji spotecznej i mediow

Absolwent/ka potrafi wykorzystywac¢ posiadana wiedze do przystosowania istniejacych lub opracowania
nowych metod i narzedzi stuzacych do rozwigzywania probleméw w zakresie komunikacji spoteczne;j

Absolwent/ka potrafi wykorzystywac¢ posiadana wiedze do formutowania i rozwigzywania probleméw oraz
wykonywania zadan typowych dla dziatalno$ci zawodowej dziennikarza i specjalisty ds. komunikacji

Absolwent/ka zna i rozumie wybrane zagadnienia z zakresu zaawansowanej wiedzy szczegétowej, wtasciwe
dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna oraz zastosowania praktyczne tej wiedzy w
dziatalnosci zawodowej dziennikarzy i specjalistéw od komunikacji spotecznej

Absolwent/ka zna i rozumie podstawowe zasady tworzenia i rozwoju réznych form przedsiebiorczosci
zwigzane z sektorem mediéw i komunikacji

Absolwent/ka zna i rozumie funkcjonowanie organizacji i sposoby pracy w redakcji, agencji promocyjno-
reklamowej lub komérkach instytucji odpowiedzialnych za komunikowanie wewnetrzne lub zewnetrzne w
zaleznosci od wybranej specjalnosci

5/5



