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Projektowanie kampanii wyborczych
Sylabus zajęć

Informacje podstawowe

Kierunek studiów
Politologia

Specjalność
Marketing polityczny i doradztwo w polityce

Jednostka organizacyjna
Wydział Nauk Politycznych i Dziennikarstwa

Poziom studiów
studia drugiego stopnia

Forma studiów
studia stacjonarne

Profil studiów
profil ogólnoakademicki

Cykl dydaktyczny
2023/24

Kod zajęć
14POLMPDS.24S.11612.23

Języki wykładowe
polski

Obligatoryjność
Obowiązkowy specjalnościowy

Blok zajęciowy
Przedmioty specjalnościowe

Koordynator zajęć Krzysztof Hajder

Prowadzący zajęcia Krzysztof Hajder

Okres
Semestr 3

Forma zajęć / liczba godzin / forma zaliczenia
• Wykład: 15, Egzamin
• Ćwiczenia: 30, Zaliczenie z oceną

Liczba
punktów ECTS
3
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Cele kształcenia dla zajęć

Kod Cel

C1 Uzyskanie wiedzy z zakresu marketingu politycznego, a w szczególności możliwości wykorzystania jego
instrumentów w projektowaniu kampanii wyborczych.

C2 Nabycie umiejętności dotyczących planowania, przygotowywania i przeprowadzania kampanii politycznych
i wyborczych, umiejętność sformułowania strategii, pozycjonowania oferty wyborczej przy wykorzystaniu
konkretnych narzędzi z zakresu analizy strategicznej i kreowania wizerunku, umiejętność doboru
odpowiednich technik promocji, skonstruowania przekazu w poszczególnych środkach przekazu umiejętność
analizy procesu opiniotwórczego, zdolność rozpoznawania czynników kształtowania opinii publicznej.

C3 Pozyskanie kompetencji z zakresu zespołowego przygotowania projektu i jego prezentacji.

Wymagania wstępne
- Ma podstawową wiedzę z zakresu marketingu;

- Potrafi wyszukiwać informacje w różnych źródłach i opracowaniach.

Efekty uczenia się dla zajęć

Kod Efekty uczenia się dla zajęć w zakresie Efekty uczenia się dla
kierunku

Metody weryfikacji
osiągnięcia efektów
uczenia się dla zajęć

Wiedzy – Student/ka:

W1 Definiuje podstawowe pojęcia z zakresu marketingu
politycznego.

POL_K2_W01,
POL_K2_W03

Projekt

W2 Zna podstawy prawne warunkujące prowadzenie
kampanii wyborczych w Polsce.

POL_K2_W01,
POL_K2_W02,
POL_K2_W03,
POL_K2_W05

Projekt

W3 Ma świadomość na temat realiów rynku politycznego
w Polsce.

POL_K2_W01,
POL_K2_W03,
POL_K2_W04,
POL_K2_W09,
POL_K2_W10,
POL_K2_W11

Projekt

Umiejętności – Student/ka:

U1 Analizuje i ocenia potencjał określonych instrumentów
realizacji kampanii.

POL_K2_U01,
POL_K2_U02,
POL_K2_U03,
POL_K2_U06

Projekt

U2 Potrafi zaprojektować i zarządzać kampanią wyborczą. POL_K2_U02,
POL_K2_U03,
POL_K2_U04,
POL_K2_U11

Projekt

Kompetencji społecznych – Student/ka:

K1 Otwarty jest na argumentację merytoryczną podczas
debat koncepcyjnych, niezależnie od posiadanych
preferencji politycznych.

POL_K2_K01,
POL_K2_K03

Projekt
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Kod Efekty uczenia się dla zajęć w zakresie Efekty uczenia się dla
kierunku

Metody weryfikacji
osiągnięcia efektów
uczenia się dla zajęć

K2 Jest otwarty na pracę w zespole w oparciu
o partnerskie reguły współpracy oraz jest zdolny
do zarządzania zespołem ludzi.

POL_K2_K03,
POL_K2_K05

Projekt

K3 Wyraża oceny dotyczące trafności podejmowanych
decyzji w zakresie prowadzenia kampanii, biorąc pod
uwagę praktyczne i doktrynalne uwarunkowania.

POL_K2_K01,
POL_K2_K03

Projekt

Treści programowe dla zajęć

Lp. Treści programowe dla zajęć Efekty uczenia się dla
zajęć Formy zajęć

1. Przyczyny pojawienia się orientacji marketingowej w
polityce, rola uwarunkowań politycznych,
ekonomicznych, społecznych, technologicznych.
 

W1, U1 Wykład

2. Historia marketingu politycznego w USA, krajach
zachodnioeuropejskich i w Polsce, ewolucja kampanii
wyborczych.

W1, W3, U1 Wykład

3. Analiza rynku politycznego, metody ilościowe i
jakościowe w badaniach rynku politycznego, teoria
rynku politycznego.
 

W1, W2, W3, U1, U2, K1,
K2, K3

Wykład, Ćwiczenia

4. Metody marketingowe w kampaniach wyborczych:
segmentacja, targeting i pozycjonowanie w
kampaniach wyborczych.
 

W1, W2, W3, U1, U2, K1,
K2, K3

Wykład, Ćwiczenia

5. Analiza strategiczna i formułowanie strategii
wyborczych i politycznych; strategia-przesłanie-
slogan.
 

W1, W3, U1, U2, K1, K2,
K3

Wykład, Ćwiczenia

6. Proces kształtowania wizerunku w polityce; elementy
składowe wizerunku, definiowanie wizerunku, typy
wizerunków politycznych.
 

W1, W2, W3 Wykład

7. Techniki promocji politycznej wykorzystywane w
kampaniach wyborczych: reklama, sprzedaż osobista,
marketing bezpośredni, public relations 
 

U1, U2, K1, K2, K3 Ćwiczenia

8. Opracowywanie programu wyborczego, język przekazu
politycznego.

W3, U1, U2, K1, K2, K3 Ćwiczenia

9. Symulacja projektowania i prowadzenia kampanii
wyborczej - Projekt "Kampania wyborcza w
Legwanlandzie"

W1, W2, W3, U1, U2, K1,
K2, K3

Ćwiczenia

Informacje dodatkowe

Forma zajęć Metody i formy prowadzenia zajęć
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Forma zajęć Metody i formy prowadzenia zajęć

Wykład Wykład konwersatoryjny

Ćwiczenia Metoda analizy przypadków, Metoda projektu, Praca w grupach

Forma zajęć Warunki zaliczenia zajęć

Wykład Uzyskanie minimum 60% punktów za wykonanie i sukcesywne prezentowanie elementów
projektu kampanii wyborczej. 

Ćwiczenia Uzyskanie minimum 60% punktów za wykonanie i sukcesywne prezentowanie elementów
projektu kampanii wyborczej. 

Literatura
Obowiązkowa

Mazur Marek (2019), Marketing polityczny, PWN, Warszawa.1.
Cwalina Wojciech, Falkowski Andrzej (2005), Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna, Gdańskie2.
Wydawnictwo Psychologiczne, Gdańsk.

Dodatkowa

Wiszniowski Robert (2000), Marketing wyborczy, PWN, Warszawa-Wrocław.1.
Kolczyński Mariusz (2008), Strategie komunikowania politycznego, Wydawnictwo Uniwersytetu Śląskiego, Katowice.2.

Nakład pracy studenta i punkty ECTS

Rodzaje zajęć studenta Średnia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajęć

Wykład 15

Ćwiczenia 30

Czytanie wskazanej literatury 10

Przygotowanie projektu 20

Przygotowanie do zajęć 10

Łączny nakład pracy studenta Liczba godzin
85

Liczba punktów ECTS ECTS
3

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Efekty uczenia się dla kierunku

Kod Treść

POL_K2_K01 Absolwent/ka jest gotów/gotowa do poszerzania i aktualizowania oraz krytycznej oceny posiadanej wiedzy,
w szczególności tej z obszaru nauk o polityce i administracji

POL_K2_K03
Absolwent/ka jest gotów/gotowa do uznawania znaczenia wiedzy w rozwiązywaniu problemów poznawczych
i praktycznych typowych dla nauk o polityce i administracji oraz zasięgania opinii ekspertów w przypadku
trudności z samodzielnym rozwiązaniem problemu

POL_K2_K05 Absolwent/ka jest gotów/gotowa do rozwijania dorobku zawodu i podtrzymywania etosu zawodu polityka i
eksperta ds. komunikowania politycznego lub administracji

POL_K2_U01
Absolwent/ka potrafi właściwie dobierać źródła i informacje z nich pochodzące, dokonywać oceny,
krytycznej analizy, syntezy, twórczej interpretacji i prezentacji tych informacji w celu formułowania i
rozwiązywania złożonych i nietypowych problemów w zakresie nauk o polityce i administracji

POL_K2_U02 Absolwent/ka potrafi innowacyjnie wykonywać zadania w nieprzewidywalnych warunkach przez odpowiedni
dobór oraz stosowanie właściwych metod i narzędzi charakterystycznych dla nauk o polityce i administracji

POL_K2_U03
Absolwent/ka potrafi wykorzystywać posiadaną wiedzę do przystosowania istniejących lub opracowania
nowych metod i narzędzi służących do rozwiązywania problemów typowych dla nauk o polityce i
administracji

POL_K2_U04
Absolwent/ka potrafi wykorzystywać posiadaną wiedzę do formułowania i rozwiązywania problemów oraz
wykonywania zadań typowych dla działalności zawodowej specjalisty z zakresu nauk o polityce i
administracji

POL_K2_U06
Absolwent/ka potrafi umiejętnie wykorzystywać zdobytą wiedzę w komunikowaniu politycznym i
prowadzeniu debaty politycznej, rozszerzoną o krytyczną analizę skuteczności i przydatności stosowanej
wiedzy

POL_K2_U11 Absolwent/ka potrafi prowadzić badania społeczne niezbędne do opracowania diagnozy potrzeb adresatów
komunikowania politycznego oraz działań organów administracji publicznej

POL_K2_W01 Absolwent/ka zna i rozumie w pogłębionym stopniu fakty, obiekty i zjawiska stanowiące zaawansowaną
wiedzę ogólną z zakresu nauk o polityce i administracji

POL_K2_W02
Absolwent/ka zna i rozumie w pogłębionym stopniu metody i narzędzia opisu, w tym techniki pozyskiwania i
analizy danych oraz teorie dotyczące nauk o polityce i administracji, wyjaśniające złożone zależności
między elementami systemu politycznego

POL_K2_W03 Absolwent/ka zna i rozumie wybrane zagadnienia z zakresu zaawansowanej wiedzy szczegółowej, właściwe
dla kierunku politologia

POL_K2_W04 Absolwent/ka zna i rozumie fundamentalne dylematy współczesnej cywilizacji, związane z rozwojem i rolą
polityki oraz jej wpływem na społeczeństwo

POL_K2_W05 Absolwent/ka zna i rozumie ekonomiczne, prawne, etyczne i inne uwarunkowania działalności zawodowej
typowej dla specjalistów z zakresu nauk o polityce i administracji

POL_K2_W09 Absolwent/ka zna i rozumie rolę systemu politycznego w funkcjonowaniu grupy społecznej, państwa i
wspólnoty międzynarodowej oraz ich historycznej ewolucji

POL_K2_W10 Absolwent/ka zna i rozumie odbiorców działań politycznych oraz posiada pogłębioną wiedzę o metodach
diagnozowania ich potrzeb i ocenie jakości proponowanego im programu politycznego

POL_K2_W11 Absolwent/ka zna i rozumie funkcjonowanie organizacji politycznej i sposoby pracy w środowisku
politycznym oraz administracyjnym


