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Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna 2023/24

Specjalnos¢ Kod zajec

Promocja i obstuga eventéw 14DKSPOES.24S5.13512.23
Jednostka organizacyjna Jezyki wyktadowe

Wydziat Nauk Politycznych i Dziennikarstwa polski

Poziom studiow Obligatoryjnos¢

studia drugiego stopnia Obowigzkowy specjalnosciowy
Forma studiéw Blok zajeciowy

studia stacjonarne Przedmioty specjalnosciowe

Profil studiow
profil praktyczny

Koordynator zajec Artur Pohl

Prowadzacy zajecia Artur Pohl
Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia Liczba
Semestr 3 » Wyktad: 15, Egzamin punktéw ECTS

2

Cele ksztatcenia dla zajec

Kod Cel

C1 Przedstawienie i omdwienie eventéw w strategii marketingowej firmy.
C2 Wyksztatcenie kompetencji do planowania.

C3 Organizacji i implementacji eventdw.
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Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza z zakresu proceséw komunikowania marketingowego oraz che¢ pracy w zespole.

Efekty uczenia sie dla zajec

Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

W1 Ma wiedze na temat sposobdéw definiowania pojecia
strategii marketingowej firmy oraz rodzajéw strategii.

W2 Ma wiedze na temat sposobdéw definiowania pojec
branding i brand experience oraz rél emocji
w budowaniu marki.

Umiejetnosci - Student/ka:

ul Potrafi wskaza¢ i oméwic zaleznosci pomiedzy

strategia marketingowa, brand experience i eventami.

u2 Potrafi skonstruowacd plan wydarzenia
marketingowego, uwzgledniajgcego cele strategiczne
firmy.

u3 Potrafi uzasadni¢ proponowane przez siebie
rozwigzania.

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1 Potrafi pracowaé w grupie i okresla¢ zasoby wiasne |
innych cztonkdéw grupy.

Efekty uczenia sie dla
kierunku

DKS_K2_W02,
DKS_K2_WO03,
DKS_K2_W08

DKS_K2_Wo01,
DKS_K2_W05

DKS_K2_U01,
DKS_K2_U06

DKS_K2_U02,
DKS_K2_U07,
DKS_K2_U08

DKS_K2_U01,
DKS_K2_U02,
DKS_K2_U06

DKS_K2_K03,
DKS_K2_K04,
DKS_K2_K06

Tresci programowe dla zajec

Lp. Tresci programowe dla zajec

1. Strategia marketingowa firmy: definicje, czynniki
wptywajgce na okreslenie i realizacje strategii.

2. Strategia marketingowa firmy: definicje, czynniki
wptywajgce na okreslenie i realizacje strategii.

3. Brand experience - definicja; rola emocji w
ksztattowaniu unikalnego doswiadczenia marki.

4, Event marketing i brand experience: unikalne
doswiadczenie marki, event marketing jako czynnik
budowania brand experience.

5. Typy i rodzaje wydarzeh marketingowych;
uwarunkowania wyboru.

6. Planowanie i organizacja eventu: reguta 6M;
okreslenie misji, okreslenie grup docelowych.

7. Narzedzia komunikacji offline i online.
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Efekty uczenia sie dla
zajec

W1, Ul

W2, Ul

w2, Ul

W1, w2, Ul

ul

ul

W1, w2, Ul

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow

uczenia sie dla zajec

Egzamin pisemny

Egzamin pisemny

Egzamin pisemny

Projekt, Raport,
Prezentacja
multimedialna

Projekt, Raport,
Prezentacja
multimedialna

Projekt, Raport,
Prezentacja
multimedialna

Formy zaje¢

Wyktad

Wyktad

Wyktad

Wyktad

Wyktad

Wyktad

Wyktad
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Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe dla zajec zajec Formy zaje¢
8. Promocja eventu. U1, U2 Wyktad
9. Analiza wybranych przyktadéw. W2, U1, U3 Wyktad
10. Przygotowanie i prezentacja projektu eventu: U3, K1 Wyktad

opracowanie scenariusza, przestanki budowania
kosztorysu, przygotowanie harmonogramu, podziat
obowigzkéw, ustalenie kryteridw ewaluac;ji
skutecznosci; opracowanie dziatan kryzysowych.

Forma zajec

Wyktad

Forma zaje¢

Wyktad

Obowiazkowa

uvAewnNE

Rodzaje zajec studenta

Wyktad

Informacje dodatkowe

Metody i formy prowadzenia zaje¢

Wykfad z prezentacja multimedialng wybranych zagadnien, Wykfad konwersatoryjny, Dyskusja,
Metoda analizy przypadkdéw, Metoda ¢wiczeniowa, Metoda projektu, Demonstracje dzwiekowe
i/lub video, Praca w grupach

Warunki zaliczenia zaje¢

Na ocene kohcowa sktadaja sie wyniki z: egzaminu pisemnego, projektu, raportu oraz
prezentacji multimedialnej.

Kryteria oceny:

bardzo dobry (bdb; 5,0): doskonata wiedza, bardzo dobrze opanowane umiejetnosci oraz
wyksztatcone kompetencje personalne i spoteczne

dobry plus (+db; 4,5): pogtebiona wiedza, dobrze wyuczone umiejetnosci oraz wyksztatcone
kompetencje personalne i spoteczne

dobry (db; 4,0): dobra wiedza, dobrze wyuczone umiejetnosci oraz wyksztatcone kompetencje
personalne i spoteczne

dostateczny plus (+dst; 3,5): zadawalajaca wiedza, wyuczone umiejetnosci oraz kompetencje
personalne i spoteczne

dostateczny (dst; 3,0): podstawowa wiedza, opanowane najwazniejsze umiejetnosci oraz
wyksztatcone podstawowe kompetencje personalne i spoteczne

niedostateczny (ndst; 2,0): niezadawalajaca wiedza, nieopanowane umiejetnosci oraz
niewyksztatcone kompetencje personalne i spoteczne

Literatura

Jaworowicz P., Jaworowicz M. (2015). Event marketing w zintegrowanej komunikacji marketingowe;j.

C.A. Preston (2012). Event Marketing: How to Successfully Promote Events, Festivals, Conventions, and Expositions.
Cieslikowski K. (2016). Event marketing. Podstawy teoretyczne i rozwigzania praktyczne.

Grzegorczyk A. (red.) (2009). Event Marketing jako nowa forma organizacji proceséw komunikacyjnych.

Klim K. (2019). Kreatywny poradnik eventowy.

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajec

15

Czytanie wskazanej literatury 5
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Przygotowanie projektu
Przygotowanie do egzaminu
Przygotowanie raportu

Przygotowanie prezentacji multimedialnej

taczny nakiad pracy studenta

Liczba punktéow ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Liczba godzin
60

ECTS
2
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

DKS_K2_K03

DKS_K2_K04

DKS_K2_K06

DKS_K2_U01

DKS_K2_U02

DKS_K2_U06

DKS_K2_U07

DKS_K2_U08

DKS_K2_W01

DKS_K2_W02

DKS_K2_W03

DKS_K2_W05

DKS_K2_W08
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Tresé

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do uznawania znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu probleméw
poznawczych i praktycznych w naukach o komunikowaniu i mediach oraz zasiegania opinii ekspertéw w
przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzaniem problemu

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do inicjowania dziatan na rzecz interesu publicznego oraz wypetniania
zobowigzanh spotecznych, inspirowania i organizowania dziatalnosci na rzecz srodowiska spotecznego

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do wykazywania sie w pracy zawodowej i aktywnosci publicznej
przedsiebiorczoscig i innowacyjnoscia

Absolwent/ka potrafi wtasciwie dobiera¢ Zrédta i informacje z nich pochodzace, dokonywac oceny,
krytycznej analizy, syntezy, twérczej interpretacji i prezentacji tych informacji w celu formutowania i
rozwigzywania ztozonych i nietypowych problemdéw w zakresie komunikacji spotecznej i mediéw

Absolwent/ka potrafi innowacyjnie wykonywac zadania w nieprzewidywalnych warunkach przez odpowiedni
dobér oraz stosowanie wiasciwych metod i narzedzi, w tym zaawansowanych technik informacyjno-
komunikacyjnych

Absolwent/ka potrafi umiejetnie wykorzystywa¢ zdobyta wiedze w komunikowaniu spotecznym i
prowadzeniu debaty, rozszerzong o krytyczng analize skutecznosci i przydatnosci stosowanej wiedzy

Absolwent/ka potrafi kierowaé pracg zespotu, w tym redakcji oraz dziatéw komunikacji, reklamy i
marketingu, oraz wspétdziata¢ z innymi osobami w ramach tych prac i przyjmowa¢ w nich wiodaca role

Absolwent/ka potrafi samodzielnie planowac i realizowa¢ wtasne uczenie sie przez cate zycie i
ukierunkowywac innych w tym zakresie

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu fakty, obiekty i zjawiska stanowigce zaawansowang
wiedze 0gdlng z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody i narzedzia opisu, w tym techniki pozyskiwania i
analizy danych oraz teorie dotyczace mediéw i komunikacji spotecznej, wyjasniajgce ztozone zaleznosci
miedzy elementami systemu medialnego

Absolwent/ka zna i rozumie wybrane zagadnienia z zakresu zaawansowanej wiedzy szczegdtowej, wasciwe
dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna oraz zastosowania praktyczne tej wiedzy w
dziatalnosci zawodowej dziennikarzy i specjalistéw od komunikacji spotecznej

Absolwent/ka zna i rozumie ekonomiczne, prawne, etyczne i inne uwarunkowania dziatalno$ci zawodowej
dziennikarzy i specjalistdw od komunikacji spotecznej

Absolwent/ka zna i rozumie w sposob pogtebiony wybrane metody i narzedzia opisu, w tym techniki
pozyskiwania danych oraz modelowania systemu komunikowania spotecznego i proceséw w nim
zachodzacych, a takze identyfikowania rzadzgcych nim prawidtowosci
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