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Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia Liczba
Rok 1 * Cwiczenia: 10, Zaliczenie z oceng punktéw ECTS
2
Cele ksztatcenia dla zajec

Kod Cel

C1 Przekazanie wiedzy na temat narzedzi analitycznych wykorzystywanych w obszarze komunikacji internetowej;

C2 Zapoznanie studentéw z procesami zwigzanymi z pozyskiwaniem, analiza danych i podejmowaniem na ich
podstawie decyzji w obszarze marketingu

C3 Przygotowanie studentéw do podejmowania decyzji w zakresie planowania kampanii z udziatem biezacego
monitoringu z wykorzystaniem narzedzi analitycznych

C4 Przygotowanie studentdw do pracy w agencji marketingowej w obszarze analityki internetowej
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Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza z zakresu marketingu

Kod

Efekty uczenia sie dla zajec

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

W1

w2

W3

Student/ka rozumie specyfike Srodowiska
wyszukiwarek internetowych w kontekscie
marketingowym

Student/ka zna istote, funkcje i rodzaje narzedzi
analitycznych wykorzystywanych w marketingu

Student/ka ma wiedze na temat dostepnych na rynku
narzedzi analitycznych i potrafi je odpowiednio dobrac

do powierzonych zadanh

Umiejetnosci - Student/ka:

ul

u2

U3

Student/ka umie zaplanowac procesy analityczne
w ramach realizowanych kampanii internetowych

Student/ka skutecznie dobiera narzedzia analityczne
i ich funkcje do realizacji poszczegdlnych etapéw
prowadzonej kampanii

Student/ka potrafi wybra¢ adekwatne wspétczynniki
analityczne do uzyskiwania odpowiedzi na okres$lone
pytania

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1

K2

K3

K4

Lp.

Student/ka ma $wiadomos¢ wyzwan zwigzanych
Z precyzja narzedzi analitycznych w internecie

Student/ka jest przygotowany do samodzielnego

i zespotowego rozwigzywania probleméw zwigzanych
z raportowaniem i przeptywem informacji

w organizacji realizujgcej projekt internetowy

Student/ka potrafi zaprezentowac i klarownie
zwizualizowad dane analityczne

Student/ka wyraza wtasna opinie na temat
pozyskanych danych i interpretuje je zgodnie
z obowigzujacymi w komunikacji schematami
i zasadami

Efekty uczenia sie dla

kierunku

NMK_K2_WO07,
NMK_K2_W08,
NMK_K2_W11

NMK_K2_W03,
NMK_K2_W07,
NMK_K2_W10

NMK_K2_W02,
NMK_K2_W03

NMK_K2_U02,
NMK_K2_U11

NMK_K2_U03,
NMK_K2_U04,
NMK_K2_U11

NMK_K2_U01,
NMK_K2_U03,
NMK_K2_U04

NMK_K2_KO1,
NMK_K2_K02

NMK_K2_KO03,
NMK_K2_K04,
NMK_K2_K06

NMK_K2_K03,
NMK_K2_K05

NMK_K2_ K01,
NMK_K2_K03,
NMK_K2_K04

Tresci programowe dla zajec

Tresci programowe dla zajec

Podstawy web analytics

Wprowadzenie do Google Analytics
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Efekty uczenia sie dla

zajec

W1, W3

W2, W3, U3, K1

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow

uczenia sie dla zajec

Projekt

Projekt

Projekt

Raport

Raport

Raport

Projekt

Projekt

Projekt

Projekt

Formy zajec
Cwiczenia

Cwiczenia
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Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe dla zajec zajec Formy zaje¢
3. Definiowanie celéw w obszarze analityki internetowej | W1, U3, K4 Cwiczenia
4, Zwiekszanie skutecznosci dziatai narzedzi W1, Ul, U2, U3, K2 Cwiczenia
analitycznych
5. Sledzenie skutecznodci dziatah marketingowych W3, U3, K3 Cwiczenia
6. Sledzenie skutecznosci witryny internetowej W3, U2, K2 Cwiczenia
7. Raportowanie w analityce internetowej W3, U1, K3, K4 Cwiczenia
8. Audyt pracy projektowej z analityka internetowg U2, K3, K4 Cwiczenia

Informacje dodatkowe

Forma zajec Metody i formy prowadzenia zajec

Cwiczenia Wyktad konwersatoryjny, Metoda projektu, Praca w grupach

Forma zajec Warunki zaliczenia zajec

Cwiczenia bardzo dobry (bdb; 5,0): wiedza, bardzo dobrze opanowane umiejetnosci oraz wyksztatcone

kompetencje personalne i spoteczne

dobry plus (+db; 4,5): pogtebiona wiedza, dobrze wyuczone umiejetnosci oraz wyksztatcone
kompetencje personalne i spoteczne

dobry (db; 4,0): dobra wiedza, dobrze wyuczone umiejetnosci oraz wyksztatcone kompetencje
personalne i spoteczne

dostateczny plus (+dst; 3,5): zadawalajaca wiedza, wyuczone umiejetnosci oraz kompetencje
personalne i spoteczne

dostateczny (dst; 3,0): podstawowa wiedza, opanowane najwazniejsze umiejetnosci oraz
wyksztatcone podstawowe kompetencje personalne i spoteczne

niedostateczny (ndst; 2,0): niezadawalajaca wiedza, nieopanowane umiejetnosci oraz
niewyksztatcone kompetencje personalne i spoteczne

Literatura
Obowiazkowa

1. Burby J., Atchison S., Actionable Web Analytics, Indianapolis 2007.
2. Zastrozna M., Google Analytics dla marketingowcéw, Gliwice 2013.
3. Kaushik A., Web Analytics 2.0. Swiadome rozwijanie witryn internetowych, Gliwice 2013.

Dodatkowa

1. CutroniJ., Google Analytics. Understanding Visitor Behavior, London 2010.
2. Tonkin S., Whitemore C., Cutroni J., Performance Marketing with Google Analytics. Strategies and Techniques for
Maximizing Online ROI, Indianapolis 2010.

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zajec studenta . . "
na zrealizowane rodzaje zajec

Cwiczenia 10
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Przygotowanie projektu

Przygotowanie raportu

taczny nakiad pracy studenta

Liczba punktéw ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Liczba godzin
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod
NMK_K2 K01

NMK_K2_K02

NMK_K2_K03

NMK_K2_K04

NMK_K2_K05

NMK_K2_K06

NMK_K2_U01

NMK_K2_U02

NMK_K2_U03

NMK_K2_U04

NMK_K2_U11

NMK_K2_W02

NMK_K2_W03

NMK_K2_W07

NMK_K2_W08

NMK_K2_W10

NMK_K2_W11

Wygenerowano:

Tres¢
Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do poszerzania i aktualizowania oraz krytycznej oceny posiadanej wiedzy

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych, z uwzglednieniem
zmieniajacych sie potrzeb spotecznych, oraz zachowywania sie w sposéb profesjonalny i etyczny w pracy
zawodowej oraz dziatalnosci publicznej w zakresie komunikowania w nowych mediach

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do uznawania znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu probleméw
poznawczych i praktycznych w naukach o komunikowaniu spotecznym i mediach oraz zasiegania opinii
ekspertéw w przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzaniem problemu

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do inicjowania dziatan na rzecz interesu publicznego oraz wypetniania
zobowigzah spotecznych, inspirowania i organizowania dziatalnosci na rzecz srodowiska spotecznego

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do rozwijania dorobku zawodu i podtrzymywania etosu zawodu
dziennikarzy i innych twércéw w przestrzeni nowych mediéw

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do wykazywania sie w pracy zawodowej i aktywnosci publicznej
przedsiebiorczoscig i innowacyjnoscia

Absolwent/ka potrafi wtasciwie dobiera¢ Zrédta i informacje z nich pochodzace, dokonywac oceny,
krytycznej analizy, syntezy, tworczej interpretacji i prezentacji tych informacji w celu formutowania i
rozwigzywania ztozonych i nietypowych problemdw w zakresie komunikacji spotecznej i nowych mediéw

Absolwent/ka potrafi innowacyjnie wykonywa¢ zadania w nieprzewidywalnych warunkach przez odpowiedni
dobér oraz stosowanie wiasciwych metod i narzedzi, w tym zaawansowanych technik informacyjno-
komunikacyjnych

Absolwent/ka potrafi wykorzystywac posiadang wiedze do przystosowania istniejacych lub opracowania
nowych metod i narzedzi stuzacych do rozwigzywania problemdéw w zakresie komunikacji spotecznej i
nowych mediéw

Absolwent/ka potrafi wykorzystywac¢ posiadana wiedze do formutowania i rozwigzywania probleméw oraz
wykonywania zadan typowych dla dziatalnosci zawodowej dziennikarzy i innych twércéw w przestrzeni
nowych mediéw

Absolwent/ka potrafi prowadzi¢ badania spoteczne niezbednych do opracowania diagnoz potrzeb
odbiorcéw mediéw, dziatah promocyjno-reklamowych w nowych mediach, zagrozeh w przestrzeni
internetowej dotyczacej komunikowania

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody i narzedzia opisu, w tym techniki pozyskiwania
i analizy danych oraz teorie dotyczace nowych mediéw i komunikacji spotecznej, wyjasniajace ztozone
zaleznos$ci miedzy elementami systemu komunikowania spotecznego i mediami cyfrowymi

Absolwent/ka zna i rozumie wybrane zagadnienia z zakresu zaawansowanej wiedzy szczegdtowej, whasciwe
dla kierunku nowe media w komunikacji oraz zastosowania praktyczne tej wiedzy w dziatalnosci zawodowe;j
dziennikarzy i innych twércéw w przestrzeni nowych mediéw

Absolwent/ka zna i rozumie podstawowe zasady tworzenia i rozwoju réznych form przedsiebiorczosci
zwigzane z sektorem nowych mediéw i komunikacji spotecznej

Absolwent/ka zna i rozumie w sposéb pogtebiony wybrane metody i narzedzia opisu, w tym techniki
pozyskiwania danych oraz modelowania systemu komunikowania spotecznego i internetu, a takze
proceséw w nich zachodzacych i identyfikowania rzadzacych nim prawidtowosci

Absolwent/ka zna i rozumie odbiorcéw nowych mediéw, dziatan promocyjno-reklamowych oraz posiada
pogtebiong wiedze o metodach diagnozowania ich potrzeb i oceny jakosci ustug

Absolwent/ka zna i rozumie znaczenie nowych technologii komunikacyjnych w funkcjonowaniu organizacji i
sposobach pracy w redakcjach, dziatach odpowiedzialnych za komunikowanie wewnetrzne lub zewnetrzne
instytucji komercyjnych i niekomercyjnych, a takze sposoby prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej w
przestrzeni internetowej
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