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Informacje podstawowe

Kierunek studiow

Nowe media w komunikacji
Specjalnos¢

Komunikacja w mediach cyfrowych

Jednostka organizacyjna
Wydziat Nauk Politycznych i Dziennikarstwa

Poziom studiow
studia drugiego stopnia
Forma studiow
studia niestacjonarne

Profil studiow
profil praktyczny

Cykl dydaktyczny
2023/24

Kod zajec
14NMKKMCN.225.01009.23

Jezyki wyktadowe
polski

Obligatoryjnos¢
Obowigzkowy specjalnosciowy

Blok zajeciowy
Przedmioty specjalnosciowe

Koordynator zajec Szymon OssowskKi

Prowadzacy zajecia Szymon Ossowski, Krzysztof Molenda
Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia Liczba

Rok 2 * Cwiczenia: 10, Zaliczenie z oceng punktéw ECTS

2
Cele ksztatcenia dla zajec

Kod Cel

C1 zapoznanie z podstawowymi informacjami dotyczacymi sposobu wizualizacji danych oraz tego, jakie dane
mozna wizualizowad;

C2 zwiekszenie kompetencji w zakresie przekazywania danych w sposdb klarowny i przystepny;
C3 rozwiniecie umiejetnosci praktycznych dotyczacych wizualizacji z uzyciem najczesciej wykorzystywanych

aplikacji oraz pakietéw.
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Wymagania wstepne

podstawowa umiejetnos¢ obstugi komputera.

Efekty uczenia sie dla zajec

Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

W1 zna podstawowe kategorie pojeciowe z zakresu
wizualizacji danych

W2 ma $wiadomos¢ mozliwosci wynikajacych
z wizualizacji danych w obliczu rosnacej ilosci
informacji

W3 Zna oprogramowanie i inne narzedzia oraz sposoby

wizualizacji danych i metody ich pozyskiwania

Umiejetnosci - Student/ka:

Ul posiada umiejetnosci pozwalajace na tworzenie
profesjonalnych wizualizacji danych

u2 potrafi samodzielnie i zespotowo tworzy¢ wizualizacje
oraz ich prezentacje

U3 potrafi opracowywac informacje udostepniane
w Internecie

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1 Jest gotowy/a do ciggtego poszerzania i aktualizowania
swojej wiedzy i kompetenc;ji
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Efekty uczenia sie dla

kierunku

NMK_K2_WO01,
NMK_K2_W02,
NMK_K2_W03,
NMK_K2_W04,
NMK_K2_W08,
NMK_K2_W10,
NMK_K2_W11

NMK_K2_WO01,
NMK_K2_W02,
NMK_K2_W03,
NMK_K2_W04,
NMK_K2_W08,
NMK_K2_W10,
NMK_K2_W11

NMK_K2_WO01,
NMK_K2_W02,
NMK_K2_W03,
NMK_K2_W04,
NMK_K2_W08,
NMK_K2_W10,
NMK_K2_W11

NMK_K2_U02,
NMK_K2_U03,
NMK_K2_U04,
NMK_K2_U06,
NMK_K2_U09,
NMK_K2_U11

NMK_K2_U02,
NMK_K2_U03,
NMK_K2_U04,
NMK_K2_UO086,
NMK_K2_U07,
NMK_K2_UO08,
NMK_K2_U11

NMK_K2_U02,
NMK_K2_U03,
NMK_K2_U04,
NMK_K2_U07,
NMK_K2_U11

NMK_K2_KO1,
NMK_K2_K02,
NMK_K2_K03,
NMK_K2_KO5,
NMK_K2_K06

Metody weryfikacji

osiagniecia efektéow
uczenia sie dla zajec

Projekt, Prezentacja
multimedialna

Projekt, Prezentacja
multimedialna

Projekt, Prezentacja
multimedialna

Projekt, Prezentacja
multimedialna

Projekt, Prezentacja
multimedialna

Projekt, Prezentacja
multimedialna

Projekt, Prezentacja
multimedialna
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Tresci programowe dla zajec

Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe dla zajec zajec Formy zajec

1. Wstep do wizualizacji danych. Podstawowe kategorie | W1, W2 Cwiczenia
pojeciowe. Przyczyny wizualizowania danych oraz
sposoby ich prezentowania.

2. Rola big data we wspdtczesnym Swiecie. W1, w2 Cwiczenia
Przedstawienie sposobdéw i technik wizualizacji
danych.

3. Podstawowe btedy w wizualizacji. Dobre i zte praktyki. | W1, W2, W3 Cwiczenia

4. Przygotowywanie danych, wczytywanie i W1, W2, W3, Ul Cwiczenia
przeksztatcanie zbiordw, zarzadzanie.

5. Dane tabelaryczne, przestrzenne i mapy. W1, W2, W3, U1, U2, K1 | Cwiczenia

6. Wykresy, grafy. W3, U1, U2, K1 Cwiczenia

7. Najczesciej uzywane oprogramowanie do wizualizacji | W3, U1, U2, K1 Cwiczenia
danych.

8. Podstawy pakietu matplotlib. W3, Ul, U2, K1 Cwiczenia

9. Podstawy pakietu ggplot2. W3, U1, U2, K1 Cwiczenia

10. Podstawy wizualizacji z wykorzystaniem innych W3, Ul, U2, K1 Cwiczenia
pakietow.

11. Wykorzystanie wizualizacji danych na wybranych U2, U3, K1 Cwiczenia
przyktadach.

Informacje dodatkowe
Forma zajec Metody i formy prowadzenia zajec
Cwiczenia Wyktad konwersatoryjny, Rozwigzywanie zadan (np.: obliczeniowych, artystycznych,
praktycznych), Metoda ¢wiczeniowa, Metoda warsztatowa, Metoda projektu
Forma zajec Warunki zaliczenia zajec
Cwiczenia Obecnos$¢ obowigzkowa. Ocena koncowa jest Srednig za wykonany projekt grupowy oraz jego

prezentacje
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Literatura

Obowiazkowa

1. Biecek P., http://www.biecek.pl/Eseje/.

2. Biecek P., Odkrywac! Ujawniac! Objasniac! Zbidr esejow o sztuce prezentowania danych, Wydawnictwo Uniwersytetu
Warszawskiego, Warszawa, 2014.

3. Fragmenty artykutéw i poradnikéw online (udostepniane w trakcie zaje¢ oraz na platformie e-learningowe;j).

4. Wilke O. C., Podstawy wizualizacji danych. Zasady tworzenia atrakcyjnych wykreséw, Wydawnictwo Helion, 2020.

Dodatkowa

1. Biecek P., Przewodnik po pakiecie R, Oficyna Wydawnicza GiS, 2014.

2. Knaflic Nussbaumer C., Storytelling danych. Poradnik wizualizacji danych dla profesjonalistéw, Wydawnictwo

Onepress, ebook, 2020.

Munzner T., Visualization Analysis and Design, A K Peters/CRC Press, 2015.

4. Steele )., liinsky N., Beautiful Visualization: Looking at Data through the Eyes of Experts (Theory in Practice), O'Reilly,
2010.

w

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zajec studenta na zrealizowane rodzaje zajec

Cwiczenia 10
Czytanie wskazanej literatury 15
Przygotowanie projektu 20
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 10

Liczba godzin

taczny nakiad pracy studenta -
Liczba punktéw ECTS EC2T5

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod
NMK_K2 K01

NMK_K2_K02

NMK_K2_K03

NMK_K2_K05

NMK_K2_K06

NMK_K2_U02

NMK_K2_U03

NMK_K2_U04

NMK_K2_U06

NMK_K2_U07

NMK_K2_U08

NMK_K2_U09

NMK_K2_U11

NMK_K2_Wo1

NMK_K2_W02

NMK_K2_W03

NMK_K2_W04

NMK_K2_W08

Wygenerowano:

Tres¢
Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do poszerzania i aktualizowania oraz krytycznej oceny posiadanej wiedzy

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych, z uwzglednieniem
zmieniajacych sie potrzeb spotecznych, oraz zachowywania sie w sposéb profesjonalny i etyczny w pracy
zawodowej oraz dziatalnosci publicznej w zakresie komunikowania w nowych mediach

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do uznawania znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu probleméw
poznawczych i praktycznych w naukach o komunikowaniu spotecznym i mediach oraz zasiegania opinii
ekspertéw w przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzaniem problemu

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do rozwijania dorobku zawodu i podtrzymywania etosu zawodu
dziennikarzy i innych twércédw w przestrzeni nowych mediéw

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do wykazywania sie w pracy zawodowej i aktywnosci publicznej
przedsiebiorczoscig i innowacyjnoscia

Absolwent/ka potrafi innowacyjnie wykonywa¢ zadania w nieprzewidywalnych warunkach przez odpowiedni
dobér oraz stosowanie wiasciwych metod i narzedzi, w tym zaawansowanych technik informacyjno-
komunikacyjnych

Absolwent/ka potrafi wykorzystywac posiadang wiedze do przystosowania istniejgcych lub opracowania
nowych metod i narzedzi stuzacych do rozwigzywania problemdéw w zakresie komunikacji spotecznej i
nowych mediéw

Absolwent/ka potrafi wykorzystywac posiadang wiedze do formutowania i rozwigzywania problemoéw oraz
wykonywania zadan typowych dla dziatalnosci zawodowej dziennikarzy i innych twércéw w przestrzeni
nowych medidéw

Absolwent/ka potrafi umiejetnie wykorzystywac zdobyta wiedze w komunikowaniu spotecznym i
prowadzeniu debaty, rozszerzong o krytyczna analize skutecznosci i przydatnosci stosowanej wiedzy

Absolwent/ka potrafi kierowaé pracg zespotu, w tym redakcji, dziatéw odpowiedzialnych za komunikowanie
wewnetrzne lub zewnetrzne, reklame i marketing w organizacjach komercyjnych i niekomercyjnych oraz
wspotdziata¢ z innymi osobami w ramach tych prac i przyjmowaé w nich wiodaca role

Absolwent/ka potrafi samodzielnie planowac¢ i realizowac wtasne uczenie sie przez cate zycie |
ukierunkowywac innych w tym zakresie

Absolwent/ka potrafi przygotowywac rézne prace pisemne i audiowizualne w jezyku polskim i jezyku obcym
o0 tematyce pozostajgcej w zainteresowaniu dziennikarstwa i komunikacji spotecznej, szczegdlnie w kwestii
nowych mediéw

Absolwent/ka potrafi prowadzi¢ badania spoteczne niezbednych do opracowania diagnoz potrzeb
odbiorcéw medidw, dziatahh promocyjno-reklamowych w nowych mediach, zagrozeh w przestrzeni
internetowej dotyczacej komunikowania

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu fakty, obiekty i zjawiska stanowigce zaawansowang
wiedze 0gdlng z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach, a takze sztuk plastycznych i konserwacji
dziet sztuki oraz nauk o bezpieczenstwie

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody i narzedzia opisu, w tym techniki pozyskiwania
i analizy danych oraz teorie dotyczace nowych mediéw i komunikacji spotecznej, wyjasniajace ztozone
zaleznos$ci miedzy elementami systemu komunikowania spotecznego i mediami cyfrowymi

Absolwent/ka zna i rozumie wybrane zagadnienia z zakresu zaawansowanej wiedzy szczegdtowej, whasciwe
dla kierunku nowe media w komunikacji oraz zastosowania praktyczne tej wiedzy w dziatalnosci zawodowe;j
dziennikarzy i innych twércéw w przestrzeni nowych mediéw

Absolwent/ka zna i rozumie fundamentalne dylematy wspétczesnej cywilizacji, zwigzane z rozwojem i rolg
mediéw cyfrowych (w szczegdlnosci internetu) oraz ich wptywem na spoteczehstwo

Absolwent/ka zna i rozumie w sposob pogtebiony wybrane metody i narzedzia opisu, w tym techniki
pozyskiwania danych oraz modelowania systemu komunikowania spotecznego i internetu, a takze
procesdw w nich zachodzacych i identyfikowania rzadzgcych nim prawidtowosci
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Kod Tresé

Absolwent/ka zna i rozumie odbiorcéw nowych mediéw, dziatah promocyjno-reklamowych oraz posiada
NMK K2 W10 . , . L . N
- = pogtebiona wiedze o metodach diagnozowania ich potrzeb i oceny jakosci ustug

Absolwent/ka zna i rozumie znaczenie nowych technologii komunikacyjnych w funkcjonowaniu organizacji i
sposobach pracy w redakcjach, dziatach odpowiedzialnych za komunikowanie wewnetrzne lub zewnetrzne
NMK K2 W11 | : - . S . . ] . P .
- = instytucji komercyjnych i niekomercyjnych, a takze sposoby prowadzenia dziatalnoSci gospodarczej w
przestrzeni internetowe;j
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