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Cele ksztatcenia dla zajec

Kod Cel

Cl Przekazanie wiedzy na temat analizy zawartosci mediéw jako jednego z podstawowych obszaréw badan
mediéw

C2 Przedstawienie gtéwnych metod i technik badan zawartosci mediéw; badania ilosciowe i jakosciowe

C3 -Zapoznanie studentéw z zasadami projektowania AZT i KAD

C4 Przygotowanie studentéw do zaprojektowania i przeprowadzenia wlasnego projektu badawczego zwigzanego

z zawartoscig medidw

C5 Przygotowanie studentéw do krytycznej interpretacji uzyskanych wynikéw i efektywnej ich prezentacji

Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza z zakresu nauki o mediach i komunikowaniu spotecznym

Efekty uczenia sie dla zajec

Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

w1l Zna podstawy teoretyczne analizy zawartosci mediéw

w2 Zna podstawowe metody i techniki stosowane
w analizie zawartosci mediéw réznego typu

Umiejetnosci - Student/ka:

Ul Potrafi postugiwacd sie réznymi metodami i technikami
analizy zawarto$ci mediéw (analiza tresci, analiza
dyskursu)

u2 Potrafi analizowad i interpretowad wyniki analizy

zawartos$ci mediéw
Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1 Rozumie uzytecznos¢ analizy zawartosci mediéw dla
celéw poznawczych i praktycznych

K2 Orientuje sie w sposobach organizac;ji
i przeprowadzania badan

Efekty uczenia sie dla
kierunku

NMK_K2_WO01,
NMK_K2_ W02,
NMK_K2_W03

NMK_K2_W03,
NMK_K2_W08

NMK_K2_U01,
NMK_K2_U02

NMK_K2_U05,
NMK_K2_U06

NMK_K2_K03,
NMK_K2_K04

NMK_K2_KO1,
NMK_K2_K02

Tresci programowe dla zajec

Lp. Tresci programowe dla zajec

1. Podstawy analizy zawartosci mediéw: czym jest
analiza zawartosci, mocne strony i ograniczenia AZ,
etapy AZ
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Efekty uczenia sie dla
zajec

W1, Ul

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow
uczenia sie dla zajec

Projekt

Projekt

Prezentacja

multimedialna

Prezentacja
multimedialna

Raport

Raport

Formy zajec

Cwiczenia
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Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe dla zajec zajec Formy zajec

2. Analiza dyskursu medialnego - podstawowe pojecia, W1, W2 Cwiczenia
strategie badawcze, wybrane narzedzia

3. Formutowanie problemu badawczego, dobdr préby i ul, Uz, K2 Cwiczenia
jednostek analizy, formutowanie pytan oraz hipotez
badawczych

4. Budowa klucza kategoryzacyjnego Ul, U2, K2 Cwiczenia

5. Projektowanie i przeprowadzenie badania - praca w Ul, K1, K2 Cwiczenia
grupach

6. Interpretacja i prezentacja wynikéw badan, U1, U2, K2 Cwiczenia

przeprowadzonych przez studentéw

Informacje dodatkowe

Forma zajec Metody i formy prowadzenia zajec

Cwiczenia Metoda analizy przypadkdéw, Metoda projektu, Praca w grupach

Forma zaje¢ Warunki zaliczenia zaje¢

Cwiczenia bardzo dobry (bdb; 5,0): wiedza, bardzo dobrze opanowane umiejetnosci oraz wyksztatcone

kompetencje personalne i spoteczne

dobry plus (+db; 4,5): pogtebiona wiedza, dobrze wyuczone umiejetnosci oraz wyksztatcone
kompetencje personalne i spoteczne

dobry (db; 4,0): dobra wiedza, dobrze wyuczone umiejetnosci oraz wyksztatcone kompetencje
personalne i spoteczne

dostateczny plus (+dst; 3,5): zadawalajgca wiedza, wyuczone umiejetnosci oraz kompetencje
personalne i spoteczne

dostateczny (dst; 3,0): podstawowa wiedza, opanowane najwazniejsze umiejetnosci oraz
wyksztatcone podstawowe kompetencje personalne i spoteczne

Literatura
Obowiazkowa

1. Szymanska A., M. Lisowska-Magdziarz, A. Hess (2019), Metody badan medioznawczych i ich zastosowanie. Krakdw:
Wyd. UJ.
2. Lisowska-Magdziarz M. (2004), Analiza zawartosci mediéw. Krakéw: Wyd. UJ.

Dodatkowa

1. Wimmer R., J. Dominic (2008), Mass media. Metody badan. Krakéw: Wyd. UJ.
2. Lisowska-Magdziarz M. (2006), Analiza tekstu w dyskursie medialnym. Krakéw: Wyd. UJ.

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zajec studenta . . .
na zrealizowane rodzaje zajec

Cwiczenia 15

Przygotowanie prezentacji multimedialnej 45
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Przygotowanie do zaje¢

taczny naktad pracy studenta

Liczba punktéw ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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30

Liczba godzin
90

ECTS
3

4/5



Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod
NMK_K2 K01

NMK_K2_K02

NMK_K2_K03

NMK_K2_K04

NMK_K2_U01

NMK_K2_U02

NMK_K2_U05

NMK_K2_U06

NMK_K2_W01

NMK_K2_W02

NMK_K2_W03

NMK_K2_W08
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Tres¢
Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do poszerzania i aktualizowania oraz krytycznej oceny posiadanej wiedzy

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych, z uwzglednieniem
zmieniajacych sie potrzeb spotecznych, oraz zachowywania sie w sposéb profesjonalny i etyczny w pracy
zawodowej oraz dziatalnosci publicznej w zakresie komunikowania w nowych mediach

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do uznawania znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu probleméw
poznawczych i praktycznych w naukach o komunikowaniu spotecznym i mediach oraz zasiegania opinii
ekspertéw w przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzaniem problemu

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do inicjowania dziatan na rzecz interesu publicznego oraz wypetniania
zobowigzah spotecznych, inspirowania i organizowania dziatalnosci na rzecz srodowiska spotecznego

Absolwent/ka potrafi wtasciwie dobiera¢ Zrédta i informacje z nich pochodzace, dokonywac oceny,
krytycznej analizy, syntezy, tworczej interpretacji i prezentacji tych informacji w celu formutowania i
rozwigzywania ztozonych i nietypowych problemoéw w zakresie komunikacji spotecznej i nowych mediéw

Absolwent/ka potrafi innowacyjnie wykonywa¢ zadania w nieprzewidywalnych warunkach przez odpowiedni
dobér oraz stosowanie wiasciwych metod i narzedzi, w tym zaawansowanych technik informacyjno-
komunikacyjnych

Absolwent/ka potrafi formutowac i testowad hipotezy zwigzane z prostymi problemami wdrozeniowymi
charakterystyczne dla komunikacji spotecznej i nowych mediéw

Absolwent/ka potrafi umiejetnie wykorzystywac zdobyta wiedze w komunikowaniu spotecznym i
prowadzeniu debaty, rozszerzong o krytyczng analize skutecznosci i przydatnosci stosowanej wiedzy

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu fakty, obiekty i zjawiska stanowigce zaawansowang
wiedze 0gdlng z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach, a takze sztuk plastycznych i konserwacji
dziet sztuki oraz nauk o bezpieczenstwie

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody i narzedzia opisu, w tym techniki pozyskiwania
i analizy danych oraz teorie dotyczace nowych mediéw i komunikacji spotecznej, wyjasniajace ztozone
zaleznos$ci miedzy elementami systemu komunikowania spotecznego i mediami cyfrowymi

Absolwent/ka zna i rozumie wybrane zagadnienia z zakresu zaawansowanej wiedzy szczegdtowej, wasciwe
dla kierunku nowe media w komunikacji oraz zastosowania praktyczne tej wiedzy w dziatalnosci zawodowe;j
dziennikarzy i innych twércéw w przestrzeni nowych mediéw

Absolwent/ka zna i rozumie w sposéb pogtebiony wybrane metody i narzedzia opisu, w tym techniki
pozyskiwania danych oraz modelowania systemu komunikowania spotecznego i internetu, a takze
proceséw w nich zachodzacych i identyfikowania rzadzacych nim prawidtowosci
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