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Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny

Nowe media w komunikacji 2023/24

Specjalnos¢ Kod zajec

Nowe technologie w inteligentnych organizacjach 14NMKTIOS.28S5.11168.23
Jednostka organizacyjna Jezyki wyktadowe

Wydziat Nauk Politycznych i Dziennikarstwa polski

Poziom studiow Obligatoryjnos¢

studia drugiego stopnia Obowigzkowy specjalnosciowy
Forma studiéw Blok zajeciowy

studia stacjonarne Przedmioty specjalnosciowe

Profil studiow
profil praktyczny

Koordynator zajec Szymon OssowskKi
Prowadzacy zajecia Szymon OssowsKi
Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia Liczba
Semestr 4 * Cwiczenia: 15, Zaliczenie z oceng punktéw ECTS
2
Cele ksztatcenia dla zajec
Kod Cel
C1 Zapoznanie z ideg i z zasadami korzystania z crowdfundingu
C2 Wyksztatcenie umiejetnosci dostosowania technik monetyzacji internetu i aplikacji mobilnych do potrzeb
organizacji

Efekty uczenia sie dla zajec
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Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

wil Zna historie i typy crowdfundingu i monetyzacji
internetu
W2 Zna rozwdj i rodzaje technik stosowanych

z crowdfundingu, zwtaszcza w srodowisku online

W3 Zna sytuacje réznych uczestnikéw crowdfundingu,
zwtaszcza platformy

Umiejetnosci - Student/ka:

ul Rozréznia crowdfunding i inne metody pozyskiwania
srodkdéw finansowych i potrafi sie nimi postugiwac oraz
definiuje ryzyka tej metody dla uczestnikéw

U2 Potrafi wykorzystywad regulacje prawne zwigzane
z crowdfundingiem

u3 Potrafi wyszukiwa¢ w internecie informacje na temat
cech crowdfundingu i oszacowywac ich skutki

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1 Identyfikuje interesy réznych uczestnikéw
crowdfundingu

Efekty uczenia sie dla

kierunku

NMK_K2_W02,
NMK_K2_W03,
NMK_K2_W05,
NMK_K2_W07,
NMK_K2_W09

NMK_K2_WO01,
NMK_K2_WO086,
NMK_K2_W10,
NMK_K2_W11

NMK_K2_WO01,
NMK_K2_W03,
NMK_K2_W04,
NMK_K2_W08

NMK_K2_U02,
NMK_K2_U05,
NMK_K2_U08,
NMK_K2_U11

NMK_K2_U04,
NMK_K2_U086,
NMK_K2_U08

NMK_K2_U01,
NMK_K2_U04,
NMK_K2_U08

NMK_K2_K03,
NMK_K2_K04,
NMK_K2_K06

Tresci programowe dla zajec

Lp. Tresci programowe dla zajec

1. Pojecie crowdfundingu i monetyzacji internetu

2. Typy crowdfundingu i metody zastosowania w
praktyce

3. Cele monetyzacji internetu

4, Rozwdj technik stosowanych z crowdfundingu i préba
wykorzystania ich praktyce - case study

5. Crowdfunding a inne metody pozyskiwania $rodkéw
finansowych

6. Ryzyka monetyzacji

7. Gtéwne regulacje prawne zwigzane z

crowdfundingiem
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Efekty uczenia sie dla

zajec

W1, W2, W3, Ul

W3, Ul, U2

uz2, U3, K1
W3, U1, U3, K1

W3, Ul

UL K1
W2, U2, U3

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow

uczenia sie dla zajec

WypowiedZ ustna

WypowiedZ ustna

WypowiedZ ustna

Projekt

Projekt

Projekt

Projekt

Formy zaje¢
Cwiczenia
Cwiczenia
Cwiczenia
Cwiczenia
Cwiczenia
Cwiczenia

Cwiczenia
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Forma zajec

Cwiczenia

Forma zajec

Cwiczenia

Obowiazkowa

Informacje dodatkowe

Metody i formy prowadzenia zajec

Metoda analizy przypadkdéw, Metoda warsztatowa

Warunki zaliczenia zajec

bardzo dobry (bdb; 5,0): wiedza, bardzo dobrze opanowane umiejetnosci oraz wyksztatcone
kompetencje personalne i spoteczne

dobry plus (+db; 4,5): pogtebiona wiedza, dobrze wyuczone umiejetnosci oraz wyksztatcone
kompetencje personalne i spoteczne

dobry (db; 4,0): dobra wiedza, dobrze wyuczone umiejetnosci oraz wyksztatcone kompetencje
personalne i spoteczne

dostateczny plus (+dst; 3,5): zadawalajaca wiedza, wyuczone umiejetnosci oraz kompetencje
personalne i spoteczne

dostateczny (dst; 3,0): podstawowa wiedza, opanowane najwazniejsze umiejetnosci oraz
wyksztatcone podstawowe kompetencje personalne i spoteczne

niedostateczny (ndst; 2,0): niezadawalajgca wiedza, nieopanowane umiejetnosci oraz
niewyksztatcone kompetencje personalne i spoteczne

Literatura

1. Lissowska M., Crowdfunding : zjawisko, problemy, regulacja, Gospodarka Narodowa, 1/2018, 59-86;
2. Lissowska M., Crowdfunding ? the Interplay between Evolving Organization and Embedding Institutions, Accounting,
Economics and Law - A Convivium, 2018, https://doi.org/10.1515/ael-2017-0032;

Dodatkowa

1. Belleflamme P., N. Omrani, Peitz M. (2015), The economics of crowdfunding platforms, CORE Discussion Paper, no 15
2. Louvain-la-Neuve; Belleflamme P., Omrani N., Peitz M. (2016), Understanding the strategies of crowdfunding
platforms, CESifo DICE Report, no 2;

Rodzaje zajec studenta

Cwiczenia

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zaje¢

15

20

Przygotowanie projektu

Przygotowanie do zaliczenia

taczny nakiad pracy studenta

Liczba punktéow ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Liczba godzin
60

ECTS
2
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

NMK_K2_K03

NMK_K2_K04

NMK_K2_K06

NMK_K2_U01

NMK_K2_U02

NMK_K2_U04

NMK_K2_U05

NMK_K2_U06

NMK_K2_U08

NMK_K2_U11

NMK_K2_Wo1

NMK_K2_W02

NMK_K2_W03

NMK_K2_W04

NMK_K2_W05

NMK_K2_W06

NMK_K2_W07

NMK_K2_W08

Wygenerowano:

Tresé

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do uznawania znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu problemdéw
poznawczych i praktycznych w naukach o komunikowaniu spotecznym i mediach oraz zasiegania opinii
ekspertéw w przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzaniem problemu

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do inicjowania dziatan na rzecz interesu publicznego oraz wypetniania
zobowigzanh spotecznych, inspirowania i organizowania dziatalnosci na rzecz srodowiska spotecznego

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do wykazywania sie w pracy zawodowej i aktywnosci publicznej
przedsiebiorczoscig i innowacyjnoscia

Absolwent/ka potrafi wtasciwie dobiera¢ Zrédta i informacje z nich pochodzace, dokonywac oceny,
krytycznej analizy, syntezy, twérczej interpretacji i prezentacji tych informacji w celu formutowania i
rozwigzywania ztozonych i nietypowych problemdéw w zakresie komunikacji spotecznej i nowych mediéw

Absolwent/ka potrafi innowacyjnie wykonywac zadania w nieprzewidywalnych warunkach przez odpowiedni
dobér oraz stosowanie wiasciwych metod i narzedzi, w tym zaawansowanych technik informacyjno-
komunikacyjnych

Absolwent/ka potrafi wykorzystywac¢ posiadana wiedze do formutowania i rozwigzywania probleméw oraz
wykonywania zadan typowych dla dziatalno$ci zawodowej dziennikarzy i innych twércéw w przestrzeni
nowych mediéw

Absolwent/ka potrafi formutowac i testowad hipotezy zwigzane z prostymi problemami wdrozeniowymi
charakterystyczne dla komunikacji spotecznej i nowych mediéw

Absolwent/ka potrafi umiejetnie wykorzystywac zdobyta wiedze w komunikowaniu spotecznym i
prowadzeniu debaty, rozszerzong o krytyczng analize skutecznosci i przydatnosci stosowanej wiedzy

Absolwent/ka potrafi samodzielnie planowad i realizowac wiasne uczenie sie przez cate zycie i
ukierunkowywac innych w tym zakresie

Absolwent/ka potrafi prowadzi¢ badania spoteczne niezbednych do opracowania diagnoz potrzeb
odbiorcéw medidw, dziatah promocyjno-reklamowych w nowych mediach, zagrozeh w przestrzeni
internetowej dotyczacej komunikowania

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu fakty, obiekty i zjawiska stanowigce zaawansowang
wiedze 0gdlng z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach, a takze sztuk plastycznych i konserwacji
dziet sztuki oraz nauk o bezpieczenstwie

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody i narzedzia opisu, w tym techniki pozyskiwania
i analizy danych oraz teorie dotyczace nowych mediéw i komunikacji spotecznej, wyjasniajace ztozone
zaleznos$ci miedzy elementami systemu komunikowania spotecznego i mediami cyfrowymi

Absolwent/ka zna i rozumie wybrane zagadnienia z zakresu zaawansowanej wiedzy szczegdtowej, whasciwe
dla kierunku nowe media w komunikacji oraz zastosowania praktyczne tej wiedzy w dziatalnosci zawodowe;j
dziennikarzy i innych twércéw w przestrzeni nowych mediéw

Absolwent/ka zna i rozumie fundamentalne dylematy wspétczesnej cywilizacji, zwigzane z rozwojem i rolg
mediéw cyfrowych (w szczegdlnosci internetu) oraz ich wptywem na spoteczenstwo

Absolwent/ka zna i rozumie ekonomiczne, prawne, etyczne i inne uwarunkowania dziatalnosci zawodowej
dziennikarzy i innych twércédw w przestrzeni nowych mediéw

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu zasady ochrony wtasnosci przemystowej i prawa
autorskiego oraz wynikajace z nich konsekwencje

Absolwent/ka zna i rozumie podstawowe zasady tworzenia i rozwoju réznych form przedsiebiorczosci
zwigzane z sektorem nowych mediéw i komunikacji spotecznej

Absolwent/ka zna i rozumie w sposob pogtebiony wybrane metody i narzedzia opisu, w tym techniki
pozyskiwania danych oraz modelowania systemu komunikowania spotecznego i internetu, a takze
procesédw w nich zachodzacych i identyfikowania rzadzacych nim prawidtowosci
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Kod Tresé

Absolwent/ka zna i rozumie role nowych mediéw, internetu i komunikowania masowego w funkcjonowaniu
NMK_K2_ W09 o . . . . . . ; ;
- = grupy spotecznej, pahstwa i wspdlnoty miedzynarodowej oraz o ich historycznej ewolucji

Absolwent/ka zna i rozumie odbiorcéw nowych mediéw, dziatah promocyjno-reklamowych oraz posiada
NMK K2 W10 . . ! . . Lo
- - pogtebiona wiedze o metodach diagnozowania ich potrzeb i oceny jakosci ustug

Absolwent/ka zna i rozumie znaczenie nowych technologii komunikacyjnych w funkcjonowaniu organizacji i
sposobach pracy w redakcjach, dziatach odpowiedzialnych za komunikowanie wewnetrzne lub zewnetrzne
NMK K2 W11 | : » . g . ) ; . Lt .
- = instytucji komercyjnych i niekomercyjnych, a takze sposoby prowadzenia dziatalnosci gospodarczej w
przestrzeni internetowej
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