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Rok 1 * Wyktad: 20, Egzamin
Cele ksztatcenia dla zajec
Kod Cel
C1 Zapoznanie studentéw z podstawowymi instytucjami prawa prasowego.
C2 Zapoznanie studentéw z regulacjami prawnym funkcjonowania radiofonii i telewizji.
C3 Zapoznanie studentéw z podstawowymi zasadami ochrony wtasnosci intelektualne;.
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Efekty uczenia sie dla zajec

Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

W1 zna normy (prawne, organizacyjne, zawodowe,
moralne, etyczne) regulujace prace dziennikarzy

i innych twércéw w nowych mediach, internetowych
srodkéw spotecznego przekazu oraz wzajemne relacje
miedzy nadawca i odbiorcg w komunikowaniu

spotecznym.

w2 zna istote i znaczenie ochrony wiasnosci intelektualnej
i prawa autorskiego w nowych mediach oraz zasady

zarzadzania zasobami takiej wtasnosci.

Umiejetnosci - Student/ka:

ul potrafi samodzielnie planowac i wdraza¢ kampanie
informacyjne i promocyjne z wykorzystaniem nowych
technologii.

u2 potrafi wspétdziata¢ z innymi osobami w ramach prac

zespotowych i podejmowac kierownicza role
w zespoftach.

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1 jest gotéw do przestrzegania i rozwijania zasad etyki
zawodowej oraz dziatania na rzecz przestrzegania tych
zasad, a takze podtrzymywania etosu zawodu.

K2 jest gotéw do wypetniania zobowigzanh spotecznych,
inspirowania i organizowania dziatalnosci zespotowej
na rzecz srodowiska spotecznego w przestrzeni
internetowe;.

K3 jest gotéw do tworzenia bezpiecznych i spotecznie

odpowiedzialnych tresci w nowych mediach
z wykorzystaniem nowych technologii.

Efekty uczenia sie dla
kierunku

NMK_K2_W06,
NMK_K2_W07

NMK_K2_WO06,
NMK_K2_ W07

NMK_K2_U03

NMK_K2_U07

NMK_K2_K04,
NMK_K2_K05

NMK_K2_K02,
NMK_K2_K04,
NMK_K2_K05

NMK_K2_K04,
NMK_K2_K05

Tresci programowe dla zajec

Lp. Tresci programowe dla zajec

1. Media i prawo mediéw w erze cyfrowej.
- Mediamorfozy cyfrowe, czyli Srodki spotecznego
przekazu, prasa, radiofonia i telewizja a media i nowe
media.
- ,Prasa” w erze cyfrowej. Definiowanie radiofonii i
telewizji.
- Nowe media. Media spersonalizowane. Social media.
- Prawo prasowe a prawo medidw.

2. Wolnos$¢ wypowiedzi, wolnos$¢ stowa i prasy jako
standard prawa miedzynarodowego, europejskiego i
krajowego.
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Efekty uczenia sie dla
zajec

W1, U1, U2, K1, K2, K3

W1, Ul, U2, K1, K2, K3

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow
uczenia sie dla zajec

Egzamin ustny, Egzamin
z "otwarta ksigzka"

Egzamin ustny, Egzamin
z "otwartg ksigzka"

Egzamin ustny, Egzamin
z "otwartg ksigzka"
Egzamin ustny, Egzamin
z "otwartg ksigzka"
Egzamin ustny, Egzamin

z "otwarta ksigzka"

Egzamin ustny, Egzamin
z "otwarta ksigzka"

Egzamin ustny, Egzamin
z "otwarta ksigzka"

Formy zaje¢

Wyktad

Wyktad
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Efekty uczenia sie dla

zajec Formy zajec

Lp. Tresci programowe dla zajec
3. Status zawodowy dziennikarza. W1, U1, U2, K1, K2, K3 Wyktad
- Dziennikarz czy mediaworker?
- Pojecie dziennikarza w polskim prawie prasowym.
Uprawnienia dziennikarzy (prawo do krytyki,
dziennikarskie prawo do informacji, dziennikarskie
prawo do ,klauzuli sumienia”).

4, Obowigzki dziennikarzy. W1, U1, U2, K1, K2, K3 Wyktad
- Obowigzek dziatania zgodnie z etykg zawodowsq i
zasadami wspéitzycia spotecznego, w granicach
okreslonych przepisami prawa.

- Obowigzek zachowania szczegdlnej starannosci i
rzetelno$¢ przy zbieraniu i wykorzystaniu materiatéw
prasowych.

- Obowigzek ochrony débr osobistych oraz intereséw
dziatajacych w dobrej wierze informatoréw i innych
0séb, ktére okazujg mu zaufanie.

- Obowigzek dbatosci o poprawnos¢ jezyka i unikania
uzywania wulgaryzmoéw.

- Obowigzek uzyskania zgody na publikacje
okreslonych informacji.

- Autoryzacja.

- Obowigzek ochrony prywatnej sfery zycia.

- Obowigzki prasy w zakresie sprawozdawczosci
sadowe;.

- Obowigzek zachowania tajemnicy dziennikarskiej.

- Obowiazek powstrzymania sie od prowadzenia
ukrytej dziatalnosci reklamowe;.

5. TK 5. Organizacja dziatalnosci medialnej. W1, U1, U2, K1, K2, K3 Wyktad
- Zasada przejrzystosci w mediach i wiasnosé
przedsiebiorstw medialnych.
- Struktura i organizacja pracy redakcji (Wydawca,
wydawnictwo, redaktor naczelny, redaktor i redakcja).
- Rejestracja dziennikéw i czasopism oraz ochrona
tytutu prasowego.
- Impressum.

6. Komunikaty i ogtoszenia. Podstawy prawa reklamy. W1, W2, U1, U2, K1, K2, | Wyktad
K3

7. OdpowiedzZ na krytyke prasowg. Sprostowanie. W1, Ul, U2, K1, K2, K3 Wyktad

8. Odpowiedzialno$¢ karna za zniestawienie i W1, U1, U2, K1, K2, K3 Wyktad
zniewazanie.
- Cywilistyczna ochrona débr osobistych.
- Ochrona wizerunku.

9. Odpowiedzialnos¢ internet serwis providera (ISP) i W1, U1, U2, K1, K2, K3 Wykfad
administratora forum internetowego. Prawo do
zapomnienia w internecie.

10. Prawo radiofonii i telewizji. Zakres podmiotowy i W1, U1, U2, K1, K2, K3 Wyktad
przedmiotowy.
- System koncesyjny radiofonii i telewizji.
- Pozycja ustrojowa Krajowej Rady Radiofonii i
Telewizji.
- Programy radiowe i telewizyjne. Zasady prawne
systemoéw rozprowadzania programoéw. Status prawny
VOD.
- Pojecie i struktura medidéw publicznych. Misja
publiczna radiofonii i telewizji.
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Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe dla zajec zajec Formy zajec
11. Media a ochrona wfasnosci intelektualnej. Prawo W2, U2, K2, K3 Wyktad

autorskie i prawa pokrewne. Miedzynarodowy system

ochrony praw autorskich i praw pokrewnych.

Podstawowe zasady prawa autorskiego. Przedmiot

prawa autorskiego. Utwory samoistne, inspirowane,

niesamoistne. Podmiot prawa autorskiego. Plagiat.

Ochrona wtasnosci przemystowej a dziatalnos¢ mediéw

Informacje dodatkowe
Forma zajec Metody i formy prowadzenia zajec
Wyktad Wyktad z prezentacja multimedialng wybranych zagadnien, Wykfad konwersatoryjny, Wyktad
problemowy, Metoda analizy przypadkéw, Demonstracje dZzwiekowe i/lub video

Forma zajec Warunki zaliczenia zajec
Wyktad Student uzyskuje pozytywnga ocene z przedmiotu po zaliczeniu egzaminu ustnego oraz

egzaminu z "otwartg ksigzka". Egzamin ustny sktada sie z trzech pytan, ktére pochodzg z
wczesniej przekazanej studentom listy tematéw (omawianych podczas zajec). Egzamin z
"otwarta ksigzka" polega na rozwigzywaniu wybranych kazuséw prawnych. Podczas egzaminu
student moze korzysta¢ z wybranej (przez prowadzacego) listy materiatéw.

Kryteria oceniania:

bardzo dobry (bdb; 5,0): doskonata wiedza, bardzo dobrze opanowane umiejetnosci oraz
wyksztatcone kompetencje personalne i spoteczne

dobry plus (+db; 4,5): pogtebiona wiedza, dobrze wyuczone umiejetnosci oraz wyksztatcone
kompetencje personalne i spoteczne

dobry (db; 4,0): dobra wiedza, dobrze wyuczone umiejetnosci oraz wyksztatcone kompetencje
personalne i spoteczne

dostateczny plus (+dst; 3,5): zadawalajaca wiedza, wyuczone umiejetnosci oraz kompetencje
personalne i spoteczne

dostateczny (dst; 3,0): podstawowa wiedza, opanowane najwazniejsze umiejetnosci oraz
wyksztatcone podstawowe kompetencje personalne i spoteczne

niedostateczny (ndst; 2,0): niezadawalajaca wiedza, nieopanowane umiejetnosci oraz
niewyksztatcone kompetencje personalne i spoteczne

Literatura

Obowiazkowa

Y]

10.
11.
12.

13
14

. J. Skrzypczak, Prawo medidéw w erze cyfrowej. Podrecznik akademicki, Poznah 2020.

. . Sienczyto-Chlabicz (red.), Prawo mediéw, Warszawa 2015.

P. Slezak (red.), Prawo mediéw, Warszawa 2020.

. J. Sobczak , Prawo prasowe, Komentarz, Warszawa 2008.

. J. Sobczak, Prawo prasowe. Podrecznik akademicki, Warszawa 2000.

. . Sienczyto-Chlabicz (red.) Prawo wtasnosci intelektualnej , Warszawa 2018.

. A. Niewegtowski, Ustawa o radiofonii i telewizji. Komentarz, Warszawa 2020.

. ). Sobczak, Radiofonia i telewizja. Komentarz do ustawy, Krakéw 2001.

. J. Skrzypczak, Reakcja na krytyke prasowa. Ochrona débr osobistych w erze nowych mediéw, Poznan 2017.
Barta J., Markiewicz R., Matlak A. (red.), Prawo mediéw, Warszawa 2005.

E. Nowinska, Wolnos¢ wypowiedzi prasowej, Warszawa 2007.

I. Dobosz, Prawo prasowe. Podrecznik, Warszawa 2006.

. J. Skrzypczak, Polityka medialna w okresie konwersji cyfrowej radiofonii i telewizji, Poznah 2011

. S. Pigtek (red.), Dziomdziora W., Wojciechowski K., Ustawa o radiofonii i telewizji. Komentarz 2015.

Wygenerowano: 2025-05-06 13:06 4/6



Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Rodzaje zajec studenta

Wyktad
Czytanie wskazanej literatury
Przygotowanie do egzaminu

Przygotowanie do zajec

taczny nakiad pracy studenta

Liczba punktéw ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zaje¢

20
10
20

30

Liczba godzin
80

ECTS
3

5/6



Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

NMK_K2_K02

NMK_K2_K04

NMK_K2_K05

NMK_K2_U03

NMK_K2_U07

NMK_K2_W06

NMK_K2_W07

Tresé

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych, z uwzglednieniem
zmieniajacych sie potrzeb spotecznych, oraz zachowywania sie w sposéb profesjonalny i etyczny w pracy
zawodowej oraz dziatalnosci publicznej w zakresie komunikowania w nowych mediach

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do inicjowania dziatan na rzecz interesu publicznego oraz wypetniania
zobowigzanh spotecznych, inspirowania i organizowania dziatalnosci na rzecz srodowiska spotecznego

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do rozwijania dorobku zawodu i podtrzymywania etosu zawodu
dziennikarzy i innych twércéw w przestrzeni nowych mediéw

Absolwent/ka potrafi wykorzystywac posiadang wiedze do przystosowania istniejgcych lub opracowania
nowych metod i narzedzi stuzacych do rozwigzywania problemdéw w zakresie komunikacji spotecznej i
nowych mediéw

Absolwent/ka potrafi kierowac praca zespotu, w tym redakcji, dziatéw odpowiedzialnych za komunikowanie
wewnetrzne lub zewnetrzne, reklame i marketing w organizacjach komercyjnych i niekomercyjnych oraz
wspétdziatad z innymi osobami w ramach tych prac i przyjmowa¢ w nich wiodaca role

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu zasady ochrony wtasnosci przemystowej i prawa
autorskiego oraz wynikajace z nich konsekwencje

Absolwent/ka zna i rozumie podstawowe zasady tworzenia i rozwoju réznych form przedsiebiorczosci
zwigzane z sektorem nowych medidw i komunikacji spotecznej
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