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Informacje podstawowe

Cykl dydaktyczny

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna 2023/24
Specjalnos¢ Kod zajec
Dziennikarstwo specjalistyczne 14DKSDSN.225.13507.23

Jednostka organizacyjna

Jezyki wyktadowe

Wydziat Nauk Politycznych i Dziennikarstwa polski

Poziom studiow

studia drugiego stopnia

Forma studiéw
studia niestacjonarne

Profil studiow
profil praktyczny

Koordynator zajec

Prowadzacy zajecia

Obligatoryjnos¢
Obowigzkowy specjalnosciowy

Blok zajeciowy
Przedmioty specjalnosciowe

Dorota Piontek

Dorota Piontek

Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia Liczba
Rok 2 * Cwiczenia: 10, Zaliczenie z oceng punktéw ECTS
1
Cele ksztatcenia dla zajec
Kod Cel
C1 zapoznanie studentéw z relacjami miedzy polityka i mediami w réznych systemach politycznych
C2 uswiadomienie studentom znaczenia mediéw w demokratycznym systemie politycznym
C3 wskazanie czynnikéw ksztattujgcych dziennikarstwo polityczne
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Wymagania wstepne

podstawowa wiedza z zakresu funkcjonowania systeméw politycznych

Efekty uczenia sie dla zajec

Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

W1 ma pogtebiong wiedze na temat roli mediéow
w demokratycznym systemie politycznym

W2 zna czynniki ksztattujace dziennikarstwo polityczne

Umiejetnosci - Student/ka:

ul potrafi wykorzysta¢ wiedze teoretyczna do opisu
i analizowania dziennikarstwa politycznego

u2 potrafi wtasciwie analizowad potrzeby i interesy
politykdw i mediéw w procesie komunikowania
0 polityce

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1 jest przygotowany do pracy w zespotach
odpowiedzialnych za analize dziatah mediéw
i politykdw w obszarze komunikacji o polityce

K2 jest przygotowany do samodzielnego i krytycznego
uzupetniania wiedzy, zdobywania nowych umiejetnosci
umozliwiajacych dziatanie w dynamicznym Srodowisku

Efekty uczenia sie dla
kierunku

DKS_K2_ W03,
DKS_K2_W05

DKS_K2_W10

DKS_K2_U01,
DKS_K2_U04,
DKS_K2_U06

DKS_K2_U05,
DKS_K2_U11

DKS_K2_K02,

DKS_K2_K04

DKS_K2_K01,
DKS_K2_K02

politycznym
Tresci programowe dla zajec
Lp. Tresci programowe dla zajec Ef?ki,:y uczenia sie dla
zajed
1. krétka historia dziennikarstwa politycznego w1l
2. modele relacji miedzy polityka i mediami W1, U2
3. funkcje, zadania i role dziennikarzy w W1, w2, Ul
demokratycznym systemie politycznym
4, analiza czynnikéw ksztattujgcych dziennikarstwo W2, U2, K2
polityczne
5. nowe media jako wyzwanie dla dziennikarstwa U2, K1, K2

politycznego

Informacje dodatkowe

Forma zajec Metody i formy prowadzenia zajec
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Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow

uczenia sie dla zajec

Projekt, Wypowiedz

ustna

Projekt, Wypowiedz

ustna

Projekt

Projekt

Projekt

Projekt, Wypowiedz

ustna

Formy zaje¢
Cwiczenia
Cwiczenia
Cwiczenia
Cwiczenia

Cwiczenia
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Forma zajec Metody i formy prowadzenia zaje¢

Cwiczenia Dyskusja, Metoda analizy przypadkéw, Metoda projektu
Forma zajec Warunki zaliczenia zajec
Cwiczenia - uczestnictwo w zajeciach zgodnie z regulaminem studiéw

- przygotowanie i przedstawienie projektu dotyczacego sposobu relacjonowania polityki przez
wybrane redakcje

Literatura
Obowiazkowa
1. Allan S. (2008), Newsy w sieci: Internet i dziennikarstwo. Krakéw.
Dodatkowa

1. Hallin D., Mancini P. (2010), Systemy medialne. Krakéw.

2. Falasca K. (2014), Political news journalism. https://www.diva-portal.org/smash/get/diva2:743070/FULLTEXTO1.pdf

3. Salgado S. and Stromback J. (2012), Interpretive journalism: A review of concepts, operationalizations and key
findings. Journalism 13: 144-161.

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zajec¢ studenta . . o
na zrealizowane rodzaje zajec

Cwiczenia 10
Przygotowanie projektu 20

Liczba godzin

taczny naktad pracy studenta i
Liczba punktéw ECTS EclTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod
DKS_K2 K01

DKS_K2_K02

DKS_K2_K04

DKS_K2_U01

DKS_K2_U04

DKS_K2_U05

DKS_K2_U06

DKS_K2_U11

DKS_K2_W03

DKS_K2_WO05

DKS_K2_W10
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Tres¢
Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do poszerzania i aktualizowania oraz krytycznej oceny posiadanej wiedzy

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych, z uwzglednieniem
zmieniajacych sie potrzeb spotecznych, oraz zachowywania sie w sposéb profesjonalny i etyczny w pracy
zawodowej oraz dziatalnosci publicznej

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do inicjowania dziatan na rzecz interesu publicznego oraz wypetniania
zobowigzah spotecznych, inspirowania i organizowania dziatalnosci na rzecz srodowiska spotecznego

Absolwent/ka potrafi wtasciwie dobiera¢ Zrédta i informacje z nich pochodzace, dokonywac oceny,
krytycznej analizy, syntezy, twérczej interpretacji i prezentacji tych informacji w celu formutowania i
rozwigzywania ztozonych i nietypowych problemdéw w zakresie komunikacji spotecznej i mediéw

Absolwent/ka potrafi wykorzystywac¢ posiadana wiedze do formutowania i rozwigzywania probleméw oraz
wykonywania zadan typowych dla dziatalnosci zawodowej dziennikarza i specjalisty ds. komunikacji

Absolwent/ka potrafi formutowac i testowad hipotezy zwigzane z prostymi problemami wdrozeniowymi
charakterystyczne dla dziennikarstwa i komunikacji spotecznej

Absolwent/ka potrafi umiejetnie wykorzystywac zdobytg wiedze w komunikowaniu spotecznym i
prowadzeniu debaty, rozszerzong o krytyczna analize skutecznosci i przydatnosci stosowanej wiedzy

Absolwent/ka potrafi prowadzi¢ badania spoteczne niezbednych do opracowania diagnoz potrzeb odbiorcéw
medidw i dziatan promocyjno-reklamowych

Absolwent/ka zna i rozumie wybrane zagadnienia z zakresu zaawansowanej wiedzy szczegétowej, wtasciwe
dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna oraz zastosowania praktyczne tej wiedzy w
dziatalnosci zawodowej dziennikarzy i specjalistéw od komunikacji spotecznej

Absolwent/ka zna i rozumie ekonomiczne, prawne, etyczne i inne uwarunkowania dziatalnosci zawodowej
dziennikarzy i specjalistdw od komunikacji spotecznej

Absolwent/ka zna i rozumie odbiorcéw mediéw, dziatah promocyjno-reklamowych oraz posiada pogtebiona
wiedze o metodach diagnozowania ich potrzeb i oceny jakosci ustug
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