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uAM W POZNANIU

Animacja w komunikacie audiowizualnym

Kierunek studiow
Nowe media w komunikacji

Specjalnos¢

Komunikacja w mediach cyfrowych

Jednostka organizacyjna

Sylabus zajec

Informacje podstawowe

Cykl dydaktyczny
2023/24

Kod zajec
14NMKKMCN.22S.11151.23

Jezyki wyktadowe

Wydziat Nauk Politycznych i Dziennikarstwa polski

Poziom studiow
studia drugiego stopnia

Forma studiéw
studia niestacjonarne

Profil studiow
profil praktyczny

Koordynator zajec

Prowadzacy zajecia

Obligatoryjnos¢
Obowigzkowy specjalnosciowy

Blok zajeciowy
Przedmioty specjalnosciowe

Szymon OssowskKi

Szymon OssowsKi

Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia Liczba
Rok 2 * Cwiczenia: 10, Zaliczenie z oceng punktéw ECTS
2
Cele ksztatcenia dla zajec

Kod Cel

C1 Przekazanie wiedzy z zakresu metod i warsztatu opracowania koncepcji animowanego komunikatu
audiowizualnego

C2 Przygotowanie studenta do samodzielnego i kreatywnego wykonania projektu krétkiego animowanego
komunikatu

C3 Zapoznanie studentéw z procesem animacji klasycznej

C4 Przekazanie wiedzy i zasad umozliwiajgcych studentom realizacje zaprojektowanego krétkiego animowanego

komunikatu audiowizualnego
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Wymagania wstepne

Student powinien posiada¢ elementarne poczucie czasu filmowego, ruchu i rytmu.

Efekty uczenia sie dla zajec

Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

W1 Zna elementarne zasady procesu animacji klasycznej

Umiejetnosci - Student/ka:

Ul Potrafi opracowac spdjna koncepcje animowanego
komunikatu

u2 Potrafi zgodnie z koncepcja wykonac storyboard

U3 Potrafi przygotowad i wybra¢ adekwatnie
do przygotowanej koncepcji gtéwne elementy projektu
komunikatu

ua Potrafi samodzielnie w stopniu podstawowym
zrealizowac zgodnie z projektem krétki komunikat
audiowizualny

Tresci programowe

Lp. Tresci programowe dla zajec

1. Synteza srodkéw wyrazowych w obrazie animowanym

2. Materia plastyczna jako znak, metafora w
konstruowaniu komunikatu w dynamicznym obrazie
animacji

3. Przygotowanie projektu wizualnego i storyboardu

4. Podstawowe zasady warsztatu animacji klasycznej

5. Realizacja i montaz obrazu

Efekty uczenia sie dla
kierunku

NMK_K2_WO01,
NMK_K2_W02,
NMK_K2_W09,
NMK_K2_W11

NMK_K2_U01,
NMK_K2_U03,
NMK_K2_U04,
NMK_K2_U07

NMK_K2_U03,
NMK_K2_U04,
NMK_K2_U06,
NMK_K2_U09

NMK_K2_U02,
NMK_K2_U03,
NMK_K2_U04,
NMK_K2_U06

NMK_K2_UO06,
NMK_K2_U07,
NMK_K2_U09,
NMK_K2_U11

dla zajec

Efekty uczenia sie dla
zajec

W1, U1, U2
W1, U2, U3

U1, Uz, U3, u4
W1, U1, U2
uz2, U3, u4

Informacje dodatkowe

Forma zajec Metody i formy prowadzenia zajec
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Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow
uczenia sie dla zajec

Projekt

Prezentacja
multimedialna

Prezentacja
multimedialna

Prezentacja
multimedialna

Prezentacja
multimedialna

Formy zajec
Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia
Cwiczenia

Cwiczenia
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Forma zajec

Cwiczenia

Forma zajec

Cwiczenia

Obowiazkowa

Metody i formy prowadzenia zaje¢

Wyktad z prezentacjq multimedialng wybranych zagadnien, Dyskusja, Metoda warsztatowa,
Metoda projektu, Demonstracje dZzwiekowe i/lub video

Warunki zaliczenia zajec

bardzo dobry (bdb; 5,0): wiedza, bardzo dobrze opanowane umiejetnosci oraz wyksztatcone
kompetencje personalne i spoteczne

dobry plus (+db; 4,5): pogtebiona wiedza, dobrze wyuczone umiejetnosci oraz wyksztatcone
kompetencje personalne i spoteczne

dobry (db; 4,0): dobra wiedza, dobrze wyuczone umiejetnosci oraz wyksztatcone kompetencje
personalne i spoteczne

dostateczny plus (+dst; 3,5): zadawalajaca wiedza, wyuczone umiejetnosci oraz kompetencje
personalne i spoteczne

dostateczny (dst; 3,0): podstawowa wiedza, opanowane najwazniejsze umiejetnosci oraz
wyksztatcone podstawowe kompetencje personalne i spoteczne

niedostateczny (ndst; 2,0): niezadawalajgca wiedza, nieopanowane umiejetnosci oraz
niewyksztatcone kompetencje personalne i spoteczne

Literatura

1. Mark Simon - ,Storyboard Ruch w sztuce filmowej”, Wyda
2. Jerry Beck - ,Sztuka animacji”, Arkady, Warszawa 2006

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zajec studenta

Cwiczenia

Przygotowanie projektu

Przygotowanie prezentacji multimedialnej

Czytanie wskazanej literatury

taczny nakiad pracy studenta

Liczba punktéw ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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na zrealizowane rodzaje zaje¢

10
25

20

Liczba godzin
60

ECTS
2
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

NMK_K2_U01

NMK_K2_U02

NMK_K2_U03

NMK_K2_U04

NMK_K2_U06

NMK_K2_U07

NMK_K2_U09

NMK_K2_U11

NMK_K2_W01

NMK_K2_W02

NMK_K2_W09

NMK_K2_W11
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Tresé

Absolwent/ka potrafi wtasciwie dobiera¢ Zrédta i informacje z nich pochodzace, dokonywac oceny,
krytycznej analizy, syntezy, twérczej interpretacji i prezentacji tych informacji w celu formutowania i
rozwigzywania ztozonych i nietypowych probleméw w zakresie komunikacji spotecznej i nowych mediéw

Absolwent/ka potrafi innowacyjnie wykonywac zadania w nieprzewidywalnych warunkach przez odpowiedni
dobor oraz stosowanie wtasciwych metod i narzedzi, w tym zaawansowanych technik informacyjno-
komunikacyjnych

Absolwent/ka potrafi wykorzystywac¢ posiadang wiedze do przystosowania istniejacych lub opracowania
nowych metod i narzedzi stuzacych do rozwigzywania problemdéw w zakresie komunikacji spotecznej i
nowych mediéw

Absolwent/ka potrafi wykorzystywac¢ posiadana wiedze do formutowania i rozwigzywania probleméw oraz
wykonywania zadan typowych dla dziatalnosci zawodowej dziennikarzy i innych twércéw w przestrzeni
nowych mediéw

Absolwent/ka potrafi umiejetnie wykorzystywad zdobyta wiedze w komunikowaniu spotecznym i
prowadzeniu debaty, rozszerzong o krytyczng analize skutecznosci i przydatnosci stosowanej wiedzy

Absolwent/ka potrafi kierowac praca zespotu, w tym redakcji, dziatéw odpowiedzialnych za komunikowanie
wewnetrzne lub zewnetrzne, reklame i marketing w organizacjach komercyjnych i niekomercyjnych oraz
wspétdziatad z innymi osobami w ramach tych prac i przyjmowa¢ w nich wiodaca role

Absolwent/ka potrafi przygotowywac rézne prace pisemne i audiowizualne w jezyku polskim i jezyku obcym
o0 tematyce pozostajgcej w zainteresowaniu dziennikarstwa i komunikacji spotecznej, szczegdlnie w kwestii
nowych mediéw

Absolwent/ka potrafi prowadzi¢ badania spoteczne niezbednych do opracowania diagnoz potrzeb
odbiorcéw medidw, dziatahh promocyjno-reklamowych w nowych mediach, zagrozeh w przestrzeni
internetowej dotyczacej komunikowania

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu fakty, obiekty i zjawiska stanowigce zaawansowang
wiedze 0gdlng z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach, a takze sztuk plastycznych i konserwacji
dziet sztuki oraz nauk o bezpieczenstwie

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody i narzedzia opisu, w tym techniki pozyskiwania
i analizy danych oraz teorie dotyczace nowych medidw i komunikacji spotecznej, wyjasniajace ztozone
zaleznos$ci miedzy elementami systemu komunikowania spotecznego i mediami cyfrowymi

Absolwent/ka zna i rozumie role nowych mediéw, internetu i komunikowania masowego w funkcjonowaniu
grupy spotecznej, panstwa i wspélnoty miedzynarodowej oraz o ich historycznej ewolucji

Absolwent/ka zna i rozumie znaczenie nowych technologii komunikacyjnych w funkcjonowaniu organizacji i
sposobach pracy w redakcjach, dziatach odpowiedzialnych za komunikowanie wewnetrzne lub zewnetrzne
instytucji komercyjnych i niekomercyjnych, a takze sposoby prowadzenia dziatalnosci gospodarczej w
przestrzeni internetowe;j
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