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Cele ksztatcenia dla zajec

Kod Cel
C1 Zapoznanie studenta z podstawowymi pojeciami zwigzanymi z marketingiem terytorialnym (znaczeniem
produktu w marketingu terytorialnym, podstawami konkurencyjnosci jednostek, znaczeniem pozycjonowania
jednostek, rolg segmentacji podmiotéw na rynku, kreowaniem wizerunku i marki jst).
C2 Zapoznanie z kluczowymi instrumentami marketingowymi (ich rolg i znaczeniem dla prowadzenia dziatalnosci
marketingowej)
C3 Zdobycie przez studenta umiejetnosci w zakresie analizy strategii marketingowej jednostki terytorialnej,
w szczegdlnosci rozpoznania zasobdw jednostki, kreowania jej wizerunku oraz marki.
C4 Uzyskanie wiedzy z zakresu wdrazania narzedzi Public Relations w JST
Wymagania wstepne
. podstawowa wiedza o samorzadzie terytorialnym oraz z zakresu geografii spoteczno- ekonomicznej,
. zdolnosci kreatywne,
. umiejetnos¢ pozyskiwania informacji spoteczno-gospodarczych z réznych zrédet
Efekty uczenia sie dla zajec
. Metody weryfikacji
Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie Efekty uczenia sie dla osiagniecia efektéw
kierunku A "
uczenia sie dla zaje¢
Wiedzy - Student/ka:
w1l Zna miejsce marketingu terytorialnego w gospodarce | GPT_K2_WO01 Kolokwium pisemne
przestrzennej
W2 Zna podstawowe teorie wykorzystywane w Marketingu | GPT_K2_W03 Kolokwium pisemne
Terytorialnym
W3 Zna aktualne, dyskutowane w literaturze problemy GPT_K2_W05 Kolokwium pisemne
i trendy rozwoju zwigzane z Marketingiem
Terytorialnym i Public Relations
W4 Zna znaczenie Marketingu Terytorialnego GPT_K2_WO09 Kolokwium pisemne
w kontekscie rozwoju réznych struktur i instytucji
spoteczno-ekonomicznych
Umiejetnosci - Student/ka:
ul Potrafi interpretowa¢ dokumenty strategiczne GPT_K2_U04 Kolokwium pisemne
z zakresu Marketingu Terytorialnego
u2 Potrafi wykorzystywa¢ zdobytg wiedze GPT_K2_UO05 Kolokwium pisemne
do rozwigzywania i rozstrzygania dylematéw
zwigzanych z Marketingiem terytorialnym
Kompetencji spotecznych - Student/ka:
K1 Jest gotéw do krytycznej oceny zdobytej wiedzy oraz GPT_K2_K02 Kolokwium pisemne

rozwigzywania probleméw z dziatalnoscia
marketingowa

Tresci programowe dla zajec
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Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe dla zajec zajec Formy zajec

1. Podstawowe pojecia i definicje z zakresu Marketingu W1, W2, W3, w4 Wyktad
Terytorialnego

2. Terytorium jako produkt. Konkurencja a W2, U1, K1 Wyktad
konkurencyjnos¢ jednostek terytorialnych

3. Rola i pozycja strategii marketingowej w strukturze W3, W4, U1, U2, K1 Wyktad
strategii jednostki terytorialnej

4. Segmentacja podmiotéw dziatah marketingowych w w2, Ul Wyktad
jednostkach terytorialnych

5. Wizerunek, marka i pozycjonowanie jednostki W2, W3, K1 Wyktad
terytorialnej

6. Instrumenty cenowe i dystrybucyjne w marketingu W2, U2 Wyktad
terytorialnym.

7. Promocja w marketingu terytorialnym. Public Relations | W1, W2, U1, U2 Wyktad

Informacje dodatkowe

Forma zajec Metody i formy prowadzenia zaje¢

Wyktad Wyktad z prezentacja multimedialna wybranych zagadnien

Forma zaje¢ Warunki zaliczenia zaje¢

Wyktad Zaliczenie pisemne po zakonczeniu zaje¢. Ocena wg % uzyskanych punktéw:

0-50% - niedostateczny
51-60% - dostateczny
61-70% - dostateczny plus
71-80% - dobry

81-90% - dobry plus
91-100% - bardzo dobry

Obowiazkowa

Literatura

1. Szromnik A., Marketing terytorialny, Wolters Kluwer Polska, Warszawa 2007
2. Florek M., Podstawy marketingu terytorialnego, Wyd. Akademii Ekonomicznej w Poznaniu, Poznah 2007
3. Adamus-Matuszyniska A., Austen A., Public relations w jednostce samorzadu terytorialnego, wydawnictwo C.H. Beck.

Dodatkowa

1. Glinska E., Florek M., Kowalewska A., Wizerunek miasta. Od koncepcji do wdrozenia, Wolters Kluwer Polska,

Warszawa 2009

Rodzaje zaje¢ studenta

Wyktad
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Przygotowanie do zaliczenia
Czytanie wskazanej literatury

Przygotowanie do zajec

taczny nakiad pracy studenta

Liczba punktow ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod
GPT K2 K02

GPT K2_U04

GPT K2_U05

GPT _K2_Wo1

GPT_K2_W03

GPT K2_WO05

GPT K2_W09

Tresé

Absolwent/ka jest gotédw/gotowa do krytycznej oceny zdobytej wiedzy oraz rozwigzywania probleméw
poznawczych i praktycznych z uwzglednieniem opinii ekspertéw

Absolwent/ka potrafi interpretowad regulacje i dokumenty strategiczne i planistyczne

Absolwent/ka potrafi wykorzystywa¢ zdobyta wiedze do rozwigzywania i rozstrzygania dylematéw
zwigzanych z gospodarka przestrzenng, a takze proponowac w tym zakresie odpowiednie, nowe
rozwigzania

Absolwent/ka zna i rozumie w sposdb pogtebiony wybrane zagadnienia z zakresu dziedzin nauki i dyscyplin
naukowych wtasciwych dla gospodarki przestrzennej, w tym geografii spoteczno-ekonomicznej, nauk o
Ziemi i srodowisku oraz architektury i urbanistyki, umozliwiajgce dostrzeganie zwigzkdéw i zaleznosci miedzy
nimi

Absolwent/ka zna i rozumie w stopniu pogtebionym kluczowe koncepcje zwigzane ze zintegrowanym
planowaniem strategicznym i przestrzennym na poziomie lokalnym, ponadlokalnym i regionalnym oraz
kluczowe koncepcje urbanistyczno-architektoniczne

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym zakresie aktualne, dyskutowane w literaturze problemy i trendy
rozwoju zwigzane z gospodarka przestrzenna, w tym w szczegdlnosci w zakresie zmian systeméw
spotecznych, gospodarczych i Srodowiskowych oraz adaptacji miast i regionéw do tych zmian a takze w
zakresie zintegrowanego planowania przestrzennego i projektowania miast i obszaréw wiejskich

Absolwent/ka zna i rozumie uwarunkowania rozwoju réznych struktur i instytucji spoteczno-ekonomicznych,
funkcjonujgcych w réznych skalach przestrzennych oraz relacje miedzy nimi w toku ich historycznej
ewolucji
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