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Cele ksztatcenia dla zajec
Kod Cel
C1 Absolwent zdobywa wiedze na temat podstawowych zadan oraz technik marketingowych w odniesieniu

do sektora kultury. Program ksztatcenia obejmuje kompleksowg wiedze na temat realizacji poszczegélnych
elementdéw sktadajacych sie na catoksztatt kampanii marketingowej (segmentacja rynku, pozycjonowanie
produktu, kreowanie marki, konstrukcja przekazu promocyjnego, wykorzystanie podstawowych kanatéw
komunikacji marketingowej, elementy marketingowej kampanii negatywnej) ze szczegélnym naciskiem na jej
faze przygotowawczg (rozpoznawanie rynku na drodze analiz statystycznych).
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Wymagania wstepne

Student uczestniczacy w zajeciach powinien wykorzystywac technologie informatyczne na poziomie podstawowym. Student
powinien umie¢ wyszukiwac i tworzy¢ informacje, a takze wspétpracowac w grupie.

Kod

Efekty uczenia sie dla zajec

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

wil

W2

W3

osiada wiedze na temat zasad i celéw zastosowania
technik reklamowych w szeroko rozumianym sektorze
kultury. W celu ich wiasciwej implementacji orientuje
biegle sie w podstawowych zagadnieniach sektora
kultury. Biegle orientuje sie w fachowej terminologii.

Posiada ugruntowana wiedze z zakresu wiasciwej dla
kulturoznawstwa terminologii.

Posiada wiedze organizacyjng w zakresie planowania
i implementacji programdw i strategii reklamowych dla
sektora kultury.

Umiejetnosci - Student/ka:

ul

U2

U3

u4

Wykazuje zdolnosci do pozyskiwania informacji
przydatnych dla konstrukcji materiatu reklamowego.

Z powodzeniem pisze i redaguje teksty informacyjne
i promocyjne, przygotowuje réwniez wypowiedzi ustne
w jezyku polskim i obcym.

Z powodzeniem wykorzystuje standardowe
rozwigzania technologiczne (w zakresie sprzetu

i oprogramowania) uzywane w obszarze promocji
dziedzictwa kulturowego i reklamy wydarzen
kulturalnych.

Posiada podwyzszone umiejetnosci organizacyjne
w zakresie planowania i implementacji programéw
i strategii reklamowych dla sektora kultury.

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1

Lp.

Zna zasady warsztatowe, prawne oraz etyczne
konstrukcji przekazu reklamowego.

Efekty uczenia sie dla

kierunku

PKT_K1_WO02,
PKT_K1_WO08,
PKT_K1_W10

PKT K1_W13

PKT_K1_WO06

PKT_K1_U01,
PKT_K1_U05

PKT_K1_U06
PKT K1_U08,

PKT K1_U10

PKT_K1_U04

PKT K1_K03

Tresci programowe dla zajec

Tresci programowe dla zajec

Wiedza na temat podstawowych zadan oraz technik
marketingowych w odniesieniu do sektora kultury.

Wiedza na temat segmentacji rynku.

Wiedza na temat pozycjonowania produktu i
wykorzystania podstawowych kanatéw komunikacji
marketingowe;j.
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Efekty uczenia sie dla

zajec

W1, w2, Ul, U2

W3, U3, U4

W1, U1, U3, K1

Metody weryfikacji

osiagniecia efektow
uczenia sie dla zajec

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Projekt

Formy zajec

Warsztaty

Warsztaty

Warsztaty
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Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe dla zajec zajec Formy zajec
4, Wiedza na temat kreowania marki i konstrukgji W2, Ul, U2, u4 Warsztaty
przekazu reklamowego.
Informacje dodatkowe
Forma zajec Metody i formy prowadzenia zajec
Warsztaty Dyskusja, Uczenie problemowe (Problem-based learning), Metoda ¢wiczeniowa, Metoda
projektu, Demonstracje dzwiekowe i/lub video
Forma zajec Warunki zaliczenia zajec
Warsztaty 5.0 - znakomita wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne w zakresie

tresci ksztatcenia, zawartych w programie przedmiotu

4.5 - bardzo dobra wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne w zakresie
tresci ksztatcenia, zawartych w programie przedmiotu

4.0 - dobra wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne w zakresie tresci
ksztatcenia, zawartych w programie przedmiotu

3.5 - zadowalajaca wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne w zakresie
tresci ksztatcenia, zawartych w programie przedmiotu

3.0 - zadowalajaca wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne w zakresie
tresci ksztatcenia, zawartych w programie przedmiotu

2.0 - niezadowalajgca wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne w
zakresie tresci ksztatcenia, zawartych w programie przedmiotu

Student zrealizowat przygotowywany projekt

Literatura

Obowiazkowa

uewnNhE

Rodzaje zajec studenta

Monika N. (2023), Reklama Aspekty prawne Nowe wyzwania, Warszawa

Oruba N. (2023), Copywriting, Gliwice

Niemczyk A. (2007), Marketing w sferze kultury. Wybrane problemy, Krakdéw.

Cwalina W., Falkowski A. (2005), Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna, Gdansk.

Szalkiewicz W., Sokotowski M., Inzynierowie spoteczni i technologie zdobywania wtadzy. Studia nad manipulacjg
i propaganda, Torun, 2017.

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajec

Warsztaty 30
Przygotowanie do zajec 5
Czytanie wskazanej literatury 5
Przygotowanie projektu 10
Przygotowanie do zaliczenia 10
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taczny naktad pracy studenta

Liczba punktéow ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Liczba godzin
60

ECTS
2
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

PKT K1_K03

PKT K1_U01

PKT K1_U04

PKT_K1_U05

PKT_K1_U06

PKT K1_U08

PKT K1_U10

PKT_K1_W02

PKT K1_WO06

PKT K1_W08

PKT K1_W10

PKT K1 W13
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Tresé

Absolwent/ka jest gotdw/gotowa do refleksji etycznej zwigzanej z wkasng praca, odpowiedzialnoscia przed
wspoétpracownikami i innymi grupami spotecznymi, a takze okreslenia priorytetowych celéw w realizacji
zamierzonych dziatah profesjonalnych

Absolwent/ka potrafi postugiwad sie ujeciami teoretycznymi z zakresu nauk o kulturze i religii oraz
zastosowac je w typowych sytuacjach profesjonalnych w dziedzinie praktyki kulturalnej, animacyjnej i
promocyjno-reklamowej, w tym takze przedsiewzied turystycznych

Absolwent/ka potrafi samodzielnie gromadzi¢, analizowac¢ oraz interpretowac informacje niezbedne do
pracy profesjonalnych zespotéw w instytucjach i organizacjach kulturalnych przy realizacji projektéw
kulturalnych, w tym animacyjnych, menadzerskich i promocyjnych

Absolwent/ka potrafi stosowad przepisy prawa odnoszace sie do dziatalnosci w sferze kultury, zarzadzania
instytucjami kultury, zarzadzania turystyka oraz ochrony dziedzictwa kulturowego

Absolwent/ka potrafi przygotowywad publiczne wystgpienia ustne w jezyku polskim i obcym oraz prowadzi¢
debate na tematy zgodne z programem studiéw z wykorzystaniem réznych zrédet informacji oraz uje¢
teoretycznych

Absolwent/ka potrafi samodzielnie i profesjonalnie pisac i redagowac¢ teksty informacyjne, promocyjne i
krytyczne w jezyku polskim i obcym, dotyczace dziatalnosci kulturalnej, animacyjnej, turystycznej oraz
menadzerskiej, z wykorzystaniem réznych Zrédet informacji i zaawansowanych technik komunikacyjnych

Absolwent/ka potrafi stosowad przepisy prawa autorskiego i jego pochodne oraz wynikajace z nich zasady
zarzadzania whasnoscia intelektualng

Absolwent/ka zna i rozumie w zaawansowanym stopniu koncepcje kultury i zastosowania praktyczne wiedzy
kulturowej w dziedzinie animacji kultury i turystyki, zarzgdzania w kulturze oraz promoc;ji kultury

Absolwent/ka zna i rozumie w zaawansowanym stopniu wspdtczesne zycie kulturalne oraz rozwoj
najwazniejszych dziedzin kultury artystycznej (literatura, film, teatr, sztuki plastyczne, architektura), a takze
ludzkie potrzeby zwigzane z aktywnoscig w sferze kultury i sztuki

Absolwent/ka zna i rozumie zaawansowang wiedze praktyczna na temat wspdtczesnych kultur lokalnych (w
tym miejskich), regionalnych i globalnych oraz wiedze na temat szans i zagrozen dla funkcjonowania
wspolnot wielokulturowych

Absolwent/ka zna i rozumie w zaawansowanym stopniu funkcje i zadania instytucji kultury, sposoby
aktywizacji kulturowej i turystycznej spotecznosci lokalnych, zewnetrzne i wewnetrzne sposoby zarzadzania
i uwarunkowania dziatalnosci instytucji kulturalnych oraz realizacji projektéw kulturalnych

Absolwent/ka zna i rozumie na poziomie rozszerzonym pojecia i zasady z zakresu ochrony wtasnosci
intelektualnej, prawa autorskiego i jego pochodnych
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