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Etyka biznesu
Sylabus zajec

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna 2023/24

Specjalnos¢ Kod zajec

Marketing online 14DKSMON.12S5.13451.23
Jednostka organizacyjna Jezyki wyktadowe

Wydziat Nauk Politycznych i Dziennikarstwa polski

Poziom studiow Obligatoryjnos¢

studia pierwszego stopnia Obowigzkowy specjalnosciowy
Forma studiéw Blok zajeciowy

studia niestacjonarne Przedmioty specjalnosciowe

Profil studiow
profil praktyczny

Koordynator zajec Barttomiej Secler

Prowadzacy zajecia Barttomiej Secler
Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia Liczba

Rok 2 » Wyktad: 10, Zaliczenie z oceng punktéw ECTS

1
Cele ksztatcenia dla zajec

Kod Cel
C1 Przekazanie studentom wiedzy na temat zasad etyki biznesu.
C2 Wyuczenie studentdw umiejetnosci postugiwania sie zasadami etyki oraz kodeksami etyki w pracy

zawodowej.

C3 Nabycie przez studentéw umiejetnosci rozwigzywania probleméw i dylematéw etycznych w pracy zawodowe;.
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Wymagania wstepne

-studenci maja podstawowa wiedze z zakresu filozofii, w tym zwtaszcza z etyki, jak réwniez z podstaw z zarzadzania i

organizacji w bizesie

-studenci potrafig wyszukiwac informacje w réznych Zrédtach, opracowaniach, literaturze oraz w internecie
-studenci majg potrzebe poszerzania wiedzy i umiejetnosci praktycznych z zakresu etycznego wymiaru biznesu w pracy

Efekty uczenia sie dla

zawodowe]
Efekty uczenia sie dla zajec
Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie Kierunku
Wiedzy - Student/ka:
W1 Definiuje pojecia z zakresu etyki biznesu. DKS_K1_Wo04,
DKS_K1 W05
w2 Zna normy etyczne w biznesie oraz czynniki DKS_K1_wo04,
wptywajace na etycznos¢ organizaciji. DKS_K1 W08,
DKS_K1 W11
W3 Rozumie znaczenie norm etycznych w biznesie. DKS_K1 W04,
DKS_K1_WO05,
DKS_K1 w07,
DKS_K1_Wo08,
DKS_K1 W11
Umiejetnosci - Student/ka:
ul Ma swiadomos$¢ znaczenia norm etycznych w biznesie. | DKS K1 _UQ7
u2 Potrafi postugiwac sie normami etycznymi DKS_K1_U01,
w dziatanosci biznesowej. DKS_K1_U05,
DKS_K1_U06,
DKS_K1_U07
U3 Ma umiejetnos¢ wyjasniania probleméw etycznych DKS_K1_U06,
w biznesie. DKS_K1 Uo7
Kompetencji spotecznych - Student/ka:
K1 Dba o przestrzeganie norm etycznych w biznesie. DKS_K1 K03,
DKS_K1 K05,
DKS_K1 K06
K2 Szanuje podstawowe zasady etyczne w biznesie i dazy | DKS_K1 K03,
do poszerzania wiedzy w tym zakresie w obliczu DKS_K1_KO05,
wyzwah cywilizacyjnych, spotecznych i rynkowych. DKS_K1_KO06

Tresci programowe dla zajec

Lp. Tresci programowe dla zajec
1. Definicje, istota, cele i funkcje etyki.
2. Etyka biznesu - pojecia, teorie, normy, rys

historyczny.
3. Problemy etyczne w biznesie.

4, Etyczne aspekty konkurencji rynkowej.
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Efekty uczenia sie dla

zajec

W1, w2, W3

W1, W2, W3, Ul

W3, U1, U2, U3, K1, K2
W3, U1, U2, U3, K1, K2

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéw

uczenia sie dla zajec

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Formy zaje¢
Wyktad

Wyktad

Wyktad
Wyktad
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Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe dla zajec zajec

Formy zajec

5. Etyka w praktyce marketingowe;. W3, U1, U2, U3, K1, K2 Wyktad

Informacje dodatkowe

Forma zajec Metody i formy prowadzenia zajec

Wyktad Wyktad z prezentacjg multimedialng wybranych zagadnien, Wykfad konwersatoryjny, Wykfad

problemowy, Dyskusja

Forma zajec Warunki zaliczenia zajec

Wyktad Warunkiem zaliczenia zaje¢ jest pozytywyny wynik kolokwium w formie pisemne;j - test z
pytaniami otwartymi (problemowymi) i zamknietymi (testowymi). Obowigzuja oméwione
podczas zajec¢ problemy oraz zalecana literatura przedmiotu.

Literatura
Obowiazkowa

1. W. Gasparski, Biznes, etyka, odpowiedzialnos¢, Warszawa 2020.
2. ). Klimek, Etyka biznesu. Teoretyczne zatozenia, praktyka zastosowan, Warszawa 2014.

Dodatkowa

1. J. Filek (red.), Etyka biznesu. Studia przypadkéw, Krakéw 2012.
2. ]. Filek, Wprowadzenie do etyki biznesu, Krakéw 2011.

3. K. Klincewicz, Etyka marketingu i marketing w etyce biznesu - metaforycznos¢, konwencjonalizm i zakorzenienie, w:

Zarzadzanie i rozwéj, Warszawa 2007.
4. R. Sroka, Nieodkryci przywddcy wspétczesnej etyki biznesu, Warszawa 2021.

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zajec studenta . . L
na zrealizowane rodzaje zajec

Wyktad 10
Czytanie wskazanej literatury 10
Przygotowanie do zaliczenia 10

Liczba godzin

taczny nakiad pracy studenta 30

ECTS

Liczba punktéw ECTS 1

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

DKS_K1 K03

DKS_K1_K05

DKS_K1_K06

DKS_K1_U01

DKS_K1_U05

DKS_K1_U06

DKS_K1_U07

DKS_K1_W04

DKS_K1_W05

DKS_K1_W07

DKS_K1_W08

DKS_K1_W11
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Tresé

Absolwent/ka jest gotédw/gotowa do przestrzegania zasad etyki i dbania o dorobek i tradycje zawodowe w
pracy, w tym redakcjach, agencjach promocyjno-reklamowych oraz komérkach instytucji odpowiedzialnych
za komunikowanie wewnetrzne lub zewnetrzne

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do uczestniczenia w zyciu spotecznym korzystajac z réznych medidw i
sposobéw komunikowania

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do rozwigzywania konfliktéw przy wykorzystaniu etycznych metod i
srodkéw

Absolwent/ka potrafi wykorzysta¢ podstawowq wiedze teoretyczng i pozyskiwac dane do opisywania,
interpretowania, oceniania, analizowania i rozwigzywania ztozonych i nietypowych probleméw spotecznych
dotyczacych komunikacji spotecznej i mediéw

Absolwent/ka potrafi prognozowad procesy i zjawiska spoteczne (polityczne, prawne, ekonomiczne) z
wykorzystaniem standardowych metod i narzedzi wiasciwych dla nauk o komunikacji spotecznej i mediach

Absolwent/ka potrafi przygotowywaé wystapienia ustne i bra¢ udziat w debacie, w jezyku polskim i jezyku
obcym o tematyce medioznawczej, w trakcie ktérych potrafi oméwic¢ zagadnienie szczegdtowe z zakresu
nauk o komunikacji spotecznej i mediach, a takze przedstawia¢ i ocenia¢ rézne stanowiska

Absolwent/ka potrafi prawidtowo postugiwac sie systemami normatywnymi oraz wybranymi normami i
regutami (prawnymi, zawodowymi, moralnymi) w celu rozwigzania konkretnego problemu w zyciu
publicznym

Absolwent/ka zna i rozumie podstawowe determinanty i wyzwania zwigzane z konstytuowaniem organizacji
i instytucji medialnych, kierowaniem nimi, w tym pojecia i zasady z zakresu ochrony wtasnosci
intelektualnej i prawa autorskiego

Absolwent/ka zna i rozumie podstawowe zasady tworzenia i rozwoju réznych form przedsiebiorczosci w
systemie medialnym

Absolwent/ka zna i rozumie w stopniu zaawansowanym normy i przepisy prawa regulujgce funkcjonowanie
organizacji i instytucji medialnych oraz sposoby ich stanowienia

Absolwent/ka zna i rozumie fundamentalne dylematy wspétczesnej cywilizacji i wynikajgce z nich
konsekwencje i wyzwania dla funkcjonowania cztowieka w systemie spotecznym, ze szczegéinym
uwzglednieniem systemu medialnego

Absolwent/ka zna i rozumie w stopniu zaawansowanym wyzwania zwigzane z ekonomicznymi, prawnymi i
etycznymi uwarunkowaniami dziatalno$ci zawodowej typowej dla pracy specjalisty z zakresu nauk o
komunikacji spotecznej i mediach
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