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Nowe media w komunikacji
Specjalnos¢

Komunikacja w mediach cyfrowych

Jednostka organizacyjna
Wydziat Nauk Politycznych i Dziennikarstwa

Poziom studiow
studia drugiego stopnia
Forma studiow
studia stacjonarne

Profil studiow
profil praktyczny

Cykl dydaktyczny
2023/24

Kod zajec
14NMKKMCS.28S5.11152.23

Jezyki wyktadowe
polski

Obligatoryjnos¢
Obowigzkowy specjalnosciowy

Blok zajeciowy
Przedmioty specjalnosciowe

Koordynator zajec Szymon OssowskKi
Prowadzacy zajecia Szymon OssowsKi
Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia Liczba
Semestr 4 * Cwiczenia: 15, Zaliczenie z oceng punktéw ECTS
2
Cele ksztatcenia dla zajec
Kod Cel
C1 Przekazanie studentom wiedzy na temat istoty influencer marketingu i roli, jakg moga odgrywac influencerzy
w realizacji celéw marketingowych organizacji
C2 Zapoznanie studentéw z zasadami wspotpracy z influencerami dziatajgcymi na réznych platformach
spotecznosciowych
C3 Przygotowanie studentéw do planowania i realizacji kampanii z zakresu influencer marketingu
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Wymagania wstepne

Brak

Efekty uczenia sie dla zajec

Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie
Wiedzy - Student/ka:
W1 Rozumie istote i role influencer marketingu

w komunikacji marketingowej organizacji

Umiejetnosci - Student/ka:

ul Potrafi okresli¢ zasady i formy wspétpracy
z influencerami

u2 Umie zaplanowa¢ kampanie reklamowa/ PR z udziatem
influenceréw

U3 Dobiera oraz odpowiednio wykorzystuje wskazZniki

skutecznosci i efektywnosci influencer marketingu

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1 Jest przygotowany do samodzielnego i zespotowego
rozwigzywania problemdw zwigzanych ze wspétpraca
z influencerami

Efekty uczenia sie dla
kierunku

NMK_K2_W02,
NMK_K2_WO03,
NMK_K2_W08

NMK_K2_U01,
NMK_K2_U03,
NMK_K2_U06,
NMK_K2_U11

NMK_K2_U02,
NMK_K2_U03,
NMK_K2_U06,
NMK_K2_U07,
NMK_K2_U08

NMK_K2_U02,
NMK_K2_U03,
NMK_K2_U06,
NMK_K2_U09

NMK_K2_K02,
NMK_K2_K03,
NMK_K2_K04,
NMK_K2_K05,
NMK_K2_K06

Tresci programowe dla zajec

Lp. Tresci programowe dla zajec

1. Geneza influencer marketingu. Rola influencer
marketingu w komunikacji marketingowej organizaciji.
Klasyfikacja influenceréw

2. Mozliwosci i ograniczenia zwigzane ze wspétpraca z
influencerami. Sytuacje kryzysowe w influencer
marketingu

3. Zasady wspétpracy z influencerami na platformach

Facebook, Instagram, YouTube oraz Tik-Tok -
podobienstwa i réznice

4, Planowanie kampanii z zakresu influencer marketingu
- zatozenia strategiczne, wybdr kanatéw i form
wspdtpracy

Wygenerowano: 2025-06-08 19:02

Efekty uczenia sie dla
zajec

w1, Ul

W1, Ul

Uz, U3, K1

ul, Uz, U3

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow

uczenia sie dla zajec

Kolokwium pisemne

Projekt

Projekt

Projekt

Projekt

Formy zajec

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia
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Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe dla zajec zajec Formy zajec

5. Planowanie kampanii z zakresu influencer marketingu | W1, U1, U2, U3, K1 Cwiczenia
(cd.) - wybér influenceréw, okreslenie budzetu,
kwestie prawne

6. Realizacja kampanii z zakresu influencer marketingu i | U2, U3, K1 Cwiczenia
ocena jej efektéw

7. Dtugofalowa wspétpraca z influencerami. Wspétpraca z | U2, U3, K1 Cwiczenia
influencerami z zagranicy (case studies)

8. Trendy w influencer marketingu W1, U1, K1 Cwiczenia

Forma zaje¢

Cwiczenia

Forma zajec

Cwiczenia

Obowiazkowa

Informacje dodatkowe

Metody i formy prowadzenia zajec

Wyktad z prezentacjg multimedialng wybranych zagadnien, Metoda analizy przypadkéw,
Metoda ¢wiczeniowa, Metoda projektu

Warunki zaliczenia zajec

bardzo dobry (bdb; 5,0): wiedza, bardzo dobrze opanowane umiejetnosci oraz wyksztatcone
kompetencje personalne i spoteczne

dobry plus (+db; 4,5): pogtebiona wiedza, dobrze wyuczone umiejetnosci oraz wyksztatcone
kompetencje personalne i spoteczne

dobry (db; 4,0): dobra wiedza, dobrze wyuczone umiejetnosci oraz wyksztatcone kompetencje
personalne i spoteczne

dostateczny plus (+dst; 3,5): zadawalajaca wiedza, wyuczone umiejetnosci oraz kompetencje
personalne i spoteczne

dostateczny (dst; 3,0): podstawowa wiedza, opanowane najwazniejsze umiejetnosci oraz
wyksztatcone podstawowe kompetencje personalne i spoteczne

niedostateczny (ndst; 2,0): niezadawalajaca wiedza, nieopanowane umiejetnosci oraz
niewyksztatcone kompetencje personalne i spoteczne

Literatura

1. Gérecka-Butora P., Strykowski P., Biegun K., Influencer marketing od A do Z, Rozpisani.pl, 2018
2. Stopczynska K., Influencer marketing w dobie nowych mediéw, Wyd. Uniwersytetu £ddzkiego, 2021

Dodatkowa

1. Levin A., Influencer Marketing for Brands: What YouTube and Instagram Can Teach You About the Future of Digital
Advertising, Apress 2019
2. Russell A., The Influencer Code: How to Unlock the Power of Influencer Marketing, Hatherleigh Press, 2020

Rodzaje zajec studenta

Cwiczenia

Przygotowanie projektu
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Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zaje¢

15

25
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Przygotowanie do zaliczenia

taczny naktad pracy studenta

Liczba punktéw ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Liczba godzin
60

ECTS
2
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

NMK_K2_K02

NMK_K2_K03

NMK_K2_K04

NMK_K2_K05

NMK_K2_K06

NMK_K2_U01

NMK_K2_U02

NMK_K2_U03

NMK_K2_U06

NMK_K2_U07

NMK_K2_U08

NMK_K2_U09

NMK_K2_U11

NMK_K2_W02

NMK_K2_W03

NMK_K2_W08

Wygenerowano:

Tresé

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych, z uwzglednieniem
zmieniajacych sie potrzeb spotecznych, oraz zachowywania sie w sposéb profesjonalny i etyczny w pracy
zawodowej oraz dziatalnosci publicznej w zakresie komunikowania w nowych mediach

Absolwent/ka jest gotédw/gotowa do uznawania znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu probleméw
poznawczych i praktycznych w naukach o komunikowaniu spotecznym i mediach oraz zasiegania opinii
ekspertdw w przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzaniem problemu

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do inicjowania dziatan na rzecz interesu publicznego oraz wypetniania
zobowigzah spotecznych, inspirowania i organizowania dziatalnosci na rzecz srodowiska spotecznego

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do rozwijania dorobku zawodu i podtrzymywania etosu zawodu
dziennikarzy i innych twércédw w przestrzeni nowych mediéw

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do wykazywania sie w pracy zawodowej i aktywnosci publicznej
przedsiebiorczoscig i innowacyjnoscia

Absolwent/ka potrafi wtasciwie dobiera¢ Zrédta i informacje z nich pochodzace, dokonywac oceny,
krytycznej analizy, syntezy, tworczej interpretacji i prezentacji tych informacji w celu formutowania i
rozwigzywania ztozonych i nietypowych probleméw w zakresie komunikacji spotecznej i nowych mediéw

Absolwent/ka potrafi innowacyjnie wykonywac zadania w nieprzewidywalnych warunkach przez odpowiedni
dobér oraz stosowanie wtasciwych metod i narzedzi, w tym zaawansowanych technik informacyjno-
komunikacyjnych

Absolwent/ka potrafi wykorzystywac posiadang wiedze do przystosowania istniejgcych lub opracowania
nowych metod i narzedzi stuzacych do rozwigzywania probleméw w zakresie komunikacji spotecznej i
nowych mediéw

Absolwent/ka potrafi umiejetnie wykorzystywac zdobyta wiedze w komunikowaniu spotecznym i
prowadzeniu debaty, rozszerzong o krytyczna analize skutecznosci i przydatnosci stosowanej wiedzy

Absolwent/ka potrafi kierowaé pracg zespotu, w tym redakcji, dziatéw odpowiedzialnych za komunikowanie
wewnetrzne lub zewnetrzne, reklame i marketing w organizacjach komercyjnych i niekomercyjnych oraz
wspotdziata¢ z innymi osobami w ramach tych prac i przyjmowad w nich wiodaca role

Absolwent/ka potrafi samodzielnie planowac i realizowac wtasne uczenie sie przez cate zycie i
ukierunkowywac innych w tym zakresie

Absolwent/ka potrafi przygotowywac rézne prace pisemne i audiowizualne w jezyku polskim i jezyku obcym
o0 tematyce pozostajgcej w zainteresowaniu dziennikarstwa i komunikacji spotecznej, szczegdlnie w kwestii
nowych mediéw

Absolwent/ka potrafi prowadzi¢ badania spoteczne niezbednych do opracowania diagnoz potrzeb
odbiorcéw medidw, dziatahh promocyjno-reklamowych w nowych mediach, zagrozeh w przestrzeni
internetowej dotyczacej komunikowania

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody i narzedzia opisu, w tym techniki pozyskiwania
i analizy danych oraz teorie dotyczace nowych mediéw i komunikacji spotecznej, wyjasniajace ztozone
zaleznosci miedzy elementami systemu komunikowania spotecznego i mediami cyfrowymi

Absolwent/ka zna i rozumie wybrane zagadnienia z zakresu zaawansowanej wiedzy szczegétowej, wtasciwe
dla kierunku nowe media w komunikacji oraz zastosowania praktyczne tej wiedzy w dziatalnosci zawodowe;j
dziennikarzy i innych twércdw w przestrzeni nowych mediéw

Absolwent/ka zna i rozumie w sposéb pogtebiony wybrane metody i narzedzia opisu, w tym techniki
pozyskiwania danych oraz modelowania systemu komunikowania spotecznego i internetu, a takze
proceséw w nich zachodzacych i identyfikowania rzagdzacych nim prawidtowosci
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