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Koordynator zajec Marek Chojnacki
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Semestr 2 * Wyktad: 15, Zaliczenie z oceng punktéw ECTS
* Cwiczenia: 15, Zaliczenie z oceng 5

Cele ksztatcenia dla zajec

Kod Cel

Cl Zdobycie pogtebionej wiedzy na temat proceséw twérczych w reklamie ze szczegdlnym uwzglednieniem
kontekstéw zycia politycznego

C2 Nabycie umiejetnosci wstepnego projektowania przekazéw audiowizualnych w komunikacji marketingowe;j

C3 Polzyskanie kompetencji spotecznych umozliwiajgcych wykorzystywanie regut sztuki reklamy w komunikacji
politycznej
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Wymagania wstepne

Brak wymagan wstepnych.

Efekty uczenia sie dla zajec

Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

W1 zna i rozumie role dziatan reklamowych w obszarze
marketingu politycznego.

w2 zna i rozumie dynamike rozwoju technik reklamowych
i wigze je z potrzebami promowania wartosci zycia
spoteczno-politycznego

Umiejetnosci - Student/ka:

ul potrafi zanalizowac i trafnie zinterpretowac cele
kampanii promocyjnej uwzgledniajac jej obecnosé
w zyciu konkretnych srodowisk.

u2 potrafi wykorzystac¢ zdobytg wiedze w tworzeniu
scenariuszy reklamy prasowej, telewizyjnej, radiowej
oraz internetowej.

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1 jest gotéw do podjecia wspdtpracy z zespotami
kreatywnymi w agencjach reklamowych
specjalizujacych sie w budowaniu wizerunku
politykéw i instytucji zycia spotecznego

K2 jest gotéw do podjecia roli doradcy politycznego
w zakresie kreowania medialnego wizerunku oséb
i organizacji.

Efekty uczenia sie dla
kierunku

POL_K2_WO1,
POL_K2_W02,
POL_K2_WO07

POL_K2_W03,
POL_K2_W08,
POL_K2_W10

POL_K2_UO1,
POL_K2_U02,
POL_K2_U04

POL_K2_U03,
POL_K2_U06,
POL_K2_U11

POL_K2 K02,
POL_K2 K05,
POL_K2_K06

POL_K2 K02,
POL_K2 K05,
POL_K2_K06

Tresci programowe dla zajec

Lp. Tresci programowe dla zajec

1. Komunikat reklamowy na tle zjawisk spotecznych i
kulturowych

2. Techniki twdrczego myslenia i pracy zespotowej w
branzach kreatywnych.

3. Struktura i elementy reklamy telewizyjne;.

4, Struktura i elementy reklamy radiowe;.

5. Chwyty kreatywne w budowaniu przestania przekazéw
audiowizualnych.

6. Polityk jako bohater narracji filmowej.

7. Rezyser na planie spotu reklamowego, spotecznego i

politycznego.
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Efekty uczenia sie dla
zajec

W1, U1, K1

W2, Ul, K1

W2, U2, K1
W2, U2, K1
W2, U2, K2

W1, U1, K2
W1, U2, K1

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow

uczenia sie dla zajec

Kolokwium ustne

Projekt

Projekt

Projekt

Kolokwium ustne, Projekt

Kolokwium ustne, Projekt

Formy zaje¢

Wyktad, Cwiczenia
Wyktad, Cwiczenia

Wyktad, Cwiczenia
Wyktad, Cwiczenia
Wyktad, Cwiczenia

Wyktad, Cwiczenia
Wyktad, Cwiczenia

2/5



Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe dla zajec zajec Formy zajec
8. Sterowanie wizerunkiem polityka i praca doradcy W1, U1, K2 Wyktad, Cwiczenia
medialnego.
9. Metodyka oddziatywania obrazu i dzwieku w przekazie | W1, U1, K1 Wyktad, Cwiczenia
wartosci spoteczno-politycznych.
10. Partycypacyjny udziat elektoratu w tworzeniu idei W2, U2, K2 Wyktad, Cwiczenia
przekazu.
11. Techniki gry aktorskiej w zastosowaniu marketingu W1, U1, K1 Wyktad, Cwiczenia
politycznego.
12, Metafory i analogie w pracy kreatora spotéw W1, U2, K2 Wyktad, Cwiczenia
wyborczych.
Informacje dodatkowe
Forma zajec Metody i formy prowadzenia zajec
Wyktad Wyktad z prezentacja multimedialng wybranych zagadnien
Cwiczenia Metoda analizy przypadkéw
Forma zajec Warunki zaliczenia zajec
Wyktad Podana zostanie lista kilku uogélnionych zagadnien problemowych, np "Budowanie wizerunku
medialnego w okresie kampanii wyborczej". Student dokonuje wyboru zagadnienia i
przedstawia zwieztg wypowiedZ opartg na wtasnych przemysleniach i zdobytej wiedzy na
wyktadach. Dodatkowym atutem beda odwotania z obszaru wiedzy zdobytej z przeczytanych
lektur.
Cwiczenia Projekt dotyczy wpisania wtasnego pomystu w przygotowany schemat spotu oparty na narracji

przyczynowo-skutkowej. Wypetnienie schematu wymaga wykorzystania technik zdobytych na
¢wiczeniach.

Literatura
Obowiazkowa

1. Necka E., Psychologia twérczosci, GWP 2012
2. Murdoch A., Kreatywnos$¢ w reklamie, PWN Warszawa 2019
3. Grebowiec J., Pragmatyka reklamy, Universitas 2017

Dodatkowa

1. Benedikt A., Reklama jako proces komunikacji, Wroctaw 2004
2. Cymanow-Sosin K., Metafory we wspdtczesnej reklamie, Wydawnictwo Naukowe Grado 2010
3. Grzybczyk K., Prawo reklamy, Wolters Kluwer 2012

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zajec studenta . . o,
na zrealizowane rodzaje zajec

Wyktad 15
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Cwiczenia

Przygotowanie do zajec

Czytanie wskazanej literatury
Przygotowanie pracy pisemnej
Przygotowanie projektu
Przygotowanie pracy semestralnej

Przygotowanie do egzaminu

taczny nakiad pracy studenta

Liczba punktéw ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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15

20

20

20

20

20

20

Liczba godzin
150

ECTS
5
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

POL_K2_K02

POL_K2_ K05

POL_K2_K06

POL_K2_U01

POL_K2_U02

POL_K2_U03

POL_K2_U04

POL _K2_U06

POL K2_U11

POL_K2 W01

POL_K2_W02

POL_K2_W03

POL_K2_WO07

POL_K2_WO08

POL_K2_W10
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Tresé

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych, z uwzglednieniem
zmieniajacych sie potrzeb spotecznych, oraz zachowywania sie w sposéb profesjonalny i etyczny w pracy
zawodowej oraz dziatalnosci publicznej, w szczegdlnosci zwigzanej z pracami typowymi dla specjalisty z
zakresu nauk o polityce i administracji

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do rozwijania dorobku zawodu i podtrzymywania etosu zawodu polityka i
eksperta ds. komunikowania politycznego lub administracji

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do wykazywania sie w pracy zawodowej i aktywnosci publicznej typowej
dla specjalisty z zakresu nauk o polityce i administracji przedsiebiorczoscia i innowacyjnoscia

Absolwent/ka potrafi wtasciwie dobiera¢ Zrddta i informacje z nich pochodzace, dokonywac oceny,
krytycznej analizy, syntezy, twérczej interpretacji i prezentacji tych informacji w celu formutowania i
rozwigzywania ztozonych i nietypowych probleméw w zakresie nauk o polityce i administracji

Absolwent/ka potrafi innowacyjnie wykonywac zadania w nieprzewidywalnych warunkach przez odpowiedni
dobér oraz stosowanie wiasciwych metod i narzedzi charakterystycznych dla nauk o polityce i administracji

Absolwent/ka potrafi wykorzystywac¢ posiadana wiedze do przystosowania istniejacych lub opracowania
nowych metod i narzedzi stuzacych do rozwigzywania probleméw typowych dla nauk o polityce i
administrac;ji

Absolwent/ka potrafi wykorzystywac posiadang wiedze do formutowania i rozwigzywania probleméw oraz
wykonywania zadan typowych dla dziatalnoSci zawodowej specjalisty z zakresu nauk o polityce i
administracji

Absolwent/ka potrafi umiejetnie wykorzystywac zdobyta wiedze w komunikowaniu politycznym i
prowadzeniu debaty politycznej, rozszerzong o krytyczng analize skutecznosci i przydatnosci stosowanej
wiedzy

Absolwent/ka potrafi prowadzi¢ badania spoteczne niezbedne do opracowania diagnozy potrzeb adresatéw
komunikowania politycznego oraz dziatah organéw administracji publicznej

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu fakty, obiekty i zjawiska stanowigce zaawansowana
wiedze 0gdlng z zakresu nauk o polityce i administracji

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody i narzedzia opisu, w tym techniki pozyskiwania i
analizy danych oraz teorie dotyczace nauk o polityce i administracji, wyjasniajace ztozone zaleznosci
miedzy elementami systemu politycznego

Absolwent/ka zna i rozumie wybrane zagadnienia z zakresu zaawansowanej wiedzy szczegétowej, wtasciwe
dla kierunku politologia

Absolwent/ka zna i rozumie podstawowe zasady tworzenia i rozwoju réznych form przedsiebiorczosci
typowej dla srodowiska politycznego

Absolwent/ka zna i rozumie w spos6b pogtebiony wybrane metody i narzedzia opisu, w tym techniki
pozyskiwania danych oraz modelowania systemu politycznego i proceséw w nim zachodzacych, a takze
identyfikowania rzadzacych nim prawidtowosci

Absolwent/ka zna i rozumie odbiorcéw dziatan politycznych oraz posiada pogtebiong wiedze o metodach
diagnozowania ich potrzeb i ocenie jakosSci proponowanego im programu politycznego
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