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Semestr 1 » Wyktad: 15, Zaliczenie z oceng punktéw ECTS
2
Cele ksztatcenia dla zajec
Kod Cel
C1 Zapoznanie studentéw z wiedzg w zakresie badan rynku z uwzglednieniem roli makro otoczenia
C2 Zaprezentowanie i wyksztatcenie umiejetnosci korzystania z technik efektywnego, analizowania sytuacji

rynkowych opartych o wnikliwe, innowacyjne formy badania rynku w szczegdlnosci w zakresie
makroekonomicznym
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Wymagania wstepne

- Wiedza z zakresu podstaw ekonomii

Efekty uczenia sie dla zajec

Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

W1 Poszerzy wiedze na temat roli makroekonomicznej
analizy rynku w doborze odpowiednich instrumentéw
rozwoju indywidualnego biznesu

w2 Ma wiedze na temat wptywu miernikdw i determinant
(w tym politycznych) rozwoju gospodarczego
na sytuacje przedsiebiorstwa

W3 Rozumie potrzebe ciggtego doskonalenia posiadanych
umiejetnosci w celu skutecznego badania
i funkcjonowania na rynku

Umiejetnosci - Student/ka:

ul Potrafi zdefiniowa¢ potrzeby i zachowan konsumentéw
na rynku w skali catej gospodarki

u2 Potrafi okresli¢ specyfike konsumentdw, bada¢ udziat
w krajowym rynku marek i produktow

U3 Potrafi by¢ aktywny, wykazujac kreatywnos¢
w prowadzeniu analiz i formutowaniu koncepcji,
modeli i strategii badan

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1 Identyfikuje zmiany postaw nabywcéw, rozpoznaje
motywy aktywnosci konsumenckiej z uwzglednieniem
wptywu czynnikéw ekonomicznych w skali makro
i czynnikéw politycznych

Efekty uczenia sie dla

kierunku

NMK_K2_WO01,
NMK_K2_WO03,
NMK_K2_W04,
NMK_K2_WO086,
NMK_K2_W07

NMK_K2_WO05,
NMK_K2_WO06,
NMK_K2_W07,
NMK_K2_W08

NMK_K2_W02,
NMK_K2_W03,
NMK_K2_W04

NMK_K2_U01,
NMK_K2_U02,
NMK_K2_U04,
NMK_K2_U06,
NMK_K2_U07

NMK_K2_U04,
NMK_K2_UO086,
NMK_K2_U07

NMK_K2_U06,
NMK_K2_U07,
NMK_K2_U08,
NMK_K2_U10

NMK_K2_K02,
NMK_K2_K03,
NMK_K2_KO05,
NMK_K2_K06

Tresci programowe dla zajec

Lp. Tresci programowe dla zajec

1. Poznanie rynku dzieki wykorzystaniu zrédet
pierwotnych i wtérnych

2. Analiza i ocena wptywu predykcji inflacji na decyzje
inwestycyjne
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Efekty uczenia sie dla

zajec

W1, W2, W3, K1

W1, U1, U2

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow
uczenia sie dla zajec

Prezentacja
multimedialna

Prezentacja
multimedialna

Projekt

Projekt

Projekt

Projekt

Projekt

Formy zajec

Wyktad

Wyktad
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Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe dla zajec zajec Formy zajec

3. Prognozowanie rozwoju gospodarczego w $wietle U1, U2, U3, K1 Wyktad
realizowanej polityki gospodarczej a pozycja rynkowa
w poszczegdélnych dziedzinach biznesu

4, -Sytuacja na rynku pracy a plany zatrudnienia W2, W3, U3 Wyktad

5. Badania udziatéw rynkowych w skali gospodarki W3, U2, U3 Wyktad

6. Analizowanie danych sprzedazowych i statystycznych | W1, W3, U2, K1 Wyktad

7. Praktyczne wykorzystanie narzedzi Google (Google U2, U3, K1 Wyktad

Global Market Finder, Consumer Barometer, Google
Analitics, Google AdWords)

Forma zajec

Wyktad

Forma zajec

Wyktad

Obowiazkowa

Informacje dodatkowe

Metody i formy prowadzenia zajec

Wykifad z prezentacjg multimedialng wybranych zagadnien, Metoda analizy przypadkéw,
Metoda projektu, Pokaz i obserwacja

Warunki zaliczenia zajec

bardzo dobry (bdb; 5,0): wiedza, bardzo dobrze opanowane umiejetnosci oraz wyksztatcone
kompetencje personalne i spoteczne

dobry plus (+db; 4,5): pogtebiona wiedza, dobrze wyuczone umiejetnosci oraz wyksztatcone
kompetencje personalne i spoteczne

dobry (db; 4,0): dobra wiedza, dobrze wyuczone umiejetnosci oraz wyksztatcone kompetencje
personalne i spoteczne

dostateczny plus (+dst; 3,5): zadawalajgca wiedza, wyuczone umiejetnosci oraz kompetencje
personalne i spoteczne

dostateczny (dst; 3,0): podstawowa wiedza, opanowane najwazniejsze umiejetnosci oraz
wyksztatcone podstawowe kompetencje personalne i spoteczne

niedostateczny (ndst; 2,0): niezadawalajgca wiedza, nieopanowane umiejetnosci oraz
niewyksztatcone kompetencje personalne i spoteczne

Literatura

1. Mruk H.: Analiza rynku. Wyd. PWE, Warszawa 2003.

2. Begg D., Vernasca G., Fisher S., Dornbush R., Makroekonomia, wydanie V zmienione, przekfad: Czarny B.,
Horbaczewska B., Matkowski Z., Préchniak M., Rapacki R., Znoykowicz-Wierzbicka M., Polskie Wydawnictwo
Ekonomiczne, Warszawa 2014

Dodatkowa

1. Solomon M. R. Zachowania i zwyczaje konsumentéw, £édz 2006.

Rodzaje zajec studenta

Wyktad

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajec

15
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Przygotowanie projektu
Przygotowanie prezentacji multimedialnej
Czytanie wskazanej literatury

Przygotowanie do zaje¢

taczny nakiad pracy studenta

Liczba punktéow ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Liczba godzin
60

ECTS
2
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

NMK_K2_K02

NMK_K2_K03

NMK_K2_K05

NMK_K2_K06

NMK_K2_U01

NMK_K2_U02

NMK_K2_U04

NMK_K2_U06

NMK_K2_U07

NMK_K2_U08

NMK_K2_U10

NMK_K2_W01

NMK_K2_W02

NMK_K2_W03

NMK_K2_W04

NMK_K2_W05

NMK_K2_W06

NMK_K2_W07

Wygenerowano:

Tresé

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych, z uwzglednieniem
zmieniajacych sie potrzeb spotecznych, oraz zachowywania sie w sposéb profesjonalny i etyczny w pracy
zawodowej oraz dziatalnosci publicznej w zakresie komunikowania w nowych mediach

Absolwent/ka jest gotédw/gotowa do uznawania znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu probleméw
poznawczych i praktycznych w naukach o komunikowaniu spotecznym i mediach oraz zasiegania opinii
ekspertdw w przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzaniem problemu

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do rozwijania dorobku zawodu i podtrzymywania etosu zawodu
dziennikarzy i innych twércéw w przestrzeni nowych mediéw

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do wykazywania sie w pracy zawodowej i aktywnosci publicznej
przedsiebiorczoscig i innowacyjnoscia

Absolwent/ka potrafi wtasciwie dobiera¢ Zrédta i informacje z nich pochodzace, dokonywac oceny,
krytycznej analizy, syntezy, tworczej interpretacji i prezentacji tych informacji w celu formutowania i
rozwigzywania ztozonych i nietypowych problemoéw w zakresie komunikacji spotecznej i nowych mediéw

Absolwent/ka potrafi innowacyjnie wykonywa¢ zadania w nieprzewidywalnych warunkach przez odpowiedni
dobér oraz stosowanie wiasciwych metod i narzedzi, w tym zaawansowanych technik informacyjno-
komunikacyjnych

Absolwent/ka potrafi wykorzystywac¢ posiadana wiedze do formutowania i rozwigzywania probleméw oraz
wykonywania zadan typowych dla dziatalnosci zawodowej dziennikarzy i innych twércéw w przestrzeni
nowych mediéw

Absolwent/ka potrafi umiejetnie wykorzystywac zdobyta wiedze w komunikowaniu spotecznym i
prowadzeniu debaty, rozszerzong o krytyczng analize skutecznosci i przydatnosci stosowanej wiedzy

Absolwent/ka potrafi kierowaé pracg zespotu, w tym redakcji, dziatéw odpowiedzialnych za komunikowanie
wewnetrzne lub zewnetrzne, reklame i marketing w organizacjach komercyjnych i niekomercyjnych oraz
wspétdziatad z innymi osobami w ramach tych prac i przyjmowa¢ w nich wiodaca role

Absolwent/ka potrafi samodzielnie planowac i realizowa¢ wtasne uczenie sie przez cate zycie i
ukierunkowywac innych w tym zakresie

Absolwent/ka potrafi postugiwac sie jezykiem obcym w zakresie dziennikarstwa i komunikowania
spotecznego, ze szczegblnym uwzglednieniem nowych mediéw, zgodnie z wymaganiami okreslonymi dla
poziomu B2+ Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu fakty, obiekty i zjawiska stanowigce zaawansowana
wiedze 0gdlng z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach, a takze sztuk plastycznych i konserwacji
dziet sztuki oraz nauk o bezpieczenstwie

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody i narzedzia opisu, w tym techniki pozyskiwania
i analizy danych oraz teorie dotyczace nowych medidw i komunikacji spotecznej, wyjasniajace ztozone
zaleznosci miedzy elementami systemu komunikowania spotecznego i mediami cyfrowymi

Absolwent/ka zna i rozumie wybrane zagadnienia z zakresu zaawansowanej wiedzy szczegétowej, wiasciwe
dla kierunku nowe media w komunikacji oraz zastosowania praktyczne tej wiedzy w dziatalnosci zawodowe;j
dziennikarzy i innych twércéw w przestrzeni nowych mediéw

Absolwent/ka zna i rozumie fundamentalne dylematy wspétczesnej cywilizacji, zwigzane z rozwojem i rolg
mediéw cyfrowych (w szczegdlnosci internetu) oraz ich wptywem na spoteczenstwo

Absolwent/ka zna i rozumie ekonomiczne, prawne, etyczne i inne uwarunkowania dziatalnosci zawodowej
dziennikarzy i innych twércéw w przestrzeni nowych mediéw

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu zasady ochrony wiasnosci przemystowej i prawa
autorskiego oraz wynikajace z nich konsekwencje

Absolwent/ka zna i rozumie podstawowe zasady tworzenia i rozwoju réznych form przedsiebiorczosci
zwigzane z sektorem nowych medidw i komunikacji spotecznej
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Kod Tresé

Absolwent/ka zna i rozumie w spos6b pogtebiony wybrane metody i narzedzia opisu, w tym techniki
NMK K2_WO08 | pozyskiwania danych oraz modelowania systemu komunikowania spotecznego i internetu, a takze
proceséw w nich zachodzacych i identyfikowania rzadzacych nim prawidtowosci
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