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Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Projektowanie kultury 2023/24

Specjalnos¢ Kod zajec

- 16PKTS.12K.12268.23
Jednostka organizacyjna Jezyki wyktadowe
Instytut Kultury Europejskiej w Gnieznie polski

Poziom studiow Obligatoryjnos¢
studia pierwszego stopnia Obowigzkowy

Forma studiéw Blok zajeciowy

studia stacjonarne Przedmioty kierunkowe

Profil studiow
profil praktyczny

Koordynator zajec Piotr Pawlak

Prowadzacy zajecia Piotr Pawlak
Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia Liczba
Semestr 2 » Warsztaty: 30, Zaliczenie z oceng punktéw ECTS

3
Cele ksztatcenia dla zajec

Kod Cel
C1 Absolwent zdobywa wiedze na temat podstawowych zadanh oraz technik public relation w odniesieniu

do sektora kultury. Program ksztatcenia obejmuje kompleksowg wiedze na temat realizacji poszczegélnych
elementéw sktadajgcych sie na catoksztatt dziatanh z zakresu PR. Absolwent zdobywa wiedze w zakresie
zastosowania nowoczesnych rozwigzan z dziedziny ICT, w procesach komunikacji w ramach zespotu oraz

w procesach komunikacji miedzy instytucjg (organizacjg) a otoczeniem. Program ksztatcenia obejmuje nauke
efektywnego wykorzystywania klasycznych juz ustug sieciowych, ich konfiguracji (np. chmura obliczeniowa)
oraz zaawansowanych rozwigzan systemowych z zakresu Enterprise Resource Planning.
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Wymagania wstepne

Student uczestniczacy w zajeciach powinien wykorzystywac technologie informatyczne na poziomie podstawowym. Student
powinien umie¢ wyszukiwac i tworzy¢ informacje, a takze wspétpracowac w grupie.

Kod

Efekty uczenia sie dla zajec

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

wil

W2

Posiada wiedze na temat zasad i celéw zastosowania
technik Public Relation w szeroko rozumianym
sektorze kultury. W celu ich wiasciwej implementacji
orientuje biegle sie w podstawowych zagadnieniach
sektora kultury.

Posiada wiedze na temat aktualnej polityki kulturalnej
oraz podstawowych zasad marketingowych
wykorzystywanych w celach promocyjnych w sektorze
kultury.

Umiejetnosci - Student/ka:

ul

Posiada kompetencje w zakresie krytycznej oceny
zjawisk kulturowych. Potrafi jednoczesnie
przygotowywadé materiat promujgcy te zjawiska.
Posiada zdolnos$¢ pracy w zespole.

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1l

K2

Lp.

Z powodzeniem wykorzystuje standardowe
rozwigzania technologiczne (w zakresie sprzetu

i oprogramowania) uzywane w obszarze promocji
dziedzictwa kulturowego i reklamy wydarzen
kulturalnych.

Wykazuje sie kreatywnoscig w poszukiwaniu nowych
rozwigzan z zakresu PR w kulturze.

Efekty uczenia sie dla
kierunku

PKT_K1_WO05,
PKT_K1_WO09,
PKT_K1_W10

PKT_K1_W06

PKT_K1_U06,
PKT_K1_U08,
PKT_K1_U09,
PKT_K1_U10

PKT_K1_KO1, PKT_K1 K05

PKT K1_K02,
PKT_K1_K07, PKT_K1_K09

Tresci programowe dla zajec

Tresci programowe dla zajec

Wiedza na temat podstawowych zadan oraz technik
public relation w odniesieniu do sektora kultury.

Wiedza na temat wewnetrznych proceséw komunikacji
w procesie projektowania kultury

Wiedza na temat zewnetrznych proceséw komunikacji
w procesie projektowania kultury

Klasyczne oraz nowoczesne sposoby organizacji public
relation w procesie projektowania kultury.

Efekty uczenia sie dla
zajec

W1, w2

Ul, K1

W1, U1, K2

W1, W2, K1, K2

Informacje dodatkowe
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Metody weryfikacji
osiagniecia efektow
uczenia sie dla zajec

Kolokwium ustne

Kolokwium ustne

Kolokwium ustne

Kolokwium ustne

Kolokwium ustne

Formy zajec

Warsztaty

Warsztaty

Warsztaty

Warsztaty
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Forma zajec Metody i formy prowadzenia zaje¢

Warsztaty Dyskusja, Uczenie problemowe (Problem-based learning), Gra dydaktyczna/symulacyjna,
Metoda warsztatowa, Demonstracje dzwiekowe i/lub video

Forma zajec Warunki zaliczenia zajec

Warsztaty Student otrzyma 3 pytania na kolokwium ustnym, ich ocena wedtug kryteriéw ponize;j:
5.0 - znakomita wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne w zakresie
tresci ksztatcenia, zawartych w programie przedmiotu
4.5 - bardzo dobra wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne w zakresie
tresci ksztatcenia, zawartych w programie przedmiotu
4.0 - dobra wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne w zakresie tresci
ksztatcenia, zawartych w programie przedmiotu
3.5 - zadowalajaca wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne w zakresie
tresci ksztatcenia, zawartych w programie przedmiotu
3.0 - zadowalajaca wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne w zakresie
tresci ksztatcenia, zawartych w programie przedmiotu
2.0 - niezadowalajgca wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne w
zakresie tresci ksztatcenia, zawartych w programie przedmiotu

Literatura
Obowiazkowa

Monika N. (2023), Reklama Aspekty prawne Nowe wyzwania, Warszawa

Oruba N. (2023), Copywriting, Gliwice

Niemczyk A. (2007), Marketing w sferze kultury. Wybrane problemy, Krakdéw.
Nierenberg B. (2004), Reklama jako element procesu komunikacji rynkowej, Opole.

A WN R

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zajec studenta . . .,
na zrealizowane rodzaje zajec

Warsztaty 30
Przygotowanie do zajec 15
Czytanie wskazanej literatury 15
Przygotowanie demonstracji 15
Przygotowanie do zaliczenia 15

taczny nakiad pracy studenta L|czbaggodzm

ECTS

Liczba punktéw ECTS 3

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

PKT_K1_KO01

PKT_K1_K02

PKT_K1_KO5

PKT_K1_K07

PKT_K1_K09

PKT_K1_U06

PKT K1_U08

PKT K1_U09

PKT_K1_U10

PKT_K1_WO5

PKT_K1_W06

PKT_K1_W09

PKT_K1_W10
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Tresé

Absolwent/ka jest gotédw/gotowa do przyjecia postawy krytycznej wobec przyswajanej wiedzy i
powszechnych opinii, wykazujac sie przy tym otwartoscig na alternatywne propozycje teoretyczne i
praktyczne oraz aktywnoscig w poszukiwaniu innowacyjnych rozwigzan

Absolwent/ka jest gotédw/gotowa do poszukiwan nowatorskich sposobéw animowania zycia kulturalnego
oraz ruchu turystycznego, ze szczegdlnym odniesieniem do spotecznosci lokalnych

Absolwent/ka jest gotédw/gotowa do oceny witasnych kompetencje oraz wiedzy, myslenia i dziatania w
sposob kreatywny oraz inicjowania aktywnos$ci w interesie publicznym na rzecz rozwoju kulturowego
regionu, kraju, Europy i aktywnego w nich uczestnictwa oraz koordynacji dziatan spotecznosci lokalnej w
tym zakresie

Absolwent/ka jest gotédw/gotowa do wspédttworzenia relacji miedzyludzkich i wspétpracy z réznymi grupami,
wnoszenia do ich aktywnosci indywidualnego i twérczego wkfadu, przy tym przyjmowania réznych rél w
pracy grupowej, w tym roli kierowniczej

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do odpowiedzialnego petnienia roli animatora zycia kulturalnego i
promotora kultury i turystyki kulturowej z uwzglednieniem potrzeb réznicowanych grup spotecznych i
kulturowych, a takze do poszukiwania nowatorskich

Absolwent/ka potrafi przygotowywaé publiczne wystagpienia ustne w jezyku polskim i obcym oraz prowadzi¢
debate na tematy zgodne z programem studiéw z wykorzystaniem réznych zrédet informacji oraz ujec
teoretycznych

Absolwent/ka potrafi samodzielnie i profesjonalnie pisac i redagowad teksty informacyjne, promocyjne i
krytyczne w jezyku polskim i obcym, dotyczace dziatalnosci kulturalnej, animacyjnej, turystycznej oraz
menadzerskiej, z wykorzystaniem réznych Zrédet informacji i zaawansowanych technik komunikacyjnych

Absolwent/ka potrafi samodzielnie planowac i realizowa¢ wtasne uczenie sie oraz ustawicznie doskonali¢
umiejetnosci zawodowe niezbedne do wtasnego rozwoju, a takze ukierunkowac innych w tym zakresie

Absolwent/ka potrafi stosowad przepisy prawa autorskiego i jego pochodne oraz wynikajgce z nich zasady
zarzadzania whasnoscia intelektualng

Absolwent/ka zna i rozumie w zaawansowanym stopniu fakty, terminy i zjawiska z zakresu historii kultury, a
takze wierzen, religii i obyczaju na przestrzeni wiekéw ze szczegdlinym uwzglednieniem kontekstu praktyki
Zycia codziennego cztowieka i spoteczenstwa

Absolwent/ka zna i rozumie w zaawansowanym stopniu wspoétczesne zycie kulturalne oraz rozwoj
najwazniejszych dziedzin kultury artystycznej (literatura, film, teatr, sztuki plastyczne, architektura), a takze
ludzkie potrzeby zwigzane z aktywnoscig w sferze kultury i sztuki

Absolwent/ka zna i rozumie w zaawansowanym stopniu aspekty wspotczesnej polityki kulturalnej oraz
zasady planowania dziatan kulturalnych i turystycznych w skali lokalnej, réwniez w aspekcie ksztattowaniu
postaw wobec réznych obszaréw kultury: turystyki kulturowej i pamieci kulturowej oraz w pogtebianiu
kompetencji kulturowe;j

Absolwent/ka zna i rozumie w zaawansowanym stopniu funkcje i zadania instytucji kultury, sposoby
aktywizacji kulturowej i turystycznej spotecznosci lokalnych, zewnetrzne i wewnetrzne sposoby zarzadzania
i uwarunkowania dziatalnosci instytucji kulturalnych oraz realizacji projektéw kulturalnych
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