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Podstawy reklamy
Sylabus zajec

Informacje podstawowe

Kierunek studiow
Filologia polska (K)
Specjalnos¢

Reklama i kreowanie marki

Jednostka organizacyjna
Wydziat Pedagogiczno-Artystyczny w Kaliszu

Poziom studiow
studia drugiego stopnia
Forma studiow
studia stacjonarne

Profil studiow
profil praktyczny

Cykl dydaktyczny
2023/24

Kod zajec
13FPKRKMS.21S5.11245.23

Jezyki wyktadowe
polski

Obligatoryjnos¢
Obowigzkowy specjalnosciowy

Blok zajeciowy
Przedmioty specjalnosciowe

Koordynator zajec Karolina Katuzna

Prowadzacy zajecia Karolina Katuzna
Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia Liczba
Semestr 1 * Cwiczenia: 30, Zaliczenie z oceng punktéw ECTS

3
Cele ksztatcenia dla zajec

Kod Cel

C1 Przekazanie wiedzy z zakresu podstaw dziatalnosci reklamowe;j

C2 Ksztattowanie umiejetnosci efektywnego postugiwania sie odmiennymi jezykami przekazéw reklamowych

Wymagania wstepne
brak
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Kod

Efekty uczenia sie dla zajec

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

wil

zna i w pogtebionym stopniu rozumie mechanizmy
dziatania reklamy, jej cele i mechanizmy
psychologiczne lezace u podstaw jej skutecznosci

Umiejetnosci - Student/ka:

ul

u2

u3

u4

us

potrafi zastosowa¢ w dziatalnosci reklamowe] wiedze
z zakresu marketingu, socjologii (np. charakterystyka
grup docelowych) i innych obszaréw wiedzy, ktére
mogga wspomdc te dziatalnos¢

potrafi rozpoznawac i klasyfikowaé formy i typy
reklamy

potrafi , postugujac sie aktywnymi metodami
wiasciwymi dla copywritingu, stworzy¢ pakiet
sloganéw reklamowych, opisujgcych wybrany produkt
lub inny przedmiot dziatalnosci reklamowe;j

potrafi skonstruowad konspekt przekazu
reklamowego, zwracajgc uwage na kolejnos¢ etapéw
planowania (w tym okreslenie grupy docelowej,
prognoza efektywnosci itp.)

potrafi rozpoznad prawne i ekonomiczne
uwarunkowania funkcjonowania dziatalnosci
reklamowej

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1l

Lp.

ik |lw N

dostrzega aspekty etyczne dotyczace funkcjonowania
reklamy

Efekty uczenia sie dla
kierunku

FPK_K2_WO01,
FPK_K2_WO04,
FPK_K2_W06

FPK_K2_U02,
FPK_K2_U03,
FPK_K2_U05,
FPK_K2_U10

FPK_K2_U01,
FPK_K2_UO05,
FPK_K2_U06

FPK_K2_U01,
FPK_K2_U03,
FPK_K2_U05,
FPK_K2_U09,
FPK_K2_U14

FPK_K2_U01,
FPK_K2_U03,
FPK_K2_U05,
FPK_K2_UO06,
FPK_K2_U07,
FPK_K2_U08

FPK_K2_U01,
FPK_K2_U04,
FPK_K2_U06,
FPK_K2_U08

FPK_K2_K04

Tresci programowe dla zajec

Tresci programowe dla zajec

Psychologiczne uwarunkowania skutecznosci przekazu
reklamowego

Cele i funkcje reklamy
Typologia przekazéw reklamowych
Budowanie $wiadomosci marki

Grupa odbiorcédw produktu a grupa odbiorcow
komunikatu reklamowego

Strategia reklamowa
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Efekty uczenia sie dla
zajec

W1, U1, U3, K1

W1, U2, K1
ul, Kl
W1, K1
W1, U2, K1

W1, U1, K1

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow
uczenia sie dla zajec

Kolokwium ustne,
Prezentacja
multimedialna

Kolokwium ustne,
Prezentacja
multimedialna

Kolokwium ustne,
Prezentacja
multimedialna

Kolokwium ustne,
Prezentacja
multimedialna

Kolokwium ustne,
Prezentacja
multimedialna

Kolokwium ustne,
Prezentacja
multimedialna

Kolokwium ustne,
Prezentacja
multimedialna

Formy zaje¢
Cwiczenia
Cwiczenia
Cwiczenia
Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia
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Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe dla zajec zajec Formy zaje¢
7. Agencja reklamowa i jej dziatania W1, U1, U5, K1 Cwiczenia
8. Techniki copywrightingu W1, U3, K1 Cwiczenia
9. Planowanie przekazu reklamowego W1, U1, U2, U4, K1 Cwiczenia
10. Emocje w reklamie W1, U1, K1 Cwiczenia
11. Podstawowe wiadomosci z zakresu zastosowania W1, U1, K1 Cwiczenia

technologii multimedialnych w procesie ksztattowania
przekazu reklamowego

Informacje dodatkowe

Forma zajec Metody i formy prowadzenia zajec

Cwiczenia Dyskusja, Rozwigzywanie zadan (np.: obliczeniowych, artystycznych, praktycznych), Metoda
aktywizujaca - "burza mézgdéw", Praca w grupach

Forma zaje¢ Warunki zaliczenia zaje¢

Cwiczenia AKtywny udziat w zajeciach, wykonanie prezentacji i zaliczenie kolokwium
bardzo dobry (bdb; 5,0): bardzo aktywny i merytoryczny udziat w zajeciach, bardzo
dobraprezentacja i wyniki kolokwium; dobry plus (+db; 4,5): jak wyzej, z nieznacznymi
niedociggnieciami, zwlaszcza w zakresie praktycznego podejscia do podejmowanych tematoéw;
dobry (db; 4,0): dobra wiedza, prawidtowa realizacja zadan; dostateczny plus (+dst; 3,5):
zadowalajgca wiedza, prawidtowa realizacja zadan, ale z pewnymi niedociggnieciami;
dostateczny (dst; 3,0): zadowalajgca wiedza, prawidtowa realizacja zadan, ale z licznymi
btedami; niedostateczny (ndst; 2,0): niezadowalajgca wiedza, nieprawidtowa realizacja zadan;

Literatura
Obowiazkowa

1. BralczykJ., Jezyk na sprzedaz, Gdanhsk 2004
2. Jachnis A., Terelak J.F., Psychologia konsumenta i reklamy, Bydgoszcz 1998
3. Napierat M., Filozofia reklamy, Krakéw 2012
4. Panczyk M., Podstawy reklamy, Poznan 2020

Dodatkowa

1. - Pincas S., Loiseau M, Historia reklamy, KéIn 2009

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zajec studenta . . .
na zrealizowane rodzaje zajec

Cwiczenia 30
Przygotowanie do zajec 20
Czytanie wskazanej literatury 20
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Przygotowanie prezentacji multimedialnej

Przygotowanie do zaliczenia

taczny nakiad pracy studenta

Liczba punktéw ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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10

10

Liczba godzin
90

ECTS
3
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

FPK_K2_K04

FPK_K2_U01

FPK_K2_U02

FPK_K2_U03

FPK_K2_U04

FPK_K2_U05

FPK_K2_U06

FPK_K2_U07

FPK_K2_U08

FPK_K2_U09

FPK_K2_U10

FPK_K2_U14

FPK_K2_WO01

FPK_K2_W04

FPK_K2_W06
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Tresé

Absolwent/ka jest gotédw/gotowa do wykorzystywania dla celéw zawodowych relacji zachodzacych miedzy
kultura (jej instytucjami oraz mediami) a polityka i wtadza w réznych jej wymiarach

Absolwent/ka potrafi projektowac innowacyjne sposoby i procedury realizacji zadan dydaktycznych,
dostrzegajac i rozumiejac specyfike twdrczosci literackiej oraz estetyczne wiasciwosci jezyka, oraz przy ich
pomocy rozwigzywac problemy we wtasnej praktyce zawodowe;

Absolwent/ka potrafi na gruncie zawodowym porozumiewac sie w jezyku rodzimym i obcym przy uzyciu
réznych kanatéw i technik komunikacyjnych ze specjalistami w wybranej sferze dziatalnosci kulturalnej,
medialnej, bibliotecznej, promocyjno-reklamowej, oraz niespecjalistami

Absolwent/ka potrafi biegle i w sposéb ukierunkowany na osiggniecie zamierzonego celu postugiwac sie w
mowie i piSmie réznymi stylami funkcjonalnymi polszczyzny w zaleznosci od sytuacji komunikacyjnej oraz
specyfiki wykonywanej pracy

Absolwent/ka potrafi korzystajac z profesjonalnych umiejetnosci badawczych i praktycznych (formutowanie i
analiza problemdw, dobdr metod i narzedzi, opracowanie, prezentacja i wdrozenie wynikéw), samodzielnie
lub zespotowo rozwigzywad typowe zadania/problemy w obrebie profesji zwigzanych z wyksztatceniem
polonistycznym

Absolwent/ka potrafi samodzielnie zdobywa¢ wiedze i rozwija¢ swoje umiejetnosci ogdlne i dziedzinowe, a
takze formutowac i uzasadnia¢ krytyczne sady na ich temat

Absolwent/ka potrafi kompetentnie postugiwac sie w typowych sytuacjach profesjonalnych wszelkimi
ujeciami teoretycznymi, pojeciami i sprawnosciami wiasciwymi dla polonistyki i pogranicznych z nig
dyscyplin naukowych

Absolwent/ka potrafi rozpoznad rézne rodzaje tekstdw oraz przeprowadzi¢ ich analize i interpretacje w
konkretnym kontekscie zawodowym, z uwzglednieniem aspektu pragmatycznego ich wykorzystania

Absolwent/ka potrafi formutowac i wyraza¢ w mowie i pi$mie, z uwzglednieniem ich ewentualnego
wydZwieku polemicznego, wtasne poglady w waznych sprawach dotyczacych kultury, zycia spotecznego,
probleméw zawodowych i kwestii Swiatopogladowych

Absolwent/ka potrafi samodzielnie lub zespotowo skonstruowac w jezyku polskim, w konkretnej sytuacji
zawodowej, wypowiedzi pisemne oraz przygotowac i zaprezentowad wystgpienia ustne i/lub multimedialne
dotyczace literatury, jezyka, a takze innych obszaréw komunikacji kulturowej i interpersonalnej, w miare
potrzeby zawierajgce krytyczny osad koncepcji zastanych i/lub przedstawiajgce autonomiczne propozycje
nowych ujec

Absolwent/ka potrafi argumentowac z wykorzystaniem pogladéw innych autoréw oraz formutowa¢ na tej
podstawie wnioski, wysuwac argumenty polemiczne i/lub wskazywa¢ autonomiczne propozycje nowych
uje¢, ktére moga miec¢ zastosowanie pragmatyczne w konkretnych sytuacjach zawodowych

Absolwent/ka potrafi wtasciwie korzysta¢ z tradycyjnych i cyfrowych Zrédet oraz informacji w nich
zawartych, krytycznie je analizowa¢, syntetyzowad, opracowywad, twérczo interpretowad, prezentowac i
wykorzystywac¢ do celéw zawodowych

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu zastosowania praktyczne wiedzy wtasciwej dla studidéw
polonistycznych w wybranych sferach dziatalnosci tworczej, kulturalnej, bibliotecznej, edukacyjnej,
medialnej i/lub promocyjno-reklamowej, a takze posiada uporzadkowana, pogtebiong i rozszerzong wiedze o
ich zakresie, miejscu i znaczeniu w obszarze nauk humanistycznych

Absolwent/ka zna i rozumie wspétczesne uwarunkowania cywilizacyjne, jest swiadomy wptywu historii na
rozwdj jezyka oraz literatury i kultury, w szczegélnosci polskiej

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu zasady funkcjonowania kultury, posiada wiedze o jej
systemach i spotecznych obiegach, zorientowang na zastosowania praktyczne w wybranych sferach
dziatalnosci twérczej, kulturalnej, bibliotecznej, edukacyjnej, medialnej i/lub promocyjno-reklamowe;
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