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Analiza rynku politycznego

Sylabus zajec

Informacje podstawowe

Kierunek studiow

Politologia

Specjalnos¢

Marketing polityczny i doradztwo w polityce

Jednostka organizacyjna
Wydziat Nauk Politycznych i Dziennikarstwa

Poziom studiow
studia drugiego stopnia
Forma studiow
studia stacjonarne

Profil studiow
profil ogélnoakademicki

Cykl dydaktyczny
2023/24

Kod zajec
14POLMPDS.225.11602.23

Jezyki wyktadowe
polski

Obligatoryjnos¢
Obowigzkowy specjalnosciowy

Blok zajeciowy
Przedmioty specjalnosciowe

Koordynator zajec Piotr Pawetczyk
Prowadzacy zajecia Piotr Pawetczyk, Jakub Jakubowski
Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia Liczba
Semestr 2 * Wyktad: 15, Egzamin punktéw ECTS
* Cwiczenia: 15, Zaliczenie z oceng 5

Cele ksztatcenia dla zajec

Kod Cel

C1 Zapoznanie studentéw z podstawami analityki w marketingu politycznym

C2 Przekazanie wiedzy z zakresu internetowych narzedzi analitycznych wykorzystywanych w kampanii wyborczej
C3 Uswiadomienie studentom probleméw i dylematéw zwigzanych z wykorzystaniem narzedzi analitycznych

na réznych etapach kampanii politycznej
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Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza z zakresu panhstwa i prawa

Kod

Efekty uczenia sie dla zajec

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

wil

W2

Student/studentka zna podstawowe metody
i narzedzia analityczne w marketingu politycznym

Student/studentka rozumie role i funkcje narzedzi

analitycznych na réznych etapach kampanii wyborczej

Umiejetnosci - Student/ka:

ul

u2

Student/studentka potrafi zaplanowa¢ analityczng faze

dziatan marketingowych i wykorzystac ich efekty

Student/studentka jest w stanie w odpowiedni sposéb

wykorzysta¢ w toku kampanii narzedzia analityczne
z obszaru analizy tresci w social media

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1

Lp.

W N

|| Nlo | v

Student/studentka potrafi pracowa¢ zespotowo nad
projektem kampanijnym wykorzystujgc kompetencje
spoteczne w oparciu o odpowiednie role grupowe

Efekty uczenia sie dla
kierunku

POL_K2_W03,
POL_K2_W04

POL_K2_WO03,
POL_K2_W04

POL_K2_UO1,
POL_K2_U02

POL_K2_UO1,
POL_K2_U02

POL_K2 K01,
POL_K2 K05

Tresci programowe dla zajec

Tresci programowe dla zajec

Pojecie rynku politycznego, obszary i sposoby jego
badania.

Analiza mediéw i sposoby dotarcia do odbiorcy
Monitoring social media

Analiza konkurencji politycznej w marketingu
Kampanie negatywne - analiza materiatu filmowego
Komunikacja wizualna i autoprezentacja w polityce
Audytowanie projektédw politycznych

Segmentacja - targeting - pozycjonowanie

Koncepcje definiowania i czynniki ksztattujgce rynek
polityczny.

Repetytorium
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Efekty uczenia sie dla
zajec

W1, W2, Ul, K1

W1, w2, Ul, U2, K1
u2

W1, w2z, Ul, K1
W1, W2, Ul, K1
W1, W2, U1, K1
W1, w2z, Ul, K1
W2, U1, K1

Wi, Ul

W1, W2

Metody weryfikacji
osiagniecia efektow
uczenia sie dla zajec

Egzamin pisemny

Egzamin pisemny

Projekt

Projekt

Projekt, Prezentacja
multimedialna

Formy zajec

Wyktad, Cwiczenia

Cwiczenia
Cwiczenia

Wyktad, Cwiczenia
Cwiczenia
Cwiczenia
Cwiczenia

Wyktad

Wyktad

Wyktad
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Informacje dodatkowe

Forma zajec Metody i formy prowadzenia zajec

Wyktad Wyktad konwersatoryjny

Cwiczenia Dyskusja, Praca z tekstem

Forma zaje¢ Warunki zaliczenia zaje¢

Wyktad Zdanie egzaminu.

Cwiczenia Przygotowanie projektu, aktywnos¢ na zajeciach.
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Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zajec studenta na zrealizowane rodzaje zaje¢

Wykfad 15
Cwiczenia 15
Czytanie wskazanej literatury 20
Przygotowanie projektu 20
Przygotowanie do egzaminu 20
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Przygotowanie do zaje¢

Przygotowanie prezentacji multimedialnej

taczny nakiad pracy studenta

Liczba punktéw ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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20

15

Liczba godzin
125

ECTS
5
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

POL_K2_K01

POL_K2 K05

POL_K2_U01

POL_K2_U02

POL_K2_WO03

POL_K2_W04
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Tresé

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do poszerzania i aktualizowania oraz krytycznej oceny posiadanej wiedzy,
w szczegdélnosci tej z obszaru nauk o polityce i administracji

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do rozwijania dorobku zawodu i podtrzymywania etosu zawodu polityka i
eksperta ds. komunikowania politycznego lub administracji

Absolwent/ka potrafi wtasciwie dobiera¢ Zrédta i informacje z nich pochodzace, dokonywac oceny,
krytycznej analizy, syntezy, twdrczej interpretacji i prezentacji tych informacji w celu formutowania i
rozwigzywania ztozonych i nietypowych probleméw w zakresie nauk o polityce i administracji

Absolwent/ka potrafi innowacyjnie wykonywac zadania w nieprzewidywalnych warunkach przez odpowiedni
dobdr oraz stosowanie wtasciwych metod i narzedzi charakterystycznych dla nauk o polityce i administracji

Absolwent/ka zna i rozumie wybrane zagadnienia z zakresu zaawansowanej wiedzy szczegdtowej, whasciwe
dla kierunku politologia

Absolwent/ka zna i rozumie fundamentalne dylematy wspétczesnej cywilizacji, zwigzane z rozwojem i rolg
polityki oraz jej wptywem na spoteczehnstwo
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