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Obligatoryjnos¢
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Przedmioty specjalnosciowe

Koordynator zajec Szymon OssowskKi

Prowadzacy zajecia Szymon OssowsKi
Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia
Rok 2 * Cwiczenia: 10, Zaliczenie z oceng
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Kod
C1
C2

C3

ca

C5
C6

Cele ksztatcenia dla zajec

Cel

Zapoznanie studentéw z podstawowymi narzedziami tworzenia grafiki uzytkowej

Zbudowanie Swiadomosci i wiedzy na temat podstaw psychofizjologii widzenia oraz Swiadomego

wykorzystania jej w praktyce

Zapoznanie studentéw z podstawowymi narzedziami z zakresu grafiki uzytkowej (logo, identyfikacja wizualna,

layout)

Wyksztatcenie umiejetnosci wykorzystania narzedzi do tworzenia grafiki na potrzeby okreslonych projektéw

i celéw komunikacyjnych

Wyksztatcenie kompetencji w zakresie projektowania graficznego adekwatnego do zatozonego celu projektu

Wyksztatcenie umiejetnosci realizowania koncepcji graficznych we wspétpracy z klientem

Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza i umiejetnos¢ z zakresu obstugi komputera osobistego w srodowisku Windows/MacOS

Kod

Efekty uczenia sie dla zajec

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

wil

W2

Zna podstawowe pojecia z zakresu grafiki projektowej

i psychofizjologii widzenia

Rozumie znaczenie elementdw graficznych

w budowaniu komplementarnego wizerunku podmiotu

Umiejetnosci - Student/ka:

ul

u2

u3

u4

Potrafi zaprojektowac elementy graficzne
odpowiadajgce wymaganiom klienta

Potrafi zaprojektowac podstawowe elementy stuzace
identyfikacji wizualnej podmiotu - logo, layout, SIW

Postuguje sie oprogramowaniem stuzacym

do realizacji projektu graficznego

Skutecznie dobiera graficzne formy ekspresji stuzace
realizacji zatozonych celéw projektowych

Kompetencji spotecznych - Student/ka:
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Efekty uczenia sie dla
kierunku

NMK_K2_W02,
NMK_K2_W03

NMK_K2 W01,
NMK_K2_W03

NMK_K2_U03,
NMK_K2_U06,
NMK_K2_U09,
NMK_K2_U11

NMK_K2_U01,
NMK_K2_U02,
NMK_K2_U03,
NMK_K2_U06,
NMK_K2_U10

NMK_K2_U03,
NMK_K2_U09,
NMK_K2_U11

NMK_K2_U01,
NMK_K2_U02,
NMK_K2_U04,
NMK_K2_U06,
NMK_K2_U09

Metody weryfikacji
osiagniecia efektow
uczenia sie dla zajec

Kolokwium ustne

Kolokwium ustne

Projekt

Projekt

Projekt

Projekt
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Efekty uczenia sie dla

Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie kierunku

K1 Efektywnie wspétpracuje z cztonkami zespotu w celu NMK_K2_K03,
stworzenia spdjnej identyfikacji wizualnej dopasowanej | NMK K2 K05,
do wymaganh zleceniodawcy NMK_K2_KO06

Tresci programowe dla zajec
Lp. Tresci programowe dla zajec Efc_akfy uczenia sie dla
zajec

1. Wstep do projektowania graficznego - podstawowe W1, w2, Ul
pojecia i zasady tworzenia grafiki uzytkowej

2. Podstawy psychofizjologii widzenia - oddziatywanie W1, W2, K1
elementéw graficznych na percepcje odbiorcéw

3. Podstawowe narzedzia projektowania graficznego W1, U1, U2, U3

4, Logo, logotyp, layout, design, system identyfikac;ji W1, U3, U4
wizualnej - role i funkcje podstawowych elementéw
grafiki uzytkowej

5. Znaczenie elementéw graficznych w ksztattowaniu W2, U3, U4
spéjnego wizerunku podmiotu

6. Barwy, nasycenie, kolor - zasady zastosowania U2, U3
podstawowych parametréw graficznych

7. Zastosowanie grafiki rastrowej i wektorowej w U1, U2, U3, U4
projektowaniu graficznym

8. Podstawowe formaty cyfrowego zapisu grafiki W1, U1, U2, U3

uzytkowej - podobienstwa, réznice, zastosowanie

Informacje dodatkowe

Forma zajec Metody i formy prowadzenia zajec

Cwiczenia
i obserwacja

Forma zajec Warunki zaliczenia zajec

Cwiczenia
kompetencje personalne i spoteczne

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow
uczenia sie dla zajec

Projekt

Formy zajec

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

Wyktad z prezentacjg multimedialng wybranych zagadnien, Metoda analizy przypadkéw, Pokaz

bardzo dobry (bdb; 5,0): wiedza, bardzo dobrze opanowane umiejetnosci oraz wyksztatcone

dobry plus (+db; 4,5): pogtebiona wiedza, dobrze wyuczone umiejetnosci oraz wyksztatcone

kompetencje personalne i spoteczne

dobry (db; 4,0): dobra wiedza, dobrze wyuczone umiejetnosci oraz wyksztatcone kompetencje

personalne i spoteczne

dostateczny plus (+dst; 3,5): zadawalajaca wiedza, wyuczone umiejetnosci oraz kompetencje

personalne i spoteczne

dostateczny (dst; 3,0): podstawowa wiedza, opanowane najwazniejsze umiejetnosci oraz
wyksztatcone podstawowe kompetencje personalne i spoteczne
niedostateczny (ndst; 2,0): niezadawalajgca wiedza, nieopanowane umiejetnosci oraz
niewyksztatcone kompetencje personalne i spoteczne
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Literatura
Obowiazkowa

1. Twemlow A., Czemu stuzy grafika uzytkowa, Warszawa: ABE Dom Wydawniczy, 2006
2. Newark Q., Design i grafika dzisiaj. Podrecznik grafiki uzytkowej, Warszawa: ABE Dom Wydawniczy, 2006

Dodatkowa

1. Lakshmi Bhaskaran L. Design XX wieku. Gtéwne nurty i style we wspdtczesnym designie, Warszawa: ABE Dom
Wydawniczy, 2006

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zajec studenta . . .
na zrealizowane rodzaje zajec

Cwiczenia 10
Przygotowanie projektu 30
Przygotowanie do zaliczenia 15

Liczba godzin

taczny nakiad pracy studenta 55

ECTS

Liczba punktéw ECTS >

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

NMK_K2_K03

NMK_K2_K05

NMK_K2_K06

NMK_K2_U01

NMK_K2_U02

NMK_K2_U03

NMK_K2_U04

NMK_K2_U06

NMK_K2_U09

NMK_K2_U10

NMK_K2_U11

NMK_K2_W01

NMK_K2_W02

NMK_K2_W03
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Tresé

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do uznawania znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu problemdéw
poznawczych i praktycznych w naukach o komunikowaniu spotecznym i mediach oraz zasiegania opinii
ekspertéw w przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzaniem problemu

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do rozwijania dorobku zawodu i podtrzymywania etosu zawodu
dziennikarzy i innych twércdw w przestrzeni nowych mediéw

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do wykazywania sie w pracy zawodowej i aktywnosci publicznej
przedsiebiorczoscig i innowacyjnoscia

Absolwent/ka potrafi wtasciwie dobiera¢ Zrédta i informacje z nich pochodzace, dokonywac oceny,
krytycznej analizy, syntezy, twérczej interpretacji i prezentacji tych informacji w celu formutowania i
rozwigzywania ztozonych i nietypowych problemdéw w zakresie komunikacji spotecznej i nowych mediéw

Absolwent/ka potrafi innowacyjnie wykonywac zadania w nieprzewidywalnych warunkach przez odpowiedni
dobér oraz stosowanie wiasciwych metod i narzedzi, w tym zaawansowanych technik informacyjno-
komunikacyjnych

Absolwent/ka potrafi wykorzystywac¢ posiadang wiedze do przystosowania istniejacych lub opracowania
nowych metod i narzedzi stuzacych do rozwigzywania problemdéw w zakresie komunikacji spotecznej i
nowych mediéw

Absolwent/ka potrafi wykorzystywac¢ posiadana wiedze do formutowania i rozwigzywania probleméw oraz
wykonywania zadan typowych dla dziatalnosci zawodowej dziennikarzy i innych twércéw w przestrzeni
nowych mediéw

Absolwent/ka potrafi umiejetnie wykorzystywac zdobyta wiedze w komunikowaniu spotecznym i
prowadzeniu debaty, rozszerzong o krytyczng analize skutecznosci i przydatnosci stosowanej wiedzy

Absolwent/ka potrafi przygotowywac rézne prace pisemne i audiowizualne w jezyku polskim i jezyku obcym
o0 tematyce pozostajgcej w zainteresowaniu dziennikarstwa i komunikacji spotecznej, szczegdlnie w kwestii
nowych mediéw

Absolwent/ka potrafi postugiwac sie jezykiem obcym w zakresie dziennikarstwa i komunikowania
spotecznego, ze szczegblnym uwzglednieniem nowych mediéw, zgodnie z wymaganiami okreslonymi dla
poziomu B2+ Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego

Absolwent/ka potrafi prowadzi¢ badania spoteczne niezbednych do opracowania diagnoz potrzeb
odbiorcéw mediéw, dziatah promocyjno-reklamowych w nowych mediach, zagrozeh w przestrzeni
internetowej dotyczacej komunikowania

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu fakty, obiekty i zjawiska stanowigce zaawansowana
wiedze 0gdlng z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach, a takze sztuk plastycznych i konserwacji
dziet sztuki oraz nauk o bezpieczenstwie

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody i narzedzia opisu, w tym techniki pozyskiwania
i analizy danych oraz teorie dotyczace nowych medidw i komunikacji spotecznej, wyjasniajace ztozone
zaleznosci miedzy elementami systemu komunikowania spotecznego i mediami cyfrowymi

Absolwent/ka zna i rozumie wybrane zagadnienia z zakresu zaawansowanej wiedzy szczegétowej, wasciwe
dla kierunku nowe media w komunikacji oraz zastosowania praktyczne tej wiedzy w dziatalnosci zawodowe;j
dziennikarzy i innych twércéw w przestrzeni nowych mediéw
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