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Semestr 3 » Wyktad: 30, Egzamin punktéw ECTS
3
Cele ksztatcenia dla zajec

Kod Cel

C1 Zapoznanie studentéw z podstawowymi pojeciami z zakresu nauk spotecznych (ekonomia, socjologia,
psychologii, politologia) kluczowymi dla zrozumienia prawnych aspektéw ochrony konsumentéw.
Dostarczenie studentom podstawowych wiadomosci dotyczacych Zrédet polityki i prawa ochrony
konsumentéw w ujeciu historycznym z perspektywy rozwoju integracji europejskie;.

C2 Przygotowanie do oceny zachowanh rynkowych konsumentéw, w tym rozwijanie umiejetnosci dostrzegania

naruszen praw konsumentéw.
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Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza w zakresie stanowienia oraz obowigzywania prawa polskiego (hierarchia Zrédet prawa) oraz systemu
instytucjonalnego w Polsce.

Kod

Efekty uczenia sie dla zajec

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

wil

W2

W3

w4

W5

W6

w7

potrafi wyjasni¢ znaczenie podstawowych pojec
zwigzanych z tematyka ochrony konsumentéw, jak
konsumeryzm, konsumpcjonizm, konsumpcja oraz ich
relacji do terminéw powigzanych wystepujacych
dyskusji politycznej i prawnej (np. uzytkownik, klient,
produkcja, interes indywidualny i zbiorowy);

potrafi objasni¢ podstawowe zatozenia towarzyszace
socjologicznym oraz ekonomicznym teoriom
dotyczacym ochrony konsumentéw (np. spoteczny
fenomen konsumpcji, wyobrazenia konsumenta

w socjologii, konsumpcja w procesach gospodarczych,
typologia intereséw konsumenta, problem wolnosci

i wyboru w decyzjach konsumenta, deficyt informacji);

potrafi przedstawi¢ szkic rozwoju polityki
konsumenckiej w okresie po Il wojnie Swiatowej,
wskaza¢ najwazniejsze przyktady dokumentéw
(kamienie milowe) towarzyszacych temu procesowi
oraz oméwic ich zasadniczg tres¢;

potrafi przedstawi¢ najnowsze etapy rozwoju polityki
konsumenckiej oraz przyktady dokumentéw
formutujacych cele polityki ochrony konsumentéw

w UE oraz w Polsce;

potrafi przedstawi¢ zarys rozwoju prawa
konsumenckiego oraz jego systematyke (Zrddta
prawa) w UE i w Polsce;

potrafi podad przyktady najwazniejszych przepiséw
pierwotnego prawa UE obowigzujgcych w zakresie
polityki ochrony konsumentéw;

potrafi objasni¢ zatozenia i wskazad przyktady
instytucjonalnego wymiaru ochrony konsumentéw
w UE oraz w Polsce.

Umiejetnosci - Student/ka:

ul

potrafi wyjasni¢ znaczenie podstawowych pojec
zwigzanych z tematyka ochrony konsumentéw, jak
konsumeryzm, konsumpcjonizm, konsumpcja oraz ich
relacji do terminéw powigzanych wystepujgcych
dyskusji politycznej i prawnej (np. uzytkownik, klient,
produkcja, interes indywidualny i zbiorowy);
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Efekty uczenia sie dla
kierunku

PRE_K1_WO1,
PRE_K1_W02,
PRE_K1_WO06,
PRE_K1_W07

PRE_K1_WO1,
PRE_K1_WO02,
PRE_K1_WO06,
PRE_K1_W07

PRE_K1_W09

PRE_K1_W05

PRE_K1_W04

PRE_K1_W04,
PRE_K1_W07

PRE_K1_W06

PRE_K1_UO1,
PRE_K1_U03,
PRE_K1_U06

Metody weryfikacji
osiagniecia efektow
uczenia sie dla zajec

Test, Esej, Prezentacja
multimedialna

Test, Esej, Prezentacja
multimedialna

Test, Esej, Prezentacja
multimedialna

Test, Esej, Prezentacja
multimedialna

Test, Esej, Prezentacja
multimedialna

Test, Esej, Prezentacja
multimedialna

Test, Esej, Prezentacja

multimedialna

Test, Esej, Prezentacja
multimedialna
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Kod

u2

U3

U4

us

U6

u7

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1

K2

K3

K4

K5

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

potrafi objasni¢ podstawowe zatozenia towarzyszace
socjologicznym oraz ekonomicznym teoriom
dotyczacym ochrony konsumentéw (np. spoteczny
fenomen konsumpcji, wyobrazenia konsumenta

w socjologii, konsumpcja w procesach gospodarczych,
typologia intereséw konsumenta, problem wolnosci

i wyboru w decyzjach konsumenta, deficyt informacji);

potrafi przedstawi¢ szkic rozwoju polityki
konsumenckiej w okresie po Il wojnie Swiatowe;j,
wskazad najwazniejsze przyktady dokumentéw
(kamienie milowe) towarzyszacych temu procesowi
oraz oméwic ich zasadniczg tres¢;

potrafi przedstawi¢ najnowsze etapy rozwoju polityki
konsumenckiej oraz przyktady dokumentéw
formutujacych cele polityki ochrony konsumentéw

w UE oraz w Polsce;

potrafi przedstawi¢ zarys rozwoju prawa
konsumenckiego oraz jego systematyke (Zrddta

prawa) w UE i w Polsce;

potrafi podad przyktady najwazniejszych przepiséw
pierwotnego prawa UE obowigzujacych w zakresie
polityki ochrony konsumentéw;

potrafi objasni¢ zatozenia i wskazac przyktady
instytucjonalnego wymiaru ochrony konsumentéw

w UE oraz w Polsce.

potrafi wyjasni¢ znaczenie podstawowych pojec
zwigzanych z tematykg ochrony konsumentéw, jak
konsumeryzm, konsumpcjonizm, konsumpcja oraz ich
relacji do terminéw powigzanych wystepujgcych
dyskusji politycznej i prawnej (np. uzytkownik, klient,
produkcja, interes indywidualny i zbiorowy);

potrafi objasni¢ podstawowe zatozenia towarzyszace
socjologicznym oraz ekonomicznym teoriom
dotyczacym ochrony konsumentéw (np. spoteczny
fenomen konsumpcji, wyobrazenia konsumenta

w socjologii, konsumpcja w procesach gospodarczych,
typologia intereséw konsumenta, problem wolnosci

i wyboru w decyzjach konsumenta, deficyt informacji);

potrafi przedstawi¢ szkic rozwoju polityki
konsumenckiej w okresie po Il wojnie Swiatowe;j,
wskaza¢ najwazniejsze przyktady dokumentéw
(kamienie milowe) towarzyszacych temu procesowi
oraz oméwic ich zasadniczg tres¢;

potrafi przedstawi¢ najnowsze etapy rozwoju polityki
konsumenckiej oraz przyktady dokumentéw
formutujacych cele polityki ochrony konsumentéw

w UE oraz w Polsce;

potrafi przedstawi¢ zarys rozwoju prawa
konsumenckiego oraz jego systematyke (Zrddta

prawa) w UE i w Polsce;
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Efekty uczenia sie dla
kierunku

PRE_K1_UO1,
PRE_K1_U03,
PRE_K1_U06

PRE_K1_U09

PRE_K1_U06

PRE_K1_U06

PRE_K1_U06,
PRE_K1_U13

PRE_K1_U06,
PRE_K1_U13

PRE_K1_KO01

PRE_K1_K01

PRE_K1_KO01

PRE_K1_KO01

PRE_K1_KO01

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow
uczenia sie dla zajec

Test, Esej, Prezentacja
multimedialna

Test, Esej, Prezentacja
multimedialna

Test, Esej, Prezentacja
multimedialna

Test, Esej, Prezentacja
multimedialna

Test, Esej, Prezentacja
multimedialna

Test, Esej, Prezentacja

multimedialna

Test, Esej, Prezentacja
multimedialna

Test, Esej, Prezentacja
multimedialna

Test, Esej, Prezentacja
multimedialna

Test, Esej, Prezentacja
multimedialna

Test, Esej, Prezentacja
multimedialna
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Kod

K6

K7

Lp.

Forma zajec

Wyktad

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

potrafi podad przyktady najwazniejszych przepiséw
pierwotnego prawa UE obowigzujgcych w zakresie
polityki ochrony konsumentéw;

potrafi objasni¢ zatozenia i wskazad przyktady
instytucjonalnego wymiaru ochrony konsumentéw
w UE oraz w Polsce.

Efekty uczenia sie dla
kierunku

PRE_K1_K01

PRE_K1_KO01

Tresci programowe dla zajec

Tresci programowe dla zajec

Podstawowe pojecia zwigzanych z tematyka ochrony
konsumentéw oraz obszary tzw. debaty
konsumenckiej (nauka, polityka, kultura).

Ochrona konsumenta z perspektywy socjologii oraz
ekonomii - przeglad wspétczesnych teorii.

Zarys historycznego rozwoju polityki konsumenckiej w
okresie po Il wojnie Swiatowej - kamienie milowe
wspdtczesnej polityki konsumenckiej.

Aktualna polityka konsumencka w UE oraz w Polsce.

Zarys rozwoju prawa konsumenckiego oraz
systematyka zrédet prawa w UE i w Polsce.

Przeglad podstawowych przepiséw pierwotnego prawa
UE w zakresie polityki ochrony konsumentéw.

Zatozenia wspotczesnego systemu instytucjonalne;j
ochrony konsumentéw w UE oraz w Polsce.

Efekty uczenia sie dla
zajec

W1, U1, K1

W2, U2, K2

W3, U3, K3

W4, U4, K4

W5, U5, K5

W6, U6, K6

W7, U7, K7

Informacje dodatkowe

Metody i formy prowadzenia zajec

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow
uczenia sie dla zajec

Test, Esej, Prezentacja
multimedialna

Test, Esej, Prezentacja
multimedialna

Formy zaje¢

Wyktad

Wyktad

Wyktad

Wyktad

Wyktad

Wyktad

Wyktad

Wykifad z prezentacjg multimedialng wybranych zagadnien, Praca z tekstem, Metoda analizy
przypadkéw, mikro-testy oraz ankiety w MS Teams
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Forma zajec Warunki zaliczenia zajec

Wyktad bardzo dobry (bdb; 5,0):
a) bardzo dobra znajomos$¢ zagadnien z zakresu europejskiej polityki i prawa
konsumenckiego;
b) bardzo dobre formutowanie pogladéw i ich racjonalne uzasadnianie.

dobry plus (+db; 4,5):

a) bardzo dobra znajomos$¢ zagadnien z zakresu europejskiej polityki i prawa
konsumenckiego;

b) dobre formutowanie pogladéw i ich racjonalne uzasadnianie.

dobry (db; 4,0):
a) dobra znajomos$¢ zagadnien z zakresu europejskiej polityki i prawa konsumenckiego;
b) dobre formutowanie pogladéw i ich racjonalne uzasadnianie.

dostateczny plus (+dst; 3,5):
a) dobra znajomos$¢ zagadnien z zakresu europejskiej polityki i prawa konsumenckiego;
b) poprawne formutowanie pogladéw i ich racjonalne uzasadnianie.

dostateczny (dst; 3,0):

a) dostateczna znajomos$¢ zagadnien z zakresu europejskiej polityki i prawa
konsumenckiego;

b) poprawne formutowanie pogladdw i ich racjonalne uzasadnianie.

niedostateczny (ndst; 2,0):

a) niedostateczna znajomos¢ zagadnien z zakresu europejskiej polityki i prawa
konsumenckiego;

b) brak umiejetnosci formutowania pogladéw i ich racjonalnego uzasadniania.

Literatura
Obowiazkowa
1. Prawo konsumenckie w Polsce i Unii Europejskiej. Repetytorium (Testy. Kazusy. Tablice), Warszawa 2011, C.H. Beck.
Dodatkowa

Grzegorczyk, Filip, Prawo konsumenckie w Unii Europejskiej. Aspekty systemowe harmonizacji, Warszawa 2010,
Howells, Geraint G. / Weatherill, Stephen, Consumer Protection Law, wyd. 2, Hampshire 2005,

tetowska, Ewa, Prawo umoéw konsumenckich, wyd. 2, Warszawa 2002,

Micklitz, Hans-W. / Reich, Norbert / Rott, Peter, Understanding EU Consumer Law, Mortsel 2009,

Powatowski, Andrzej / Koroluk, Stawomir, Prawo ochrony konsumentédw, Warszawa 2002,

Reich, Norbert / Hans-W. Micklitz, Europaisches Verbraucherrecht, wyd. 4, Baden-Baden 2003,

Szostak, Ryszard, Publicznoprawne instrumenty ochrony konsumenta, Biata Ksiega Polska-Unia Europejska,
Warszawa 1996,

8. Thévenoz, Luc / Reich, Norbert (red.), Droit de la consummation. Konsumentenrecht. Consumer law, Genewa 2006.

NouswWwNH

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zajec studenta . . "
na zrealizowane rodzaje zajec

Wykfad 30
Przygotowanie do zaje¢ 30
Przygotowanie do egzaminu 30
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taczny naktad pracy studenta

Liczba punktéow ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Liczba godzin
90

ECTS
3
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

PRE_K1_KO01

PRE_K1_UO01

PRE_K1_U03

PRE_K1_U06

PRE_K1_U09

PRE_K1_U13

PRE_K1 W01

PRE_K1_W02

PRE_K1_W04
PRE_K1_WO05

PRE_K1_W06

PRE_K1_WO07

PRE_K1_W09
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Tresc

Absolwent/ka jest gotdw/gotowa do samodzielnego zdobywania wiedzy i rozwoju swoich zawodowych
umiejetnosci korzystajac z réznych Zrédet, uczenia sie przez cate zycie; do podjecia studiéw drugiego
stopnia

Absolwent/ka potrafi prawidtowo interpretowac zjawiska i procesy spoteczne (prawne, polityczne,
kulturowe, ekonomiczne) dokonujgce sie w skali lokalnej, regionalnej, europejskiej i globalnej

Absolwent/ka potrafi wykorzysta¢ wiedze teoretyczng i pozyskiwa¢ dane do analizowania konkretnych
procesow i zjawisk spotecznych (prawnych, politycznych, kulturowych i gospodarczych) zachodzacych
zaréwno w spotecznosciach lokalnych, regionalnych, jak i ponadpanhstwowych

Absolwent/ka potrafi w zaawansowanym stopniu analizowa¢ normy réznego rodzaju (w tym prawne,
zawodowe, moralne) w celu rozwigzania konkretnego problemu prawnego lub politycznego

Absolwent/ka potrafi w zaawansowanym stopniu zrozumie¢ i analizowac zjawiska spoteczne i odnies¢ ich
skutki do roznych grup spotecznych lub szczebli administracji publicznej

Absolwent/ka potrafi wykorzysta¢ posiadang wiedze do pracy w administracji rzagdowej i samorzadowe;j,
instytucjach i organizacjach krajowych i miedzynarodowych, organach Unii Europejskiej, podmiotach
wspétpracujgcych z UE i krajami UE, placédwkach kulturalnych, wydawnictwach i srodkach masowego
przekazu

Absolwent/ka zna i rozumie charakter nauk prawnych i politycznych oraz ich powigzania, a takze typowe
rodzaje struktur i instytucji spotecznych (politycznych, prawnych i ekonomicznych)

Absolwent/ka zna i rozumie terminologie uzywana w naukach spotecznych, ze szczegélnym uwzglednieniem

prawa i polityki; geneze i ewolucje poszczegdlnych instytucji prawnych i politycznych; konsekwencje
wprowadzanych zmian; poglady doktryny dotyczace wybranych instytucji prawnych, politycznych i
ekonomicznych

Absolwent/ka zna i rozumie zasady stanowienia i stosowania prawa, w systemie prawa polskiego,
europejskiego i miedzynarodowego oraz powigzania tych systeméw

Absolwent/ka zna i rozumie istote i zakres poszczegdlnych politykach unijnych

Absolwent/ka zna i rozumie struktury, instytucje oraz wiezi spoteczne (prawne, polityczne, ekonomiczne i
kulturowe) i relacje miedzy nimi w skali krajowej, miedzynarodowej i miedzykulturowej

Absolwent/ka zna i rozumie status cztowieka jako podmiotu prawa krajowego, europejskiego i
miedzynarodowego, przystugujgce mu prawa i mozliwosci ich ochrony, a takze mozliwosci rozwoju jego
osobowosci, przedsiebiorczosci i innych form aktywnosci; podstawowe pojecia i zasady z zakresu ochrony
wtasnosci przemystowej i prawa autorskiego

Absolwent/ka zna i rozumie procesy zmian struktur i instytucji spotecznych, w szczegdlnosci
uwarunkowania integracji prawnej, politycznej i ekonomicznej Europy, a takze geneze i zasady
funkcjonowania Unii Europejskiej; konsekwencje tych przemian
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