UNIWERSYTET
IM, ADAMA MICKIEWICZA

uAM W POZNANIU

Techniki reklamy
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Informacje podstawowe

Kierunek studiow

Politologia

Specjalnos¢

Marketing polityczny i doradztwo w polityce

Jednostka organizacyjna
Wydziat Nauk Politycznych i Dziennikarstwa

Poziom studiow
studia pierwszego stopnia

Forma studiéw
studia stacjonarne

Profil studiow
profil ogélnoakademicki

Cykl dydaktyczny
2023/24

Kod zajec
14POLMPDS.145.11603.23

Jezyki wyktadowe
polski

Obligatoryjnos¢
Obowigzkowy specjalnosciowy

Blok zajeciowy
Przedmioty specjalnosciowe

Koordynator zajec Marek Chojnacki
Prowadzacy zajecia Marek Chojnacki
Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia Liczba
Semestr 3 * Wyktad: 15, Zaliczenie z oceng punktéw ECTS
* Cwiczenia: 15, Zaliczenie z oceng 3

Cele ksztatcenia dla zajec

Kod Cel

Cl Zdobycie wiedzy na temat proceséw twérczych w reklamie ze szczegdinym uwzglednieniem kontekstéw zycia
politycznego

C2 Nabycie umiejetnosci wstepnego projektowania przekazéw audiowizualnych w komunikacji marketingowe;j

C3 Polzyskanie kompetencji spotecznych umozliwiajgcych wykorzystywanie regut sztuki reklamy w komunikacji
politycznej
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Wymagania wstepne

Brak wymagan wstepnych.

Kod

Efekty uczenia sie dla zajec

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

W1

w2

zna i rozumie role dziatan reklamowych w obszarze
marketingu politycznego.

zna i rozumie dynamike rozwoju technik reklamowych
i wigze je z potrzebami promowania wartosci zycia
spoteczno-politycznego

Umiejetnosci - Student/ka:

ul

u2

potrafi zanalizowac i trafnie zinterpretowac cele
kampanii promocyjnej uwzgledniajac jej obecnosé
w zyciu konkretnych srodowisk.

potrafi wykorzysta¢ zdobyta wiedze w tworzeniu
scenariuszy reklamy prasowej, telewizyjnej, radiowej
oraz internetowej.

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1

K2

Lp.

jest gotéw do podjecia wspdtpracy z zespotami
kreatywnymi w agencjach reklamowych
specjalizujacych sie w budowaniu wizerunku
politykéw i instytucji zycia spotecznego

jest gotéw do podjecia roli doradcy politycznego
w zakresie kreowania medialnego wizerunku oséb
i organizacji.

Efekty uczenia sie dla
kierunku

POL_K1_WO1,
POL_K1_W02,
POL_K1_WO05

POL _K1_WO1,
POL_K1_W03,
POL_K1_WO05

POL_K1_UO1,
POL_K1_U02,
POL_K1_U05,
POL_K1_U09

POL_K1_UO1,
POL_K1_U02,
POL_K1_U04,
POL_K1_U09

POL_K1 K02,
POL_K1 K04,
POL_K1 K05

POL_K1_K02,
POL_K1_KO5,
POL_K1_K06

Tresci programowe dla zajec

Tresci programowe dla zajec

Komunikat reklamowy na tle zjawisk spotecznych i
kulturowych

Techniki twdrczego myslenia i pracy zespotowej w
branzach kreatywnych.

Struktura i elementy reklamy telewizyjne;.
Struktura i elementy reklamy radiowe;.

Chwyty kreatywne w budowaniu przestania przekazéw
audiowizualnych.

Polityk jako bohater narracji filmowej.
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Efekty uczenia sie dla
zajec

W1, U1, K1

W2, Ul, K1

W2, U2, K1
W2, U2, K1
W2, U2, K2

W1, U1, K2

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow

uczenia sie dla zajec

Kolokwium ustne

Projekt

Projekt

Projekt

Kolokwium ustne, Projekt

Kolokwium ustne, Projekt

Formy zaje¢

Wyktad, Cwiczenia
Wyktad, Cwiczenia

Wyktad, Cwiczenia
Wyktad, Cwiczenia
Wyktad, Cwiczenia

Wyktad, Cwiczenia
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Lp.

10.

11.

12.

Forma zajec

Tresci programowe dla zajec

Efekty uczenia sie dla

zajec
Rezyser na planie spotu reklamowego, spotecznego i W1, U2, K1
politycznego.
Sterowanie wizerunkiem polityka i praca doradcy W1, U1, K2

medilalnego.

Metodyka oddziatywania obrazu i dZwieku w przekazie | W1, U1, K1

wartosci spoteczno-politycznych.

Partycypacyjny udziat elektoratu w tworzeniu idei W2, U2, K2
przekazu.

Techniki gry aktorskiej w zastosowaniu marketingu W1, Ul, K1
politycznego.

Metafory i analogie w pracy kreatora spotéw W1, U2, K2

wyborczych.

Informacje dodatkowe

Metody i formy prowadzenia zaje¢

Formy zajec

Wyktad, Cwiczenia
Wyktad, Cwiczenia
Wyktad, Cwiczenia
Wyktad, Cwiczenia
Wyktad, Cwiczenia

Wyktad, Cwiczenia

medialnego w okresie kampanii wyborczej". Student dokonuje wyboru zagadnienia i

przedstawia zwieztg wypowiedz opartg na wtasnych przemysleniach i zdobytej wiedzy na

Wyktad Wyktad z prezentacjg multimedialng wybranych zagadnien
Cwiczenia Metoda analizy przypadkéw
Forma zajec Warunki zaliczenia zajec
Wyktad
wyktadach.
Cwiczenia

Podana zostanie lista kilku uogélnionych zagadnien problemowych, np "Budowanie wizerunku

Projekt dotyczy wpisania wtasnego pomystu w przygotowany schemat spotu oparty na narracji

przyczynowo-skutkowej. Wypetnienie schematu wymaga wykorzystania technik zdobytych na

¢wiczeniach.

Literatura

Obowiazkowa

1. Necka E., Psychologia twérczosci, GWP 2012

2. Murdoch A., Kreatywno$¢ w reklamie, PWN Warszawa 2019

3. Grebowiec J., Pragmatyka reklamy, Universitas 2017

Dodatkowa

1. Benedikt A., Reklama jako proces komunikacji, Wroctaw 2004
2. Cymanow-Sosin K., Metafory we wspétczesnej reklamie, Wydawnictwo Naukowe Grado 2010

3. Grzybczyk K., Prawo reklamy, Wolters Kluwer 2012

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Rodzaje zajec studenta
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Srednia liczba godzin* przeznaczonych

na zrealizowane rodzaje zajed
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Wyktad

Cwiczenia

Przygotowanie do zajec

Czytanie wskazanej literatury
Przygotowanie pracy pisemnej
Przygotowanie projektu
Przygotowanie pracy semestralnej

Przygotowanie do egzaminu

taczny nakiad pracy studenta

Liczba punktéw ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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15
15
15
10

10

10

10

Liczba godzin
90

ECTS
3
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

POL_K1_K02

POL_K1_K04

POL_K1 K05

POL_K1_K06

POL_K1_U01

POL_K1_U02

POL_K1_U04

POL _K1_U05
POL_K1_U09

POL_K1_W01

POL_K1_WO02

POL_K1_WO03

POL_K1_WO5
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Tresé

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do inicjowania oraz okreslania w pracy zawodowej i dziatalnosci publicznej
zadan i dziatan na rzecz Srodowiska spotecznego (ze szczegdlnym uwzglednieniem srodowiska
politycznego), a takze sposobdéw i srodkdéw ich realizacji

Absolwent/ka jest gotédw/gotowa do wykazywania sie przedsiebiorczoscig, kreatywnoscig i innowacyjnoscia
w pracy zawodowej i aktywnosci publicznej typowej dla specjalisty z zakresu nauk o polityce i administracji

Absolwent/ka jest gotédw/gotowa do uczestniczenia w zyciu spoteczno-politycznym korzystajac z réznych
mediéw i sposobéw komunikowania

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do rozwigzywania konfliktéw, zwtaszcza tych typowych dla Srodowiska
politycznego, przy wykorzystaniu etycznych metod i srodkéw

Absolwent/ka potrafi wykorzysta¢ podstawowg wiedze teoretyczng i pozyskiwa¢ dane do opisywania,
interpretowania, oceniania, analizowania i rozwigzywania ztozonych i nietypowych probleméw politycznych

Absolwent/ka potrafi dobiera¢ i stosowa¢ wtasciwe metody i narzedzia, w tym nowe technologie, do
okreslania i wykonywania zadan typowych dla dziatalnosci zawodowej specjalisty z zakresu nauk o polityce i
administrac;ji

Absolwent/ka potrafi przygotowywac typowe prace pisemne w jezyku polskim i jezyku obcym o tematyce
politologicznej, postugujac sie specjalistyczng terminologig i wykorzystujgc podstawowe ujecia teoretyczne,
a takze rézne zrédta i opracowania

Absolwent/ka potrafi prognozowac procesy i zjawiska spoteczne (polityczne, prawne, ekonomiczne) z
wykorzystaniem standardowych metod i narzedzi wtasciwych dla nauk o polityce i administracji

Absolwent/ka potrafi wspétdziata¢ z innymi cztonkami zespotu w celu definiowania i realizowania jego celéw

Absolwent/ka zna i rozumie zasady funkcjonowania cztowieka w spoteczenstwie, w szczegdlnosci jako
podmiotu konstytuujgcego organizacje i instytucje polityczne

Absolwent/ka zna i rozumie w zaawansowanym stopniu rézne rodzaje struktur i instytucji spotecznych
(politycznych, prawnych, ekonomicznych) oraz ich istotne elementy i zasady funkcjonowania

Absolwent/ka zna i rozumie w zaawansowanym stopniu metody i teorie wyjasniajace relacje miedzy
strukturami i instytucjami zycia publicznego funkcjonujacymi w panistwie i spoteczenstwie

Absolwent/ka zna i rozumie podstawowe zasady tworzenia i rozwoju réznych form przedsiebiorczosci w
systemie politycznym
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