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Cele ksztatcenia dla zajec

Kod Cel

C1 - Przekazanie wiedzy w zakresie projektowania graficznego, wizualizacji graficznej i grafiki reklamowej.

C2 - Przekazanie podstawowej wiedzy na temat zasad kompozycji plastycznej, znaczenia i zastosowania koloru,
rodzajéw $rodkéw wizualnych, zagadnien typograficznych, kompozycji oraz znaczenia tekstu i obrazu.

C3 - Zapoznanie oraz przekazanie wiedzy na temat technicznych zagadnien projektowania graficznego,
przygotowania publikacji do druku, do Internetu, animacji, itp.) Przekazanie wiedzy z zakresu obstugi
i wykorzystania w projektowaniu graficznym profesjonalnego oprogramowania graficznego z pakietu Adobe
(Photoshop, InDesign, lllustrator, Acrobat).

C4 - Wyksztatcenie umiejetnosci petnego i samodzielnego rozwigzywania graficznego zadania projektowego

w zakresie konstruowania idei, czytelnego przekazu, doboru Srodkéw, opracowania technicznego.

Wymagania wstepne

- Ma podstawowg wiedze o kulturze i spoteczenstwie;
- Ma pdstawowa wiedze zakresu obstugi programéw graficznych;

- Potrafi wyszukiwac informacje w réznych zZrédtach i opracowaniach;

- Ma che¢ ksztatcenia sie w zakresie grafiki reklamowej i wizualizacji graficznej;

- Rozumie znaczenie takiej wiedzy w pracy zawodowe;.

Efekty uczenia sie dla zajec

Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

W1 Ma podstawowa wiedze dotyczaca realizacji projektow
graficznych oraz wizualizacji.

W2 Posiada wiedze z zakresu kultury i zjawisk
spotecznych.

Umiejetnosci - Student/ka:

ul Posiada umiejetnos$¢ wykorzystania wspétczesnych
narzedzi i oprogramowania do tworzenia projektéw

z zakresu promocji i marketingu.
u2 Ma umiejetnos¢ analizowania zjawisk kulturowych
i spotecznych.

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1 Rozumie potrzebe poszerzania i aktualizowania
wiedzy, umiejetnosci i kompetencji przez cate zycie
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Efekty uczenia sie dla
kierunku

DKS_K2_ W01,
DKS_K2_ W04,
DKS_K2_W07,
DKS_K2_W10

DKS_K2_Wo01,
DKS_K2_W04,
DKS_K2_W09,
DKS_K2_ W10

DKS_K2_U01,
DKS_K2_U08,
DKS_K2_U11

DKS_K2_U01,
DKS_K2_U08,
DKS_K2_U11

DKS_K2_K01,
DKS_K2_K02,
DKS_K2_K03,
DKS_K2_K06

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow
uczenia sie dla zajec

Projekt, Prezentacja
multimedialna,
Zaliczenie praktyczne
(analiza wykonawstwa)

Projekt, Prezentacja
multimedialna,
Zaliczenie praktyczne
(analiza wykonawstwa)

Projekt, Prezentacja
multimedialna,
Zaliczenie praktyczne
(analiza wykonawstwa)

Projekt, Prezentacja
multimedialna,
Zaliczenie praktyczne
(analiza wykonawstwa)

Projekt, Prezentacja
multimedialna,
Zaliczenie praktyczne
(analiza wykonawstwa)
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Efekty uczenia sie dla

Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie kierunku
K2 Jest przygotowany do pracy w mediach, organizacjach | DKS_K2 K01,
i instytucjach publicznych, w tym organach DKS_K2 K02,
administracji publicznej na stanowiskach zwigzanych DKS_K2 K05,
z komunikacja, marketingiem, promocja. DKS_K2_K06
K3 Posiada Swiadomos¢ znaczenia udziatu w zyciu DKS_K2_KO01,
kulturalnym dla jego rozwoju oraz roli mediéw DKS_K2_K03,
w realizacji profesjonalnych zadan zawodowych oraz DKS_K2_KO05,
etycznej postawy w dziatalnosci publicznej. DKS_K2_K06
Tresci programowe dla zajec
Lp. Tresci programowe dla zajec Ef?ki,:y uczenia sie dla
zajec
1. Przekazanie wiedzy z zakresu projektowania W1, W2, U2, K1
graficznego. Oméwienie zagadnieh z zakresu
psychofizjologii widzenia oraz z zakresu przekazu
wizualnego. Przedstawienie zagadnien stosowania i
oddziatywania koloru, formy, kompozycji oraz tekstu i
typografii.
Oméwienie przyktadéw projektéw graficznych,
wizualizacji, dziatan reklamowych i promocyjnych.
przedstawienie i omdwienie zagadnien kulturowych i
zjawisk spoteczno-kuturowych na przestrzeni dziejéw.
2. Przekazanie wiedzy z zakresu obstugi i wykorzystania | W1, U1, U2, K1, K2, K3

profesjonalnych programéw graficznych. Pakiet Adobe

- Photoshop, lllustrator, Indesign. Zdefiniowanie i
omdéwienie zagadnienia liniatury, rozdzielczosci,
wielkosci plikéw. Cwiczenia praktyczne z
projektowania znakdéw graficznych, logotypow,
kompozycji tekstu i obrazu, wordprocesingu,
opracowania fotografii, typografii oraz layoutu
publikacji na potrzeby réznych mediéw. Omowienie
zagadnien z zakresu poligrafii, rodzajow druku,
introligatorni, rodzajéw papieru, przygotowania
publikacji do druku oraz Internetu. Cwiczenia
praktyczne 1: Praca z fotografig. (Program Adobe
Photoshop). Retusz zdje¢, modyfikacja, fotomontaz,
korekta koloru, przygotowanie zdje¢ do publikacji.
Cwiczenia praktyczne 2: Projektowanie logotypéw,
piktograméw, ideogramdw. (Program Adobe
lllustrator). taczenie tekstu, ilustracji, zdjec.
Wykorzystanie siatki kompozycyjnej do tworzenia
tamdw prasowych. Tworzenie i praca w stylach
akapitowych i typograficznych. Cwiczenia praktyczne
3: Tworzenie publikacji gazety. (Program Adobe
Indesign). taczenie tekstu, ilustracji, zdjec.
Wykorzystanie siatki kompozycyjnej do tworzenia
tamdw prasowych. Tworzenie i praca w stylach
akapitowych i typograficznych.
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Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow
uczenia sie dla zajec

Projekt, Prezentacja
multimedialna,
Zaliczenie praktyczne
(analiza wykonawstwa)

Projekt, Prezentacja
multimedialna,
Zaliczenie praktyczne
(analiza wykonawstwa)

Formy zaje¢

Cwiczenia

Cwiczenia
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Efekty uczenia sie dla

zajec Formy zajec

Lp. Tresci programowe dla zajec

3. Kreowanie wizerunku produktu po przez tworzenie W2, U1, U2, K1, K2, K3 Cwiczenia
nazwy, logotypu, hasta, sloganu. Tworzenie kampanii
promocyjnych. Oméwienie i ¢wiczenia praktyczne.
Zadanie: Opracowanie briefu kreatywnego kampanii:
cel, ton, target, analiza konkurencji, czytelnos¢
przekazu. Opracowanie alternatywnych nosnikéw i
sposobdw zobrazowania gtéwnego przekazu.
Omoéwienie zasad wspétpracy w studiach
projektowych, agencjach promocyjnych.

Informacje dodatkowe

Forma zajec Metody i formy prowadzenia zajec

Cwiczenia Wyktad z prezentacjg multimedialng wybranych zagadnien, Wykfad problemowy, Dyskusja,
Metoda ¢wiczeniowa, Metoda projektu, Metoda aktywizujaca - konstruowanie "map mysli",
Korekta indywidualna, Rozwigzywanie zadan praktycznych

Forma zajec Warunki zaliczenia zajec

Cwiczenia Realizacja zadan i ¢wiczeh. Zaliczenie z oceng

Literatura
Obowiazkowa
1. ,Historia projektowania graficznego”, Zdeno Kolesar, Jacek Mrowczyk. Wyd. Karakter ISBN 978-83-65271-76-1
Dodatkowa

1. ,Cztowiek i jego znaki”, Adrian Frutiger. Wyd. d2d.pl ISBN 978-83-927308-3-5

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zajec studenta na zrealizowane rodzaje zajec

Cwiczenia 15
Przygotowanie projektu 10
taczny naktad pracy studenta L|czba2godzm
Liczba punktéow ECTS EClTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod
DKS_K2 K01

DKS_K2_K02

DKS_K2_K03

DKS_K2_KO05

DKS_K2_K06

DKS_K2_U01

DKS_K2_U08

DKS_K2_U11

DKS_K2_W01

DKS_K2_W04

DKS_K2_W07

DKS_K2_W09

DKS_K2_W10
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Tres¢
Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do poszerzania i aktualizowania oraz krytycznej oceny posiadanej wiedzy

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych, z uwzglednieniem
zmieniajacych sie potrzeb spotecznych, oraz zachowywania sie w sposéb profesjonalny i etyczny w pracy
zawodowej oraz dziatalnosci publicznej

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do uznawania znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu problemoéw
poznawczych i praktycznych w naukach o komunikowaniu i mediach oraz zasiegania opinii ekspertéw w
przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzaniem problemu

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do rozwijania dorobku zawodu i podtrzymywania etosu zawodu
dziennikarza i specjalisty ds. komunikowania

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do wykazywania sie w pracy zawodowej i aktywnosci publicznej
przedsiebiorczoscig i innowacyjnoscia

Absolwent/ka potrafi wtasciwie dobiera¢ Zrédta i informacje z nich pochodzace, dokonywac oceny,
krytycznej analizy, syntezy, tworczej interpretacji i prezentacji tych informacji w celu formutowania i
rozwigzywania ztozonych i nietypowych probleméw w zakresie komunikacji spotecznej i mediéw

Absolwent/ka potrafi samodzielnie planowad i realizowac wiasne uczenie sie przez cate zycie i
ukierunkowywac innych w tym zakresie

Absolwent/ka potrafi prowadzi¢ badania spoteczne niezbednych do opracowania diagnoz potrzeb odbiorcéw
medidw i dziatan promocyjno-reklamowych

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu fakty, obiekty i zjawiska stanowigce zaawansowang
wiedze 0gding z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach

Absolwent/ka zna i rozumie fundamentalne dylematy wspdtczesnej cywilizacji, zwigzane z rozwojem i rolg
medidw oraz ich wptywem na spoteczenstwo

Absolwent/ka zna i rozumie podstawowe zasady tworzenia i rozwoju réznych form przedsiebiorczosci
zwigzane z sektorem mediéw i komunikacji

Absolwent/ka zna i rozumie role mediéw i komunikowania masowego w funkcjonowaniu grupy spotecznej,
panstwa i wspélnoty miedzynarodowej oraz o ich historycznej ewolucji

Absolwent/ka zna i rozumie odbiorcéw medidw, dziatan promocyjno-reklamowych oraz posiada pogtebiona
wiedze o metodach diagnozowania ich potrzeb i oceny jakosci ustug
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