UNIWERSYTET
IM, ADAMA MICKIEWICZA

uAM W POZNANIU

Event marketing
Sylabus zajec

Informacje podstawowe

Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Specjalnos¢

Promocja i obstuga eventéw

Jednostka organizacyjna
Wydziat Nauk Politycznych i Dziennikarstwa

Poziom studiow
studia drugiego stopnia
Forma studiow
studia stacjonarne

Profil studiow
profil praktyczny

Cykl dydaktyczny

2023/24

Kod zajec
14DKSPOES.24S5.13515.23
Jezyki wyktadowe

polski

Obligatoryjnos¢
Obowigzkowy specjalnosciowy
Blok zajeciowy

Przedmioty specjalnosciowe

Koordynator zajec Artur Pohl

Prowadzacy zajecia Artur Pohl
Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia Liczba
Semestr 3 * Cwiczenia: 15, Zaliczenie z oceng punktéw ECTS

2

Cele ksztatcenia dla zajec

Kod Cel

C1 Przedstawienie istoty i celéw event marketingu.

C2 Omowienie znaczenia event marketing w zintegrowanej komunikacji marketingowej.
C3 Wyksztatcenie umiejetnosci analitycznych studentéw.

C4 Zwiekszenie swiadomosci studentéw co do potrzeby ciggtego monitorowania.
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Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza na temat proceséw komunikacji, w tym marketingowe;j.

Efekty uczenia sie dla zajec

Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

W1 Ma wiedze na temat sposéb definiowania event
marketingu, jego znaczenia w komunikacji

marketingowej organizacji, uwarunkowan i zatozen.

W2 Ma wiedze na temat zewnetrznych i wewnetrznych
uwarunkowan event marketingu.

Umiejetnosci - Student/ka:

ul Umie przeprowadzi¢ analize dziatah eventowych
organizacji.

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1 Rozumie potrzebe $ledzenia trendéw otoczenia
marketingowego dla planowania eventéw.

K2 Potrafi pracowa¢ w grupie i okresla¢ zasoby wiasne
i innych cztonkéw grupy.

Efekty uczenia sie dla
kierunku

DKS_K2_Wo01,
DKS_K2_W03,
DKS_K2_W08

DKS_K2_Wo01,
DKS_K2_W03,
DKS_K2_ W08

DKS_K2_U02,
DKS_K2_U03,
DKS_K2_U08

DKS_K2_K01,
DKS_K2_K06

DKS_K2_K02,
DKS_K2_K05

Tresci programowe dla zajec

Lp. Tresci programowe dla zajec

1. Event i event marketing - definicje.
Event marketing w ZKM.

Ewolucja event marketing.

Teoria i praktyka event marketing.
E-event marketing.

Korporacyjny event marketing.

Analiza wybranych przyktadéw event marketing.

| N[ WIN

Trendy w event marketing.

Efekty uczenia sie dla
zajec

w1

W1, w2
W2, K1
W1, w2, K1
W1, W2, K1
W1, w2, K1
ul, K2

W2, K1

Informacje dodatkowe
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Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow
uczenia sie dla zajec

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Projekt, Raport

Kolokwium pisemne

Projekt, Raport,
Prezentacja
multimedialna

Formy zajec
Cwiczenia
Cwiczenia
Cwiczenia
Cwiczenia
Cwiczenia
Cwiczenia
Cwiczenia

Cwiczenia
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Forma zajec Metody i formy prowadzenia zaje¢

Cwiczenia Wyktad z prezentacja multimedialna wybranych zagadnien, Wykfad konwersatoryjny, Dyskusja,
Metoda analizy przypadkéw, Metoda badawcza (dociekania naukowego), Metoda warsztatowa,
Metoda projektu, Pokaz i obserwacja, Demonstracje dzwiekowe i/lub video, Metoda
aktywizujaca - "burza mézgdéw", Metoda aktywizujgca - technika analizy SWOT, Metoda
aktywizujaca - technika drzewka decyzyjnego, Metoda aktywizujaca - metoda "kuli $niegowej",
Metoda aktywizujaca - konstruowanie "map mysli", Praca w grupach

Forma zajec Warunki zaliczenia zajec

Cwiczenia Obecnos$¢ obowigzkowa (dopuszczalna jedna nieobecnos¢ nieusprawiedliwiona).
Na ocene koncowa sktadaja sie wyniki z: kolokwium pisemnego, projektu, raportu oraz
prezentacji multimedialne;.
Kryteria oceny:
bardzo dobry (bdb; 5,0): doskonata wiedza, bardzo dobrze opanowane umiejetnosci oraz
wyksztatcone kompetencje personalne i spoteczne
dobry plus (+db; 4,5): pogtebiona wiedza, dobrze wyuczone umiejetnosci oraz wyksztatcone
kompetencje personalne i spoteczne
dobry (db; 4,0): dobra wiedza, dobrze wyuczone umiejetnosci oraz wyksztatcone kompetencje
personalne i spoteczne
dostateczny plus (+dst; 3,5): zadawalajaca wiedza, wyuczone umiejetnosci oraz kompetencje
personalne i spoteczne
dostateczny (dst; 3,0): podstawowa wiedza, opanowane najwazniejsze umiejetnosci oraz
wyksztatcone podstawowe kompetencje personalne i spoteczne
niedostateczny (ndst; 2,0): niezadawalajgca wiedza, nieopanowane umiejetnosci oraz
niewyksztatcone kompetencje personalne i spoteczne

Literatura
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Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zajed studenta . . s
na zrealizowane rodzaje zajec

Cwiczenia 15
Przygotowanie do zajec 10
Przygotowanie projektu 10
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 10
Przygotowanie do zaliczenia 15

Liczba godzin

taczny nakiad pracy studenta 60
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Liczba punktéw ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod
DKS_K2 K01

DKS_K2_K02

DKS_K2_K05

DKS_K2_K06

DKS_K2_U02

DKS_K2_U03

DKS_K2_U08

DKS_K2_W01

DKS_K2_W03

DKS_K2_W08

Tres¢
Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do poszerzania i aktualizowania oraz krytycznej oceny posiadanej wiedzy

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych, z uwzglednieniem
zmieniajacych sie potrzeb spotecznych, oraz zachowywania sie w sposéb profesjonalny i etyczny w pracy
zawodowej oraz dziatalnosci publicznej

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do rozwijania dorobku zawodu i podtrzymywania etosu zawodu
dziennikarza i specjalisty ds. komunikowania

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do wykazywania sie w pracy zawodowej i aktywnosci publicznej
przedsiebiorczoscig i innowacyjnoscia

Absolwent/ka potrafi innowacyjnie wykonywac zadania w nieprzewidywalnych warunkach przez odpowiedni
dobér oraz stosowanie wiasciwych metod i narzedzi, w tym zaawansowanych technik informacyjno-
komunikacyjnych

Absolwent/ka potrafi wykorzystywac¢ posiadang wiedze do przystosowania istniejgcych lub opracowania
nowych metod i narzedzi stuzacych do rozwigzywania probleméw w zakresie komunikacji spoteczne;j

Absolwent/ka potrafi samodzielnie planowad i realizowac wiasne uczenie sie przez cate zycie i
ukierunkowywac innych w tym zakresie

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu fakty, obiekty i zjawiska stanowigce zaawansowana
wiedze ogdlng z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach

Absolwent/ka zna i rozumie wybrane zagadnienia z zakresu zaawansowanej wiedzy szczegétowej, wtasciwe
dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna oraz zastosowania praktyczne tej wiedzy w
dziatalnosci zawodowej dziennikarzy i specjalistéw od komunikacji spotecznej

Absolwent/ka zna i rozumie w sposob pogtebiony wybrane metody i narzedzia opisu, w tym techniki
pozyskiwania danych oraz modelowania systemu komunikowania spotecznego i proceséw w nim
zachodzacych, a takze identyfikowania rzadzacych nim prawidtowosci
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