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Praktyka zawodowa
Sylabus zajec

Informacje podstawowe

Kierunek studiow
Komunikacja wizerunkowo-mediacyjna

Specjalnos¢

Jednostka organizacyjna
Wydziat Neofilologii

Poziom studiow
studia drugiego stopnia

Forma studiéw
studia stacjonarne

Profil studiow
profil ogélnoakademicki

Koordynator zajec

Prowadzacy zajecia

Emilia Wasikiewicz-Firlej

Emilia Wasikiewicz-Firlej

Cykl dydaktyczny
2023/24

Kod zajec
09KWMS.28KU.00642.23

Jezyki wyktadowe
polski, angielski

Obligatoryjnos¢
Obowigzkowy

Blok zajeciowy
Przedmioty kierunkowe uzupetniajace

Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia
Semestr 4 * Praktyka: 60, Zaliczenie z ocena
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Kod
C1

C2
C3

ca

C5

C6

Cele ksztatcenia dla zajec

Cel

Zapoznanie sie studentéw ze specyfika dziatalnosci i organizacja zaktadu pracy/ instytucji oraz zakresem

obowigzkéw pracownikédw

Zapoznanie sie studentéw ze stosowang w zaktadzie pracy/ instytucji technologia pracy oraz wytwarzania

Zapoznanie sie z dziatalnosScia rzecznika/ osoby odpowiedzialnej za prowadzenie public relations lub
prowadzenie kampanii reklamowej przez dany zaktad pracy/ instytucje

Wspétudziat w prowadzeniu public relations (poprzez udziat w rozmowach kwalifikacyjnych lub prowadzeniu
przez zaktad pracy/ instytucje szeroko pojetych dziatah o charakterze komunikacyjnym)

Wyksztatcenie umiejetnosci samodzielnego zdobywania i poszerzania wiedzy z zakresu komunikacji
zawodowej oraz gotowosci do uczenia sie przez cate zycie

Budowanie umiejetnosci komunikacji w grupie i pracy zespotowej

Wymagania wstepne

- znajomos¢ jezyka angielskiego na poziomie B2+ (ESOK])

- zaliczony | roku studiéw Il stopnia na specjalnosci: komunikacja wizerunkowo-mediacyjna

Kod

Efekty uczenia sie dla zajec

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

wil

W2

W3

Zna podstawowe pojecia i zasady prawa autorskiego
oraz konieczno$¢ ochrony zasobdéw wtasnosci
intelektualnej, w tym zasobdw kulturowo-jezykowo-
komunikacyjnych w kontekscie zawodowym

Jest swiadomy miejsca zaktadu pracy/ instytucji
w przestrzeni zawodowej i ekonomicznej kraju,
regionu, miasta, etc.

Zna i rozumie rozwiniete metody analizy, interpretacji,
komunikacji (zwtaszcza zasobdéw jezykowych) i potrafi
je stosowad w sytuacjach komunikacji zawodowej
celem realizacji zatozonego zadania

Umiejetnosci - Student/ka:

ul

u2

Potrafi sprawnie sie komunikowa¢ w sytuacjach
zawodowych z zastosowaniem réznych kanatéw
i technologii komunikacyjno-informacyjnych oraz
planowac i prowadzi¢ kompleksowe dziatania
komunikacyjne skierowane do zewnetrznych

i wewnetrznych interesariuszy zaktadu pracy/
instytucji

Potrafi integrowac wiedze z réznych dyscyplin
(jezykoznawstwo, komunikologia, kulturoznawstwo,
antropologia) i stosowac ja w sytuacjach zawodowych
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Efekty uczenia sie dla

kierunku

KWM_K2_W06

KWM_K2 W07

KWM_K2_W08

KWM_K2_U01,
KWM_K2_U02,
KWM_K2_U04,
KWM_K2_U05,
KWM_K2_U06,
KWM_K2_U07,
KWM_K2_U08,
KWM _K2_U10,
KWM K2 U11

KWM_K2_U04

Metody weryfikacji
osiagniecia efektow
uczenia sie dla zajec

Projekt, Raport, Portfolio

Projekt, Raport, Portfolio

Projekt, Raport, Portfolio

Projekt, Raport, Portfolio

Projekt, Raport, Portfolio
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Kod

U3

u4

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Potrafi prawidtowo definiowac istote zadan

do wykonania i odpowiednio okresla¢ priorytety
stuzace ich realizacji, wspétdziata¢ z innymi i pracowac
w grupie, kierowaé zespotem, a takze przyjmowac

w nim inne role

Potrafi planowac i realizowa¢ wiasne uczenie sie przez
cate zycie, doskonali¢ zdobyte umiejetnosci oraz
ukierunkowac innych w tym zakresie

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1l

K2

K3

Lp.

Jest gotéw/ gotowa do uczenia sie przez cate zycie,
pogtebiania swojej wiedzy i doskonalenia zdobytych
umiejetnosci kulturowo-jezykowo-komunikacyjnych
zgodnie z potrzebami zawodowymi

Jest gotéw/ gotowa do poddawania krytycznej ocenie
i weryfikacji posiadanej wiedzy, rozpoznawania

i korygowania popetnionych btedéw, zasiegania opinii
ekspertow

Jest gotéw/ gotowa do prawidtowego identyfikowania

i rozstrzygania dylematéw zwigzanych

z wykonywaniem zawodu komunikatora wizerunkowo-
mediacyjnego z uwzglednieniem zmieniajacych sie
potrzeb spoteczny

Efekty uczenia sie dla
kierunku

KWM_K2_U10,
KWM_K2_U11

KWM_K2_U03

KWM_K2_ K01

KWM_K2_K02

KWM_K2_K03

Tresci programowe dla zajec

Tresci programowe dla zajec

Zapoznanie sie studentéw z organizacjg zaktadu
pracy/ instytucji i zakresem obowigzkow
pracownikéw

Zapoznanie sie studentéw ze stosowana w zaktadzie
pracy/ instytucji technologia pracy i wytwarzania

Zapoznanie sie z dziatalnosScia rzecznika/ osoby

odpowiedzialnej za prowadzenie public relations lub
prowadzenie szeroko pojetych dziatah o charakterze
komunikacyjnym przez dany zaktad pracy/ instytucje

Wspétudziat w prowadzeniu public relations (e.g.
poprzez udziat w rozmowach kwalifikacyjnych lub
szeroko pojetych dziataniach o charakterze
komunikacyjnym)

Efekty uczenia sie dla
zajec

W1, W2, W3, Ul, U2, U3,
U4, K1, K2, K3

W1, W2, W3, Ul, U2, U3,
U4, K1, K2, K3

W1, W2, W3, U1, U2, U3,
U4, K1, K2, K3

W1, W2, W3, Ul, U2, U3,
U4, K1, K2, K3

Informacje dodatkowe
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Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow
uczenia sie dla zajec

Projekt, Raport, Portfolio

Projekt, Raport, Portfolio

Projekt, Raport, Portfolio

Projekt, Raport, Portfolio

Projekt, Raport, Portfolio

Formy zajec

Praktyka

Praktyka

Praktyka

Praktyka
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Forma zajec Metody i formy prowadzenia zaje¢

Praktyka Dyskusja, Praca z tekstem, Metoda analizy przypadkéw, Uczenie problemowe (Problem-based
learning), Gra dydaktyczna/symulacyjna, Rozwigzywanie zadah (np.: obliczeniowych,
artystycznych, praktycznych), Metoda warsztatowa, Metoda projektu, Demonstracje dzwiekowe
i/lub video, Metoda aktywizujaca - "burza mdzgéw", Metoda aktywizujaca - technika analizy
SWOT, Metoda aktywizujgca - technika drzewka decyzyjnego, Metoda aktywizujgca - metoda
"kuli $niegowej", Metoda aktywizujgca - konstruowanie "map mysli", Praca w grupach
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Forma zaje¢

Praktyka

Warunki zaliczenia zaje¢

- aktywnos$¢ w trakcie praktyki zawodowej potwierdzona opinig opiekuna praktyki z ramienia zaktadu
pracy,

- korzystanie z konsultacji z opiekunem praktyki z ramienia UAM,

- umiejetnos¢ zaprezentowania opiekunowi wiedzy i umiejetnosci nabytych podczas praktyki zawodowej,
- oddanie opiekunowi praktyki zawodowej z ramienia UAM wypetnionej i zatwierdzonej przez zaktad pracy
karty praktyki zawodowej oraz portfolio wykonanych projektéw

Kryteria oceniania wg skali:
bardzo dobry (bdb; 5,0)
dobry plus (+db; 4,5)

dobry (db; 4,0)

dostateczny plus (+dst; 3,5)
dostateczny (dst; 3,0)
niedostateczny (ndst; 2,0)

Skala ocen/ Kryteria oceniania

bardzo dobry (bdb; 5,0):

osiagniecie przez studenta wszystkich zaktadanych efektdw uczenia sie obejmujacych wszystkie istotne
aspekty; ztozenie petnej dokumentacji praktyki wraz z portfolio z co najmniej dwoma samodzielnie
wykonanymi projektami w formie opracowanych tekstéw (np. dokumentéw, publikacji, zapisow
elektronicznych) lub innych materiatéw informacyjnych (np. materiatéw graficznych, audio/video), jakie
powstaty w toku odbywania praktyki)

dobry plus (+db; 4,5):

osiagniecie przez studenta wszystkich zaktadanych efektéw uczenia sie obejmujacych wszystkie istotne
aspekty z pewnymi btedami lub niescistosciami; ztozenie petnej dokumentacji praktyki wraz z portfolio z
€0 najmniej jednym samodzielnie wykonanym projektem w formie opracowanego tekstu (np.
dokumentéw, publikacji, zapiséw elektronicznych) lub innych materiatéw informacyjnych (np. materiatéw
graficznych, audio/video), jakie powstaty w toku odbywania praktyki)

dobry (db; 4,0):

osiggniecie przez studenta wszystkich zaktadanych efektéw uczenia sie z pominieciem niektérych mniej
istotnych aspektéw; ztozenie petnej dokumentacji praktyki wraz z portfolio z co najmniej jednym
samodzielnie wykonanym projektem w formie opracowanego tekstu (np. dokumentoéw, publikacji,
zapiséw elektronicznych) lub innych materiatéw informacyjnych (np. materiatéw graficznych,
audio/video), jakie powstaty w toku odbywania praktyki)

dostateczny plus (+dst; 3,5):

osiagniecie przez studenta wszystkich zaktadanych efektdw uczenia sie z pominieciem niektérych
istotnych aspektéw lub z istotnymi niescistosciami; ztozenie petnej dokumentacji praktyki bez portfolio
samodzielnie wykonanych projektéw

dostateczny (dst; 3,0):

osiggniecie przez studenta wszystkich zaktadanych efektéw uczenia sie z pominieciem niektdérych
waznych aspektéw lub z powaznymi niescistosciami; ztozenie petnej dokumentacji praktyki bez portfolio
samodzielnie wykonanych projektéw

niedostateczny (ndst; 2,0):

brak osiggniecia przez studenta wszystkich zaktadanych efektéw uczenia sie; brak petnej dokumentacji
praktyki
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Obowiazkowa

Literatura
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Dodatkowa

1. Murdoch, A. 2000. The language of public relations. How to promote a company. Warsaw: Poltext.

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Rodzaje zajec studenta
Praktyka

Przygotowanie projektu
Przygotowanie raportu

Inne

taczny nakiad pracy studenta

Liczba punktéow ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajed

60

25

Liczba godzin
90

ECTS
3
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

KWM_K2_K01

KWM_K2_K02

KWM_K2_K03

KWM_K2_U01

KWM_K2_U02

KWM_K2_U03

KWM_K2_U04

KWM_K2_U05

KWM_K2_U06

KWM_K2_U07

KWM_K2_U08

KWM_K2_U10

KWM_K2_U11

KWM_K2_W06

KWM_K2_W07

KWM_K2_W08
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Tresé

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do uczenia sie przez cate zycie, pogtebiania swojej wiedzy i doskonalenia
zdobytych umiejetnosci kulturowo-jezykowo-komunikacyjnych

Absolwent/ka jest gotdw/gotowa do poddawania krytycznej ocenie i weryfikacji posiadanej wiedzy,
rozpoznawania i korygowania popetnionych btedéw, zasiegania opinii ekspertéw

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do prawidtowego identyfikowania i rozstrzygania dylematéw zwigzanych z
wykonywaniem zawodu komunikatora wizerunkowo-mediacyjnego z uwzglednieniem zmieniajacych sie
potrzeb spotecznych, kierowania sie w pracy zawodowej zasadami etycznymi

Absolwent/ka potrafi wyszukiwaé, selekcjonowad, analizowad, oceniac i integrowac informacje z
wykorzystaniem réznych Zrédet oraz formutowad na tej podstawie hipotezy i argumenty

Absolwent/ka potrafi analizowac prace innych autoréw, syntezowac rézne poglady, dobiera¢ metody,
opracowywac i prezentowac wyniki

Absolwent/ka potrafi samodzielnie zdobywa¢ i poszerza¢ wiedze oraz swoje umiejetnosci badawcze oraz
podejmowac autonomiczne dziatania zmierzajace do rozwijania wtasnych, szeroko pojetych kompetencji
kulturowo-jezykowo-komunikacyjnych

Absolwent/ka potrafi integrowac wiedze z réznych dyscyplin (jezykoznawstwo, komunikologia,
kulturoznawstwo, antropologia) i stosowac jg w sytuacjach zawodowych

Absolwent/ka potrafi porozumiewac sie przy uzyciu réznych kanatéw i technologii komunikacyjno-
informacyjnych ze specjalistami w zakresie jezykoznawstwa, komunikologii, prezentujgc przy tym wysokie
zasoby swojego rodzimego jezyka jak i wybranego jezyka nierodzimego

Absolwent/ka potrafi upowszechnia¢ wiedze o humanistyce, wytworach i instytucjach kultury (twardych i
miekkich) w kontaktach z otoczeniem zawodowym

Absolwent/ka potrafi postugiwad sie w porzadku mdéwionym i graficznym w jezyku rodzimym i nierodzimym
(jezyk angielski) w stopniu zaawansowanym (na poziomie C1+ na skali Europejskiego Systemu Opisu
Ksztatcenia Jezykowego) i postugiwac sie zasobami jezykowymi zgodnie z odpowiednimi niszami
komunikacyjnymi

Absolwent/ka potrafi przygotowac wystapienia publiczne o charakterze akademickim w jezyku rodzimym
oraz nierodzimym

Absolwent/ka potrafi formutowac i rozwigzywad problemy jezykoznawcze, ekolingwistyczne,
komunikologiczne oraz wykonywa¢ zadania typowe dla dziatalnosci zawodowej zwigzanej z kierunkiem
studiow

Absolwent/ka potrafi prawidtowo definiowad zakres probleméw badawczych oraz istote zadan do
wykonania i odpowiednio okresla¢ priorytety stuzace ich realizacji, wspétdziata¢ z innymi i pracowaé w
grupie, kierowad zespotem, a takze przyjmowac w nim inne role

Absolwent/ka zna i rozumie pojecia i zasady prawa autorskiego oraz koniecznos$¢ ochrony zasobdéw
wtasnosci intelektualnej, w tym zasobdéw kulturowo-jezykowo-komunikacyjnych

Absolwent/ka zna i rozumie kompleksowa nature kultury i komunikacji (w tym jezykéw naturalnych) oraz
jest swiadomy ich réznorodnosci w Swiecie

Absolwent/ka zna i rozumie rozwiniete metody analizy, interpretacji, problematyzowania i wartosciowania
réznorodnych wytworéw kultury (twardych i miekkich) i komunikacji (zwtaszcza zasobéw jezykowych) i
potrafi je stosowac w sytuacjach komunikacji zawodowej celem realizacji zatozonego zadania
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