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Informacje podstawowe

Cykl dydaktyczny

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna 2024/25

Specjalnos¢

Jednostka organizacyjna

Kod zajec
14DKSN.21K.13487.24

Jezyki wyktadowe

Wydziat Nauk Politycznych i Dziennikarstwa polski

Poziom studiow

studia drugiego stopnia

Forma studiéw
studia niestacjonarne

Profil studiow
profil praktyczny

Koordynator zajec

Prowadzacy zajecia

Obligatoryjnos¢
Obowigzkowy

Blok zajeciowy
Przedmioty kierunkowe

Dorota Piontek

Dorota Piontek

Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia Liczba
Rok 1 » Wyktad: 20, Egzamin punktéw ECTS
4
Cele ksztatcenia dla zajec

Kod Cel

C1 Przekazanie wiedzy o badaniach prowadzonych nad réznicami kulturowymi oraz ukazanie przydatnosci
wnioskdéw, ktére z nich ptyna dla praktyki.

C2 Przekazanie wiedzy o zjawiskach zachodzacych wspétczesnie w obszarze komunikowania miedzynarodowego.

C3 Wyuczenie umiejetnosci analizowania cech poszczegélnych kultur oraz wykorzystywania posiadanej wiedzy
do projektowania i analizowania sytuacji komunikacyjnych.

C4 Wyuczenie umiejetnosci formutowania wnioskdw dotyczacych konsekwencji oddziatywania czynnikéw

politycznych, ekonomicznych, kulturowych i spotecznych na procesy komunikowania miedzynarodowego.
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Wymagania wstepne

podstawowa wiedza z zakresu komunikacji spotecznej

Kod

Efekty uczenia sie dla zajec

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

W1

w2

W3

Posiada wiedze o réznicach kulturowych jednostek
oraz o tym, w jaki sposéb czynniki kulturowe wptywajg
na komunikacje werbalng i niewerbalna.

Posiada wiedze o tym, w jaki sposéb rézne systemy
wartosci, wzorce i normy kulturowe wptywaja

na sposdb funkcjonowania ludzi w réznych sytuacjach
komunikacyjnych.

Posiada wiedze o zjawiskach zachodzacych
wspdtczesnie w obszarze komunikowania
miedzynarodowego.

Umiejetnosci - Student/ka:

ul

u2

Wykorzystuje posiadang wiedze dotyczaca
poszczegdinych kultur do projektowania procesu
komunikowania.

Analizuje czynniki ksztattujgce wspdtczesne
komunikowanie miedzynarodowe.

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1l

K2

Lp.

W N

Postrzega zwiazki istniejgce pomiedzy czynnikami
kulturowymi a zachowaniem jednostki oraz
uswiadamia sobie ztozonos¢ zjawisk zwigzanych

z procesem komunikowania miedzykulturowego

i miedzynarodowego.

Dba o uwzglednienie szeregu czynnikéw podczas
analizy zjawiska lub procesu, w szczegdlnosci za$
czynnikéw kulturowych.

Efekty uczenia sie dla

kierunku

DKS_K2_ W03,
DKS_K2_ W04,
DKS_K2_W09

DKS_K2_Wo01,
DKS_K2_ W04,
DKS_K2_W09

DKS_K2_W04,
DKS_K2_W10

DKS_K2_U06,
DKS_K2_U08

DKS_K2_U01,
DKS_K2_U03,
DKS_K2_U08

DKS_K2_K01,
DKS_K2_K03

DKS_K2_KO1,
DKS_K2_K03

Tresci programowe dla zajec

Tresci programowe dla zajec

Pojecie kultury, elementy, typy, wiasciwosci.
Réznice kulturowe: orientacje i wymiary.
Szok kulturowy i proces adaptacji kulturowe;.

Komunikowanie miedzynarodowe - zakres pojecia;
modele komunikowania miedzynarodowego.

Typy komunikowania miedzynarodowego.
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Efekty uczenia sie dla

zajec

W1, Ul, K1
W2, K1
W2, U2, K2
W3, U2, K2

W3, U2

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow

uczenia sie dla zajec

Test, WypowiedZ ustna

Test, Prezentacja

multimedialna,

WypowiedZ ustna, Praca

pisemna

Test, Wypowiedz ustna

Prezentacja
multimedialna,

WypowiedZ ustna

Test, Wypowiedz ustna,

Praca pisemna

Test, Prezentacja

multimedialna,

Wypowiedz ustna, Praca

pisemna

Prezentacja
multimedialna,

WypowiedZ ustna

Formy zajec

Wyktad
Wyktad
Wyktad
Wyktad

Wyktad
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Lp.

10.

11.

Forma zajec

Tresci programowe dla zajec

Kanaty komunikowania miedzynarodowego (P_W03,
P_U03, P_K03)

Czynniki wptywajace na jakos¢ komunikowania
miedzynarodowego.

Tradycyjne koncepcje roli mediéw: teoria
modernizacji, imperializm kulturowy i medialny,
Amerykanizacja, westernizacja, idea swobodnego
przeptywu informacji; Nowy Miedzynarodowy tad
Komunikacyjny.

Rola ONZ i UNESCO w komunikowaniu
miedzynarodowym.

Rola mediéw w komunikowaniu
miedzynarodowym.(P_W03, P_U03, P_K03)

Soft power i branding narodowy.

Efekty uczenia sie dla
zajec

W3, U2

W3, U2

W3, U2

W3, U2, K2

W3, U2, K2

W3, U2, K1

Informacje dodatkowe

Metody i formy prowadzenia zaje¢

Formy zajec

Wyktad

Wyktad

Wyktad

Wyktad

Wyktad

Wyktad

Wyktad z prezentacjg multimedialng wybranych zagadnien, Wykfad problemowy, Dyskusja

Wykfad
Forma zajec Warunki zaliczenia zajec
Wyktad * zaliczenie testu kohcowego

* przygotowanie prezentacji multimedialnej na zadany temat
* wykonanie zadah na platformie e-learningowej

Literatura

Obowiazkowa

Dodatkowa

Rodzaje zajec studenta

Wyktad

1. Mikutowski - Pomorski ], Jak narody porozumiewajg sie ze sobg w komunikacji miedzykulturowej i komunikowaniu

medialnym, Krakéw 2006.

2. Reynolds S., Valentine D., Komunikowanie miedzykulturowe, 2012.

1.

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Przygotowanie prezentacji multimedialnej
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20

20

Gesteland, R. Réznice kulturowe a zachowania w biznesie : marketing, negocjacje i zarzadzanie w réznych kulturach,
PWN 2000.
. Hampden-Turner, Ch., Trompenaars, A. (2000). Siedem kultur kapitalizmu (przekt. D. Gostynska), Dom Wydawniczy

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajed
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wykonywanie zadan na platformie e-learningowe;j
Przygotowanie do egzaminu

Czytanie wskazanej literatury

taczny nakiad pracy studenta

Liczba punktow ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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20
30

20

Liczba godzin
110

ECTS
4
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod
DKS_K2 K01

DKS_K2_K03

DKS_K2_U01

DKS_K2_U03

DKS_K2_U06

DKS_K2_U08

DKS_K2_W01

DKS_K2_W03

DKS_K2_W04

DKS_K2_W09

DKS_K2_W10
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Tres¢
Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do poszerzania i aktualizowania oraz krytycznej oceny posiadanej wiedzy

Absolwent/ka jest gotédw/gotowa do uznawania znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu probleméw
poznawczych i praktycznych w naukach o komunikowaniu i mediach oraz zasiegania opinii ekspertéw w
przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzaniem problemu

Absolwent/ka potrafi wtasciwie dobiera¢ Zrédta i informacje z nich pochodzace, dokonywac oceny,
krytycznej analizy, syntezy, tworczej interpretacji i prezentacji tych informacji w celu formutowania i
rozwigzywania ztozonych i nietypowych probleméw w zakresie komunikacji spotecznej i mediéw

Absolwent/ka potrafi wykorzystywac posiadang wiedze do przystosowania istniejgcych lub opracowania
nowych metod i narzedzi stuzacych do rozwigzywania probleméw w zakresie komunikacji spoteczne;j

Absolwent/ka potrafi umiejetnie wykorzystywac zdobyta wiedze w komunikowaniu spotecznym i
prowadzeniu debaty, rozszerzong o krytyczng analize skutecznosci i przydatnosci stosowanej wiedzy

Absolwent/ka potrafi samodzielnie planowac¢ i realizowac wiasne uczenie sie przez cate zycie i
ukierunkowywac innych w tym zakresie

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu fakty, obiekty i zjawiska stanowigce zaawansowana
wiedze 0gding z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach

Absolwent/ka zna i rozumie wybrane zagadnienia z zakresu zaawansowanej wiedzy szczegdtowej, whasciwe
dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna oraz zastosowania praktyczne tej wiedzy w
dziatalnosci zawodowej dziennikarzy i specjalistéw od komunikacji spotecznej

Absolwent/ka zna i rozumie fundamentalne dylematy wspédtczesnej cywilizacji, zwiazane z rozwojem i rolg
mediéw oraz ich wptywem na spoteczenstwo

Absolwent/ka zna i rozumie role mediéw i komunikowania masowego w funkcjonowaniu grupy spoteczne;j,
panstwa i wspdlinoty miedzynarodowej oraz o ich historycznej ewolucji

Absolwent/ka zna i rozumie odbiorcéw mediéw, dziatah promocyjno-reklamowych oraz posiada pogtebiona
wiedze o metodach diagnozowania ich potrzeb i oceny jakosci ustug
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