Kierunek studiow
Socjologia

Specjalnos¢

Jednostka organizacyjna
Wydziat Socjologii

Poziom studiow
studia pierwszego stopnia

Forma studiéw
studia stacjonarne

Profil studiow
profil ogélnoakademicki

Koordynator zajec

Prowadzacy zajecia

Okres
Semestr 2

UNIWERSYTET
IM, ADAMA MICKIEWICZA

uAM W POZNANIU

Nowoczesne formy marketingu
Sylabus zajec

Informacje podstawowe

Cykl dydaktyczny
2024/25

Kod zajec
24S0CS.12P.13404.24

Jezyki wyktadowe
polski

Obligatoryjnos¢
Obowigzkowy w module

Blok zajeciowy
Przedmioty podstawowe

Beata Kowalczyk

Beata Kowalczyk

Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia
» Konwersatorium: 30, Zaliczenie z oceng

Wygenerowano: 2025-06-07 21:20

Liczba

punktéw ECTS

3

1/5



Kod
C1
C2
C3

ca
c5
C6

Kod

Cele ksztatcenia dla zajec

Cel

przekazanie wiedzy na temat zmieniajgcych sie trendéw w komunikacji marketingowej i ich przyczyn

przekazanie wiedzy na temat specyfiki poszczegdinych strategii komunikacji marketingowej

rozwiniecie umiejetnosci Swiadomego wyboru strategii komunikacyjnej i dostrzegania konsekwencji tego

wyboru

wyrobienie umiejetnosci wykorzystania wiedzy socjologicznej do opracowania komunikacji marketingowej

rozwiniecie umiejetnosci analizy danych zastanych dotyczacych trendéw marketingowych

rozwiniecie zdolnosci krytycznej analizy poszczegdlnych strategii komunikacji marketingowej

Efekty uczenia sie dla zajec

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

wil

W2

W3

W4

W5

posiada wiedze o wspdétczesnych strategiach
komunikacji marketingowej

posiada wiedze o niestandardowych formach
komunikacji marketingowe;j

rozumie i wyjasnia zastosowanie poszczegdinych
strategii komunikacyjnych

rozumie potrzebe identyfikacji potrzeb konsumentéw

rozumie formy manipulacji stosowane w marketingu

Umiejetnosci - Student/ka:

ul

u2

u3

potrafi krytycznie analizowa¢ obecne na rynku
strategie komunikacji marketingowej

potrafi korzystac¢ ze Zrédet zastanych

potrafi prezentowad i argumentowad postawione tezy

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1

Lp.

wspdtpracuje w zespole

Metody weryfikacji

Efekty uczenia sie dla osiagniecia efektéw

kierunku LT .
uczenia sie dla zaje¢

SOC K1_Wo04 Test, Prezentacja
multimedialna

SOC K1 W03 Test, Prezentacja
multimedialna

SOC K1 W03 Test, Prezentacja
multimedialna

SOC K1_Wo04 Test, Prezentacja
multimedialna

SOC K1 W07 Test, Prezentacja
multimedialna

SOC K1 U0l Test, Prezentacja
multimedialna

SOC K1 _uo01 Test, Prezentacja
multimedialna

SOC K1 _U03 Test, Prezentacja
multimedialna

SOC K1 K03 Test, Prezentacja

multimedialna

Tresci programowe dla zajec

Tresci programowe dla zajec

Wprowadzenie do problematyki komunikacji
marketingowe;j
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Efekty uczenia sie dla

zajeé Formy zajec
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Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe dla zajec zajec Formy zaje¢

2. Branding: marka personalna W1, W2, w3, U1, K1 Konwersatorium
3. Marketing partyzancki, wirusowy, ambient marketing W1, W4, w5, U1, K1 Konwersatorium
4. Analiza SWOT W3, U2, K1 Konwersatorium
5. Strategiczne cele marketingowe, storytelling W1, W2, W3, W5, U3, K1 | Konwersatorium
6. Content marketing, tribal marketing i advertgaming W2, W3, U1, K1 Konwersatorium

jako social media marketing
7. Kwestie etyczne w marketingu, spoteczna w4, W5, U1, K1 Konwersatorium

odpowiedzialno$¢ biznesu, marketing zréwnowazony

Forma zajec

Konwersatorium

Forma zajec

Konwersatorium
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Informacje dodatkowe

Metody i formy prowadzenia zaje¢

Metoda analizy przypadkéw, Metoda ¢wiczeniowa, Metoda warsztatowa, Metoda projektu,
Metoda aktywizujaca - technika analizy SWOT, Praca w grupach

Warunki zaliczenia zajec

Warunki zaliczenia:

1. Obecnos$¢ na zajeciach (dopuszczalne sg dwie nieusprawiedliwione nieobecnosci). Dwie
kolejne nieobecnosci skutkuja koniecznoscia zaliczenia materiatu.

2. Test w czasie semestru

3. Przedstawienie prezentacji multimedialnej strategii marketingowej wybranego
produktu/ustugi w grupach 3-4 osobowych.

Elementy, ktére powinny znaleZ¢ sie w prezentacji:

Analiza istniejgcego sposobu komunikacji

1. Streszczenie, krétki opis pracy

2. Opis wybranej firmy zawierajgcy: profil firmy, czas jej dziatania na rynku, wytyczone cele,
wyszczegdlniong misje, oferowane produkty.

3. Pogtebiony przeglad prowadzonych kampanii marketingowych. Wskazanie mocnych i
stabych stron.

Analiza biezacej sytuacji

1. Krétka charakterystyka rynku: najwazniejsi konkurenci, ich produkty, najbardziej gtosne
kampanie z ostatnich lat.

2. Istniejgce raporty na temat danej kategorii produktéw (najwazniejsze).

3. Konsumenci obecnie korzystajgcy z produktu - opis.

4. Analiza SWOT

Strategia marketingowa

1. Cele kampanii

2. Grupa docelowa - opis

3. Zaproponowane formy dziatah marketingowych - opis (co najmniej 2)
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Literatura
Obowiazkowa

1. Blythe J., Komunikacja marketingowa, Warszawa 2002

Cialdini Robert B., Wywieranie wptywu na ludzi: teoria i praktyka, Gdansk 2008

3. Hughes Mark, Marketing szeptany. Z ust do ust. Jak robi¢ szum medialny wokét siebie, firmy, produktu, Warszawa
2008.

4. Kotler Philip, Kartajara Herwaman, Setiawan Iwan, Marketing 3.0, Hoboken 2010.

N

Dodatkowa

1. Grebosz, M., Siuda, D., Szymanski, G., Social media marketing, Politechnika tédzka 2016
2. Kubiczek, J., Etyka i spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu na przyktadzie linii lotniczych, ,Marketing i rynek”, 10/2020,
s. 23-29

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zajec studenta . . .
na zrealizowane rodzaje zajec

Konwersatorium 30
Czytanie wskazanej literatury 15
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 25
Przygotowanie do zaliczenia 20

Liczba godzin

taczny naktad pracy studenta 90

ECTS

Liczba punktéw ECTS 3

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Wygenerowano: 2025-06-07 21:20 4/5



Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

SOC_K1_K03

SOC_K1_U01

SOC_K1_U03

SOC_K1_W03

SOC_K1_W04

SOC_K1_W07

Tresé

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do uczestniczenia w dyskusji na tematy spoteczne - formutowania
wtasnego stanowiska w oparciu o wiedze socjologiczng oraz wykorzystywania wiedzy socjologicznej do
rozumienia stanowisk stron w dyskusji

Absolwent/ka potrafi rejestrowad i interpretowac procesy i wydarzenia spoteczne (zwtaszcza dotyczace
wspdtczesnego spoteczenstwa polskiego oraz innych spoteczenstw stanowigcych tto poréwnawcze) przy
pomocy pojec i teorii socjologicznych

Absolwent/ka potrafi przygotowywac prace i wystapienia w jezyku polskim, stuzgce komunikacji naukowej i
pozostajgce w zgodzie z jej regutami

Absolwent/ka zna i rozumie idee normatywnej regulacji zycia spotecznego oraz mechanizmy za nig
odpowiedzialne

Absolwent/ka zna i rozumie w zaawansowanym stopniu procesy lezace u podstaw stabilnosci i zmiany
spotecznej w kontekscie lokalnym oraz globalnym

Absolwent/ka zna i rozumie cele i zasady zréwnowazonego rozwoju, w tym te przyjete przez panstwa
cztonkowskie Organizacji Narodéw Zjednoczonych
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