UNIWERSYTET
IM, ADAMA MICKIEWICZA

uAM W POZNANIU

Podstawy marketingu
Sylabus zajec

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Zarzadzanie w administracji lokalne;j 2024/25

Specjalnos¢ Kod zajec

- 16ZALS.12K.04475.24
Jednostka organizacyjna Jezyki wyktadowe
Instytut Kultury Europejskiej w Gnieznie polski

Poziom studiow Obligatoryjnos¢
studia pierwszego stopnia Obowigzkowy

Forma studiéw Blok zajeciowy

studia stacjonarne Przedmioty kierunkowe

Profil studiow
profil ogélnoakademicki

Koordynator zajec Piotr Pawlak
Prowadzacy zajecia Piotr Pawlak
Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia Liczba
Semestr 2 * Wyktad: 30, Egzamin punktéw ECTS
* Cwiczenia: 30, Zaliczenie z oceng 6

Cele ksztatcenia dla zajec

Kod Cel

C1 Celem przedmiotu jest zdobycie wiedzy przez studenta z zakresu mozliwos$ci wykorzystania marketingu
w zarzadzeniu w administracji lokalnej. W ramach przedmiotu student pozyska wiedze i wyrobi umiejetnos¢
myslenia i dziatania marketingowego.

Wymagania wstepne

Umiejetnos¢ pracy w grupie. Podstawowo znajomos$¢ komunikacji w organizacji oraz problematyki zarzadzania.
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Kod

Wiedzy - Student/ka:

W1 Zna problematyke i zagadnienia z zakresu marketingu

Efekty uczenia sie dla zajec

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

i zarzgdzania, a takze ich powigzania z naukami
0 polityce oraz administracji

w2 Posiada wiedze z zakresu tworzenia i rodzajéw
strategii marketingowych

Umiejetnosci - Student/ka:

Ul Posiada podstawowe umiejetnosci z zakresu
kreowania wizerunku

u2 Zna podstawowe instrumenty promocji

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1 Potrafi dokona¢ analizy otoczenia firmy i instytucji

K2 Potrafi przeprowadzi¢ podstawowe badania

marketingowe

Efekty uczenia sie dla
kierunku

ZAL_K1_WO01,
ZAL_K1_ W02,
ZAL_K1_W15

ZAL K1_WO03,
ZAL K1 W17

ZAL K1_U02,
ZAL_K1_U04,
ZAL_K1_U11

ZAL K1_U02,
ZAL_K1_U03,
ZAL K1_U15

ZAL K1_K02,
ZAL K1 K13

ZAL K1_K14

Tresci programowe dla zajec

Lp. Tresci programowe dla zajec

1. Podstawowe zagadnienia dotyczace marketingu i

zarzadzania

2. Zarzadzanie produktem

3. Rodzaje strategii marketingowych

4. Techniki ustalania poziomu cen

5. Instrumenty promocji

6. Badania marketingowe

7. Projekt wdrazania nowego produktu na rynek

Forma zajec

Wyktad

Cwiczenia

Efekty uczenia sie dla
zajec

W1, W2

ul, u2
K1, K2
W1, K2
W2, K1
U2, K1
Wi, Ul

Informacje dodatkowe

Metody i formy prowadzenia zaje¢

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow
uczenia sie dla zajec

Egzamin pisemny,
Kolokwium ustne

Egzamin pisemny,
Kolokwium ustne

Egzamin pisemny,
Kolokwium ustne

Egzamin pisemny,
Kolokwium ustne

Egzamin pisemny,
Kolokwium ustne

Egzamin pisemny,
Kolokwium ustne

Formy zajec

Wyktad, Cwiczenia

Wyktad, Cwiczenia
Wyktad, Cwiczenia
Wyktad, Cwiczenia
Wyktad, Cwiczenia
Wyktad, Cwiczenia
Wyktad, Cwiczenia

Wyktad z prezentacjq multimedialng wybranych zagadnien, Wykfad konwersatoryjny, Wykfad

problemowy

Metoda ¢wiczeniowa, Praca w grupach
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Forma zajec Warunki zaliczenia zajec

Wyktad Student otrzyma 3 pytania na egzaminie pisemnym, ich ocena wedtug kryteriéw ponizej:
5.0 - znakomita wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne w zakresie
tresci ksztatcenia, zawartych w programie przedmiotu
4.5 - bardzo dobra wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne w zakresie
tresci ksztatcenia, zawartych w programie przedmiotu
4.0 - dobra wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne w zakresie tresci
ksztatcenia, zawartych w programie przedmiotu
3.5 - zadowalajgca wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne w zakresie
tresci ksztatcenia, zawartych w programie przedmiotu
3.0 - zadowalajgca wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne w zakresie
tresci ksztatcenia, zawartych w programie przedmiotu
2.0 - niezadowalajgca wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne w
zakresie tresci ksztatcenia, zawartych w programie przedmiotu

Cwiczenia Student otrzyma 3 pytania na kolokwium ustnym, ich ocena wedtug kryteriéw ponizej:
5.0 - znakomita wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne w zakresie
tresci ksztatcenia, zawartych w programie przedmiotu
4.5 - bardzo dobra wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne w zakresie
tresci ksztatcenia, zawartych w programie przedmiotu
4.0 - dobra wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne w zakresie tresci
ksztatcenia, zawartych w programie przedmiotu
3.5 - zadowalajaca wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne w zakresie
tresci ksztatcenia, zawartych w programie przedmiotu
3.0 - zadowalajaca wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne w zakresie
tresci ksztatcenia, zawartych w programie przedmiotu
2.0 - niezadowalajgca wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne w
zakresie tresci ksztatcenia, zawartych w programie przedmiotu

Literatura
Obowiazkowa

P. Kotler Marketing 5.0, Warszawa 2021

Monika N. (2023), Reklama Aspekty prawne Nowe wyzwania, Warszawa

. A. Barska (red.), Reklama wczoraj i dzi$, Warszawa 2016.

. Oruba N. (2023), Copywriting, Gliwice

. ). Krélewski, P. Sala (red.), E-marketing. Wspétczesne trendy. Pakiet startowy, Warszawa 2016.

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zajec studenta . . .
na zrealizowane rodzaje zajec

Wyktad 30
Cwiczenia 30
Czytanie wskazanej literatury 30
Przygotowanie do egzaminu 30
Przygotowanie do zajec 20
Przygotowanie do zaliczenia 20
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taczny nakiad pracy studenta

Liczba punktéw ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Liczba godzin
160

ECTS
6
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

ZAL K1 K02

ZAL K1 K13

ZAL K1 K14

ZAL K1_U02

ZAL K1_U03

ZAL K1_U04

ZAL K1_U11

ZAL K1_U15

ZAL K1_W01

ZAL K1_W02

ZAL_K1_ W03

ZAL K1 W15

ZAL K1 W17

Wygenerowano: 2025-05-10 20:42

Tresé

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do przyjecia postawy krytycznej wobec przyswajanej wiedzy i
powszechnych opinii

Absolwent/ka jest gotédw/gotowa do uczestniczenia w zyciu spoteczno-politycznym, korzystajac z réznych
mediéw i nowych technologii komunikacyjnych

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do podejmowania dziatan publiczno-administracyjnych w zréznicowanym
pod wzgledem kulturowym, geograficznym, ekonomicznym, prawnym i spotecznym Srodowisku
wielokulturowym a takze miedzynarodowym

Absolwent/ka potrafi prawidtowo opisywac, interpretowac i ocenia¢ zjawiska spoteczne (polityczne, prawne,
ekonomiczne) w wymiarze lokalnym i miedzynarodowym

Absolwent/ka potrafi interpretowad przyczyny i przebieg konkretnych proceséw i zjawisk spotecznych w
kraju i na arenie miedzynarodowej z perspektywy obserwatora, uczestnika zycia politycznego i pracownika
administracji lokalnej

Absolwent/ka potrafi prognozowac procesy i zjawiska spoteczne oraz diagnozowac¢ regionalne potrzeby
polityczne, prawne, ekonomiczne z wykorzystaniem metod i narzedzi wtasciwych dla kierunku studiéw

Absolwent/ka potrafi organizowac prace wtasng i zespotowg, w sposéb innowacyjny planowac dziatania na
ptaszczyZznie zawodowe;j

Absolwent/ka potrafi wykorzystywac efektywnie i bezpiecznie narzedzia cyfrowe i zaawansowane
technologie informacyjno-komunikacyjne

Absolwent/ka zna i rozumie miejsce problematyki i zagadnienh z zakresu administracji publicznej w systemie
nauk, szczegdlnie ich przedmiotowe i metodologiczne powigzania z naukami o polityce i administracji oraz
naukami prawnymi

Absolwent/ka zna i rozumie wybrane metodologie i teorie wtasciwe dla kierunku studiéw, tj. nauk o polityce
i administracji, nauk prawnych oraz powigzane z nimi terminologie

Absolwent/ka zna i rozumie prawne, spoteczne, polityczne, ekonomiczne oraz etyczne podstawy
funkcjonowania administracji lokalnej

Absolwent/ka zna i rozumie ogdlne zasady wspomagania rozwoju indywidualnej przedsiebiorczosci przez
administracje publiczng, zgodne z podstawowg wiedzg z zakresu zarzadzania, ekonomii, prawa i marketingu
politycznego

Absolwent/ka zna i rozumie wybrane zagadnienia z zakresu zarzadzania i marketingu, stosowane we
wspdtczesnej administracji publicznej (w szczegdélnosci administracji lokalnej)
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