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Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia
Semestr 3 * Wyktad: 30, Egzamin
Cele ksztatcenia dla zajec
Kod Cel
C1 Zapoznanie studentéw w najwazniejszymi teoriami ekonomiki mediéw
C2 Przedstawienie zasad funkcjonowania przedsiebiorstw (firm) medialnych
C3 Zapoznanie studentéw z zasadami finansowania mediéw
C4 Omoéwienie specyfiki wspoétczesnych rynkéw medialnych, w szczegdlnosci polskiego

Obligatoryjnos¢
Obowigzkowy

Blok zajeciowy
Przedmioty kierunkowe
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Podstawy ekonomii

Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wymagania wstepne

Efekty uczenia sie dla zajec

Efekty uczenia sie dla

kierunku
Wiedzy - Student/ka:
W1 Zna sposoby finansowania przedsiebiorstw medialnych | DKS_K2 W02,
DKS_K2 W03,
DKS_K2 W04,
DKS K2 W07
W2 Posiada orientacje w specyfice polskiego rynku DKS_K2_ W02,
medidéw i reklamy DKS_K2_W03,
DKS_K2_W09,
DKS_K2 W11
Umiejetnosci - Student/ka:
Ul Umie przygotowac biznesplan dla przedsiebiorstwa DKS_K2_U03,
medialnego DKS_K2_U04,
DKS_K2_U06,
DKS_K2_U08
u2 Potrafi opracowa¢ dokumenty niezbedne do powstania | DKS_K2_U05,
firmy medialnej DKS_K2_U06,
DKS_K2_U08,
DKS K2 U1l
Kompetencji spotecznych - Student/ka:
K1 Jest przygotowany do poszukiwania zrédet DKS_K2 K01,
finansowania mediéw DKS_K2 K02,
DKS_K2 K03,
DKS_K2 K06
K2 Jest przygotowany do pracy w mediach w dziatach DKS_K2_K04,
administracji, marketingu i reklamy DKS_K2_KO05,
DKS_K2_KO06

Tresci programowe dla zajec

Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe dla zajec zaje¢

1. Pojecie i przedmiot ekonomiki mediéw W1, W2

2. Miejsce mediéw w gospodarce W2, K2

3. Ifirrny/przedsiebiorstwa medialne w Polsce i na w2, Ul

Swiecie

4. Charakterystyka ekonomiczna prasy drukowanej W1, w2, U1, U2
5. Charakterystyka ekonomiczna radia W1, w2, U1, U2
6. Charakterystyka ekonomiczna telewizji W1, W2, U1, U2
7. Charakterystyka ekonomiczna mediéw internetowych | W1, W2, U1, U2
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Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow

uczenia sie dla zajec

Egzamin pisemny,
Egzamin ustny

Egzamin pisemny,
Egzamin ustny

Egzamin pisemny,
Egzamin ustny

Egzamin pisemny,
Egzamin ustny

Egzamin pisemny,
Egzamin ustny

Egzamin pisemny,
Egzamin ustny

Formy zaje¢

Wyktad
Wyktad
Wyktad

Wyktad
Wyktad
Wyktad
Wyktad
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Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe dla zajec zajec Formy zaje¢
8. Proces koncesyjny W1, W2, U1, U2 Wyktad
9. Umowy licencyjne i wydawnicze Ul, K1, K2 Wyktad
10. Umowy z pracownikami/dziennikarzami Ul, U2, K1, K2 Wyktad
11. Monetyzacja dziennikarstwa i przedsiebiorcze W1, U2, K1, K2 Wyktad
dziennikarstwo
12, Sponsoring i lokowanie produktéw W1, U1, U2 Wyktad
13. Finansowanie mediéw publicznych W1, U1, U2, K1, K2 Wyktad
14, Problemy etyczne w mediach - w tym kryptoreklama W1, K1, K2 Wyktad

Informacje dodatkowe

Forma zajec Metody i formy prowadzenia zaje¢

Wyktad Wyktad z prezentacjg multimedialna wybranych zagadnien, Wykfad konwersatoryjny, Dyskusja,
Metoda analizy przypadkéw

Forma zajec Warunki zaliczenia zajec

Wyktad
bardzo dobry (bdb; 5,0): wiedza, bardzo dobrze opanowane umiejetnosci oraz wyksztatcone
kompetencje personalne i spoteczne
dobry plus (+db; 4,5): pogtebiona wiedza, dobrze wyuczone umiejetnosci oraz wyksztatcone
kompetencje personalne i spoteczne
dobry (db; 4,0): dobra wiedza, dobrze wyuczone umiejetnosci oraz wyksztatcone kompetencje
personalne i spoteczne
dostateczny plus (+dst; 3,5): zadawalajaca wiedza, wyuczone umiejetnosci oraz kompetencje
personalne i spoteczne
dostateczny (dst; 3,0): podstawowa wiedza, opanowane najwazniejsze umiejetnosci oraz
wyksztatcone podstawowe kompetencje personalne i spoteczne
niedostateczny (ndst; 2,0): niezadawalajgca wiedza, nieopanowane umiejetnosci oraz
niewyksztatcone kompetencje personalne i spoteczne

Literatura
Obowiazkowa

1. T. Kowalski, Miedzy twérczosciag a biznesem. Wprowadzenie do zarzadzania w mediach i rozrywce, Warszawa 2008
2. www.wirtualnemedia.pl

Dodatkowa

1. T. Kowalski, B. Jung, Media na rynku. Wprowadzenie do ekonomiki mediéw, Warszawa 2006
2. D. C. Hallin, P. Mancini, Systemy medialne. Trzy modele medidw i polityki w ujeciu poréwnawczym, Krakéw 2007
3. K. Jakubowicz, Media publiczne. Poczatek kofca czy nowy poczatek, Warszawa 2007.

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zaje¢ studenta . . s
na zrealizowane rodzaje zajec
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Wyktad

Przygotowanie do egzaminu

taczny nakiad pracy studenta

Liczba punktéw ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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30

55

Liczba godzin
85

ECTS
3
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod
DKS_K2 K01

DKS_K2_K02

DKS_K2_K03

DKS_K2_K04

DKS_K2_K05

DKS_K2_K06

DKS_K2_U03

DKS_K2_U04

DKS_K2_U05

DKS_K2_U06

DKS_K2_U08

DKS_K2_U11

DKS_K2_W02

DKS_K2_W03

DKS_K2_W04

DKS_K2_W07

DKS_K2_W09

DKS_K2_W11
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Tres¢
Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do poszerzania i aktualizowania oraz krytycznej oceny posiadanej wiedzy

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych, z uwzglednieniem
zmieniajacych sie potrzeb spotecznych, oraz zachowywania sie w sposéb profesjonalny i etyczny w pracy
zawodowej oraz dziatalnosci publicznej

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do uznawania znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu problemoéw
poznawczych i praktycznych w naukach o komunikowaniu i mediach oraz zasiegania opinii ekspertéw w
przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzaniem problemu

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do inicjowania dziatan na rzecz interesu publicznego oraz wypetniania
zobowigzah spotecznych, inspirowania i organizowania dziatalnosci na rzecz srodowiska spotecznego

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do rozwijania dorobku zawodu i podtrzymywania etosu zawodu
dziennikarza i specjalisty ds. komunikowania

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do wykazywania sie w pracy zawodowej i aktywnosci publicznej
przedsiebiorczoscig i innowacyjnoscia

Absolwent/ka potrafi wykorzystywac posiadang wiedze do przystosowania istniejgcych lub opracowania
nowych metod i narzedzi stuzacych do rozwigzywania problemdéw w zakresie komunikacji spoteczne;j

Absolwent/ka potrafi wykorzystywac posiadang wiedze do formutowania i rozwigzywania problemoéw oraz
wykonywania zadan typowych dla dziatalnosci zawodowej dziennikarza i specjalisty ds. komunikacji

Absolwent/ka potrafi formutowac i testowad hipotezy zwigzane z prostymi problemami wdrozeniowymi
charakterystyczne dla dziennikarstwa i komunikacji spotecznej

Absolwent/ka potrafi umiejetnie wykorzystywac zdobyta wiedze w komunikowaniu spotecznym i
prowadzeniu debaty, rozszerzong o krytyczng analize skutecznosci i przydatnosci stosowanej wiedzy

Absolwent/ka potrafi samodzielnie planowac¢ i realizowac wtasne uczenie sie przez cate zycie |
ukierunkowywac innych w tym zakresie

Absolwent/ka potrafi prowadzi¢ badania spoteczne niezbednych do opracowania diagnoz potrzeb odbiorcéw
mediéw i dziatah promocyjno-reklamowych

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody i narzedzia opisu, w tym techniki pozyskiwania i
analizy danych oraz teorie dotyczace mediéw i komunikacji spotecznej, wyjasniajgce ztozone zaleznosci
miedzy elementami systemu medialnego

Absolwent/ka zna i rozumie wybrane zagadnienia z zakresu zaawansowanej wiedzy szczegdtowej, wiasciwe
dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna oraz zastosowania praktyczne tej wiedzy w
dziatalnosci zawodowej dziennikarzy i specjalistéw od komunikacji spotecznej

Absolwent/ka zna i rozumie fundamentalne dylematy wspédtczesnej cywilizacji, zwigzane z rozwojem i rolg
medidw oraz ich wptywem na spoteczenstwo

Absolwent/ka zna i rozumie podstawowe zasady tworzenia i rozwoju réznych form przedsiebiorczosci
zwigzane z sektorem mediéw i komunikacji

Absolwent/ka zna i rozumie role mediéw i komunikowania masowego w funkcjonowaniu grupy spotecznej,
panstwa i wspélnoty miedzynarodowej oraz o ich historycznej ewolucji

Absolwent/ka zna i rozumie funkcjonowanie organizacji i sposoby pracy w redakcji, agencji promocyjno-
reklamowej lub komoérkach instytucji odpowiedzialnych za komunikowanie wewnetrzne lub zewnetrzne w
zaleznosci od wybranej specjalnosci
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