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Kod
C1

C2

3
c4
c5
C6
c7
cs

Cele ksztatcenia dla zajec

Cel

Przekazanie wiedzy z zakresu budowania strategii marketingowych, w tym wizerunkowych, oraz ich
uwarunkowania w kulturze (promocji kultury).

Przekazanie wiedzy z zakresu dostepnosci narzedzi marketingowych w odniesieniu do instytucji, ustug
i wytworéw kultury.

Zapoznanie z podstawowymi definicjami, pojeciami i leksyka z zakresu szeroko pojetej kultury i marketingu.
Rozwiniecie umiejetnosci pracy projektowej w grupach.

Zrozumienie i zastosowanie zagadnien zwigzanych z promocjg kultury w tzw. nowych mediach.

Przekazanie wiedzy z zakresu zarzadzania kulturg i umiejetnos$¢ zastosowania jej w praktyce.

Usprawnienie zdolnosci komunikacyjnych.

Rozwiniecie wrazliwosci jezykowo-kulturowej.

Wymagania wstepne

Znajomos¢ jezyka polskiego na poziomie B2 lub wyzszym.
Otwarta postawa studenta, nastawiona na poznawanie zagadnienia z obszaru marketingu kultury.

Kod

Efekty uczenia sie dla zajec

Metody weryfikacji

Efekty uczenia sie dla osiagniecia efektéw

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

W1

w2

ul

U2

u3

ua

us

kierunku LT .,
uczenia sie dla zajec
charakteryzuje narzedzia wspétczesnego marketingu FPO_K2_WO09, Egzamin ustny
FPO_K2 W10,
FPO_K2 W11
definiuje najwazniejsze pojecia z zakresu marketingu FPO_K2_W04, Egzamin ustny
i kultury FPO_K2_WO08,
FPO_K2_WO09,
FPO_K2_W10,
FPO_K2 W11
Umiejetnosci - Student/ka:
potrafi przygotowac strategie marketingowa ustug FPO_K2_UO06, Egzamin ustny
kulturalnych/instytucji kultury FPO_K2_U11
potrafi poprawnie postugiwac sie jezykiem FPO_K2_UO05, Egzamin ustny
wspotczesnego marketingu FPO_K2_U09
poprawia umiejetnosci komunikacji werbalnej FPO_K2_U10, Projekt
FPO_K2_U11,
FPO_K2 U12
przygotowuje i przedstawia przed publicznoscig FPO_K2_UO05, Projekt
prezentacje dotyczaca wybranych zagadnieh FPO_K2_UO06,
marketingu w kulturze FPO_K2_U12
poprawnie postuguje sie podstawowg terminologig FPO_K2_UO08 Egzamin ustny
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Kod

u6

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

poprawnie wykorzystuje narzedzia i materiaty
marketingowe podczas zaje¢ w grupie oraz w pracy
wiasnej

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1

Lp.

10.
11.

12.
13.

Forma zajec

aktywnie uczestniczy w rozmowach i spotkaniach
dotyczgcych promocji kultury

Efekty uczenia sie dla
kierunku

FPO_K2_U03

FPO_K2_K02,
FPO_K2_KO6,
FPO_K2_K07,
FPO_K2_K08,
FPO_K2_K09,
FPO_K2_K10

Tresci programowe dla zajec

Tresci programowe dla zajec

Przedmiot marketingu. Marketing kultury - informacje
wstepne. Najwazniejsze publikacje z zakresu promoc;ji
kultury.

Zjawiska kulturowe w przestrzeni spotecznej i
gospodarczej.

Otoczenie kulturowe, instytucje kultury, zjawiska
kulturotwércze.

Tradycyjne i wspdtczesne ujecie marketingu.

Narzedzia wspdtczesnego marketingu/narzedzia
promocji kultury.

Marketing kultury a marketing poprzez kulture.

Marketing kultury w zarzadzaniu a zarzadzanie
marketingiem kultury.

Plany i strategie marketingowe.
Budowanie przewagi konkurencyjnej i analiza SWOT.
Grupy docelowe i opiniotwércze.

Promocja kultury a nowe media. Marketing kultury w
sieci.

Kultura w polityce panstwa.

Kultura w dyplomaciji.

Efekty uczenia sie dla
zajec

W1, W2, U2, U5, Ub, K1

U3, U5, Ue, K1

Ul, U3, U6, K1

W1, w2, U2, U5, K1
W1, U1, U2, Ue, K1

W2, U3, U5
W1, w2, U2, U3, K1

Ul, U2, U4, U5, U6, K1
Uz, U4, Us

U2, U5, Ue, K1

U2, U3, U4, K1

ul, U4, K1
Ul, U3, U4, U6, K1

Informacje dodatkowe

Metody i formy prowadzenia zaje¢
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Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow
uczenia sie dla zajec

Egzamin ustny

Projekt

Formy zajec

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia
Cwiczenia
Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia
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Forma zajec Metody i formy prowadzenia zaje¢

Cwiczenia Dyskusja, Praca z tekstem, Metoda analizy przypadkéw, Metoda ¢wiczeniowa, Metoda

warsztatowa, Metoda projektu, Pokaz i obserwacja, Demonstracje dzwiekowe i/lub video,
Metoda aktywizujgca - "burza mézgéw", Metoda aktywizujaca - technika analizy SWOT, Metoda
aktywizujaca - technika drzewka decyzyjnego, Metoda aktywizujaca - metoda "kuli $niegowej",
Metoda aktywizujaca - konstruowanie "map mysli", Praca w grupach

Forma zajec Warunki zaliczenia zajec

Cwiczenia Warunki zaliczenia:

- aktywnos¢ w trakcie zaje¢ (udziat w dyskusjach i w pracy zespotowej);
- przygotowanie projektdw egzaminacyjnych w grupach
- zdanie egzaminu ustnego

Kryteria oceniania:

bardzo dobry (bdb; 5,0): znakomita wiedza, umiejetnosci i kompetencje wynikajgce z tresci
programowych

dobry plus (+db; 4,5): bardzo dobra wiedza, umiejetnosci i kompetencje wynikajgce z tresci
programowych

dobry (db; 4,0): dobra wiedza, umiejetnosci i kompetencje wynikajgce z tresci ksztatcenia
dostateczny plus (+dst; 3,5): przecietna wiedza, umiejetnosci i kompetencje wynikajace z
tresci programowych

dostateczny (dst; 3,0): dostateczna wiedza, umiejetnosci i kompetencje wynikajgce z tresci
programowych

niedostateczny (ndst; 2,0): brak wiedzy, umiejetnosci i kompetencji wynikajgcych z tresci
programowych

Literatura

Obowiazkowa

1.
2.

Noukw

Rodzaje zajec studenta

P. Kotler, K. L. Keller, Marketing, Poznah 2018 (wybrane zagadnienia).

Koncepcje zarzadzania i marketingu w sferze kultury. Projektowanie, implementacja i kontekst skutecznosci dziatan,
red. todziana-Grabowska Joanna, Wiktor Jan W., Warszawa 2020.

M. Dragicevi¢-Sesi¢, B.Stojakovic, Kultura: zarzadzanie, animacja, marketing, Warszawa 2010.

t. Wréblewski, Strategie marketingowe w instytucjach kultury, Warszawa 2012.

A. Niemczyk, Marketing w sferze kultury. Wybrane problemy, Krakéw 2007.

Promocja Polski w Swiecie: kultura-dyplomacja - marka narodowa, Warszawa 2010.

K. Mazurek-topacinska, M. Sobocinska, Zarzadzanie marketingowe w instytucjach kultury w dobie wirtualizacji zycia
spotecznego, Warszawa 2010.

P.Kotler, H.Kartajaya, |.Setiawan, Marketing 4.0, Warszawa 2017 (wybrane zagadnienia).

. https://culture.pl/pl
10.
11.
12.
13.

https://www.nck.pl/

https://kultura.poznan.pl/

https://www.poznan.pl/mim/cik/

Powyzsza lista ma charakter orientacyjny i jest realizowana we fragmentach z uwzglednieniem zaplanowanego dla
przedmiotu naktadu czasu pracy przewidzianej na czytanie.

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajec

Cwiczenia 30

Przygotowanie do zajec 10
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Czytanie wskazanej literatury
Przygotowanie prezentacji multimedialnej
Przygotowanie projektu

Przygotowanie do egzaminu

taczny nakiad pracy studenta

Liczba punktéow ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Liczba godzin
100
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

FPO_K2_K02

FPO_K2_K06

FPO_K2_K07

FPO_K2_K08
FPO_K2_K09

FPO_K2_K10

FPO_K2_U03

FPO_K2_U05

FPO_K2_U06

FPO_K2_U08

FPO_K2_U09

FPO_K2_U10

FPO_K2_U11

FPO_K2_U12

FPO_K2_W04

FPO_K2_W08

FPO_K2_W09

Wygenerowano: 2024-11-15 15:16

Tresé

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do krytycznej oceny odbieranych tresci i Swiadomego uczestnictwa w
procesach komunikacji spotecznej z zastosowaniem jezyka polskiego oraz kompetencji z zakresu
komunikacji miedzykulturowej

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do podejmowania odpowiedzialnych dziatah na rzecz zachowania i
popularyzowania polskiego dziedzictwa kulturowego, krzewienia jezyka polskiego i kultury czytelniczej

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do inspirowania innych do uczestnictwa w kulturze polskiej oraz
podejmowania dziatah dla dobra wspdlnego i wypetniania zobowigzah spotecznych

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do rozwijania dorobku zawodowego, m.in. w zréznicowanym,
miedzynarodowym otoczeniu spoteczno-kulturowym oraz zawodowym

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do myslenia i dziatania w sposéb przedsiebiorczy

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do odpowiedzialnego przyjmowania rél zawodowych, tworzenie etosu
zawodowego, przestrzegania i rozwijania zasad etyki zawodowej oraz dziatah na rzecz jej respektowania

Absolwent/ka potrafi innowacyjnie wykonywac zadania w nieprzewidywalnych warunkach przez dobér oraz
stosowanie wiasciwych, istniejacych metod i narzedzi (w tym zaawansowanych technik informacyjno-
komunikacyjnych) lub wypracowujgc nowe, a takze wykorzystywac je do pozyskiwania niezbednych
informacji

Absolwent/ka potrafi wyszukiwac i wtasciwie dobiera¢ Zrédta polskojezyczne i obcojezyczne oraz informacje
z nich pochodzace, dokonujac ich oceny, krytycznej analizy, syntezy oraz twérczej interpretacji

Absolwent/ka potrafi wprowadza¢ dane pozyskane z réznorodnych Zrédet do wtasnych prac, krytycznie i
twérczo przetwarzajac je z wykorzystaniem znajomosci zasad wtasnosci intelektualnej oraz etyki zawodowej

Absolwent/ka potrafi komunikowad sie z otoczeniem z uzyciem specjalistycznej terminologii z zakresu
literaturoznawstwa i jezykoznawstwa, prezentowac zdobyte informacje, prowadzi¢ debaty i bra¢ udziat w
dyskusjach na tematy specjalistyczne w jezyku polskim ze zréznicowanymi kregami odbiorcéw,
odpowiednio uzasadniajgc réznorodne stanowiska

Absolwent/ka potrafi napisa¢ w jezyku polskim tekst odpowiadajacy wymaganiom pismiennictwa o
charakterze naukowym (sformutowanie zatozen, tez pracy, zreferowanie stanu badan, przedstawienie
przyjetej metodologii badawczej, cytowanie zrédet, przypisy oraz bibliografia)

Absolwent/ka potrafi postugiwac sie, réwniez na gruncie zawodowym, przy uzyciu réznych kanatéw i technik
komunikacyjnych, jezykiem polskim na poziomie co najmniej C1 oraz jezykiem rodzimym lub drugim
jezykiem obcym na poziomie co najmniej B2+ Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego

Absolwent/ka potrafi wspétpracowad z innymi osobami, planowac i organizowad prace (takze
miedzynarodowego) zespotu, oraz kierowac nimi z uwzglednieniem zasad komunikacji miedzykulturowej

Absolwent/ka potrafi samodzielnie zdobywa¢ wiedze i rozwija¢ umiejetnosci ogéline, dziedzinowe i
specjalnosciowe, planowac i realizowac wiasne uczenie sie przez cate zycie (w tym rozw6j kompetenc;ji
jezykowych), a takze ukierunkowywac innych w tym zakresie

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebiony sposdb wspétczesng literature oraz zjawiska wspétczesnego zycia
literackiego i kulturalnego, zaleznosci miedzy nimi oraz ich powigzania z fundamentalnymi dylematami
wspotczesnej cywilizacji i kultury, réwniez w ujeciu miedzykulturowym z uwzglednieniem wielokulturowosci
i wielojezycznosci

Absolwent/ka zna i rozumie w szerokim zakresie gtéwne uwarunkowania wiedzy o kulturze (z
uwzglednieniem kultury popularnej), jej systemach i spotecznych obiegach, regutach komunikacji
spotecznej, zwtaszcza komunikacji miedzykulturowej, takze w odniesieniu do spoteczno-kulturowej roli
odgrywanej wspdtczesnie przez nowe media komunikacyjne

Absolwent/ka zna i rozumie w uporzadkowany sposéb wybrane zagadnienia szczegétowe z zakresu
zaawansowanej wiedzy jezykoznawczej i literaturoznawczej, ich subdyscyplin lub innych pokrewnych
dyscyplin humanistycznych oraz dotyczace ich metody i teorie, niezbedne do samodzielnej realizac;ji
ztozonego zadania badawczego
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Kod

FPO_K2_W10

FPO_K2_W11

Tresé

Absolwent/ka zna i rozumie w szerokim zakresie zasady ochrony wtasnosci intelektualnej, reguty i pojecia
prawa autorskiego polskiego i miedzynarodowego, prawne i etyczne uwarunkowania dziatalnosci
zawodowej

Absolwent/ka zna i rozumie podstawowe zasady tworzenia i rozwoju réznych form przedsiebiorczosci
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