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Kod
C1
C2
C3

ca

C5

Kod

Cele ksztatcenia dla zajec

Cel

Studentka/student zna aparat pojeciowy i narzedzia Public Relations

Studentka/student poznaje gruntownie pojecia z zakresu marketingu i komunikacji spotecznej

Studentka/student uczy sie umiejetnosci budowania relacji z mediami i wykorzystywania instrumentéw

marketingowych do budowania wizerunku instytucji/organizacji

Studentka/student rozumie znaczenie mediéw w zyciu spotecznym i ich znaczenie dla instytucji i organizacji

dziatajacych w obszarze pracy socjalnej

Student/studentka wykorzystuje nabyta wiedze z obszaru public relations do rozwoju indywidualnej

przedsiebiorczosci

Efekty uczenia sie dla zajec

Efekty uczenia sie dla

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie Kierunku

Wiedzy - Student/ka:

W1

w2

W3

Potrafi wskaza¢ réznice pomiedzy: marketingiem, PSO_K2_ W01
Public Relations i reklama

Rozumie i docenia znaczenie dziatah wizerunkowych PSO_K2_W01,
dla organizacji/instytucji dziatajgcych w obszarze PSO_K2_W02,
pracy socjalnej PSO_K2_W08

Rozumie sposdb funkcjonowania medidéw drukowanych | PSO_K2_ W01,
i elektronicznych PSO_K2 W05

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1l

K2

K3

K4

K5

Lp.

Zna podstawowe narzedzia budowania relacji PSO_K2_K02
z mediami

Rozumie specyfike relacji pomiedzy osobami PSO K2 K01,
odpowiedzialnymi z dziatania public relations a: 1. PSO K2 K02,
klientami, 2. mediami, 3. spotecznoscia lokalng PSO K2 K04

(najblizszym otoczeniem spotecznym)

Zna i potrafi zastosowac techniki organizacji wydarzen | PSO_K2 K02,
medialnych i kampanii wizerunkowych PSO_K2_K04

Potrafi zidentyfikowac¢ sytuacje kryzysowaq PSO_K2 K01
i zaproponowac plan dziatania

Potrafi korzysta¢ z baz wiedzy dotyczacych PSO_K2_K01
komunikowania sie i budowania wizerunku

Tresci programowe dla zajec

Efekty uczenia sie dla

Tresci programowe dla zajec zajec

Definicje i istota marketingu, w tym marketingu-mix. W1, W2
Miejsce Public Relations i reklamy w marketingu-mix

Public Relations: podstawowe terminy i definicje w1
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Metody weryfikacji
osiagniecia efektéw
uczenia sie dla zajec

Kolokwium ustne, Projekt

Kolokwium ustne, Projekt

Kolokwium ustne, Projekt

Kolokwium ustne, Projekt

Kolokwium ustne, Projekt

Kolokwium ustne, Projekt

Kolokwium ustne, Projekt

Kolokwium ustne, Projekt

Formy zajec
Cwiczenia

Cwiczenia
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Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe dla zajec zajec Formy zajec

3. Specyfika dziatania mediéw W1, W3 Cwiczenia

4, Podstawowe narzedzia ksztattowania wizerunku. W2, W3, K4, K5 Cwiczenia
Dobér odpowiednich narzedzi PR do osiggniecia
okreslonych celéw

5. Public relations i media relations instytucji W1, W2, W3, K1, K2, K3, | Cwiczenia
funkcjonujacej w obszarze pracy socjalnej K4, K5

6. Public relations i media relations organizacji, w tym W1, W2, K2, K3, K4, K5 Cwiczenia
organizacji NGO funkcjonujgcych w obszarze pracy
socjalnej

7. Wewnetrzny public relations (komunikacja W2 Cwiczenia
wewnetrzna

8. Postepowanie w sytuacji kryzysowej K2, K4 Cwiczenia

9. Przygotowywanie wydarzen z uwzglednieniem W3, K1, K2, K4, K5 Cwiczenia
zainteresowania mediéw

10. Budowanie wizerunku w Internecie, w tym w mediach | K3, K5 Cwiczenia
spotecznosciowych

11. Przygotowanie konferncji prasowe;j W2, W3, K1, K2, K3, K4, | Cwiczenia

K5

Informacje dodatkowe

Forma zajec Metody i formy prowadzenia zajec

Cwiczenia Wyktad z prezentacjg multimedialng wybranych zagadnien, Wykfad konwersatoryjny, Wykfad
problemowy, Dyskusja, Metoda analizy przypadkéw, Metoda warsztatowa
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Forma zajec

Cwiczenia

Obowiazkowa

Warunki zaliczenia zajec

aktywnos¢ podczas zajec

- przygotowanie projektu: ,Konferencja prasowa”

- kolokwium ustne

Na ocene kohcowq sktada sie ocena z kolokwium ustnego (2/3), a takze ocena za
przygotowanie projektu ,konferencja prasowa” (1/3) .

* bardzo dobry (bdb; 5,0): studentka, student postuguje sie odpowiednim - naukowym i
specjalistycznym stownictwem, unika spekulacji i podpierania sie wiedza potoczna w
argumentacji, wywdd poparty wiedza wyniesiong z zajec i literatury przedmiotu. Przygotowany
projekt ,Konferencja prasowa” zgodny z zasadami przekazanymi podczas zajec

* dobry plus (+db; 4,5) studentka, student postuguje sie odpowiednim - naukowym i
specjalistycznym stownictwem, unika spekulacji i podpierania sie wiedza potoczna w
argumentacji, wywdd w wiekszosci poparty wiedza wyniesiong z zajed i literatury przedmiotu.
Przygotowany projekt ,,Konferencja prasowa” zgodny z zasadami przekazanymi podczas zajeé
* dobry (db, 4,0) studentka, student postuguje sie odpowiednim - naukowym i
specjalistycznym stownictwem, unika spekulacji, niekiedy podpiera sie wiedza potoczng w
argumentacji, wywdéd w wiekszosci poparty wiedza wyniesiong z zajec i literatury przedmiotu.
Przygotowany projekt ,,Konferencja prasowa” zgodny z zasadami przekazanymi podczas zajeé
* dostateczny plus (dst plus, 3,5) studentka, student najczesciej postuguje sie odpowiednim -
naukowym i specjalistycznym stownictwem, niekiedy podpiera sie wiedzg potoczng w
argumentacji, wywdéd w wiekszosci poparty wiedza wyniesiong z zajed i literatury przedmiotu.
Przygotowany projekt ,Konferencja prasowa” w swoich zatozeniach zgodny z zasadami
przekazanymi podczas zajec

* dostateczny (dst, 3,0) studentka, student najczesciej postuguje sie odpowiednim -
naukowym i specjalistycznym stownictwem, czesto podpiera sie wiedzg potoczng w
argumentacji, wywdd jest raczej poparty wiedza wyniesiong z zajec i literatury przedmiotu.
Przygotowany projekt ,Konferencja prasowa” w swoich zatozeniach zgodny z zasadami
przekazanymi podczas zajec

* niedostateczny (ndst 2,0) studentka, student nie potrafi korzysta¢ z wiedzy merytorycznej
przekazywanej podczas zaje. Przygotowany projekt ,Konferencja prasowa” nie jest zgodny z
zasadami przekazanymi podczas zajec
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Srednia liczba godzin* przeznaczonych
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Cwiczenia
Przygotowanie projektu
Czytanie wskazanej literatury

Przygotowanie do zaje¢

taczny nakiad pracy studenta

Liczba punktéow ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

PSO_K2 K01

PSO_K2_K02

PSO_K2_K04

PSO_K2_W01

PSO_K2_W02

PSO_K2_W05

PSO_K2_WO08

Tresé

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do $wiadczenia pracy socjalnej w tym przewidywania konsekwencji swojej
dziatalnosci zawodowej, monitorowania i ewaluacji zaprojektowanych dziatah

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do komunikowania sie z otoczeniem, przekazywania i obrony wartosci
uznawanych w pracy socjalnej, wypowiadania sie w waznych sprawach spotecznych

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do tworzenia (wspéttworzenia) podmiotéw sektora publicznego,
prywatnego i pozarzadowego w obszarze pracy socjalnej i pomocy spotecznej

Absolwent/ka zna i rozumie istote i osobliwo$¢ nauk spotecznych, charakter pracy socjalnej jako dziatalnosci
naukowej i praktycznej w odniesieniu do stosowanych metod/technik, a takze jej powigzania z innymi
dyscyplinami wiedzy

Absolwent/ka zna i rozumie normy prawne, zawodowe, etyczne, moralne obszarze pracy socjalnej i pomocy
spotecznej oraz geneze, specyfike i zmiany w sposobach ich dziatania

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebiony sposéb zasady tworzenia, funkcjonowania i integrowania
instytucji i organizacji pomocowych oraz mozliwosci budowania sieci spotecznych

Absolwent/ka zna i rozumie zasoby i funkcjonowanie infrastruktury pomocy spotecznej oraz systemu
wsparcia spotecznego w odniesieniu do aktualnych potrzeb i probleméw spotecznych oraz kierunkéw
polityki spotecznej
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