UNIWERSYTET
IM, ADAMA MICKIEWICZA

uAM W POZNANIU

Projektowanie i organizowanie kampanii wyborcze;

Kierunek studiow
Zarzadzanie pahstwem
Specjalnos¢
Administracja publiczna

Jednostka organizacyjna
Wydziat Nauk Politycznych i Dziennikarstwa

Poziom studiow
studia pierwszego stopnia

Forma studiéw
studia stacjonarne

Profil studiow
profil praktyczny

Sylabus zajec

Informacje podstawowe

Cykl dydaktyczny
2023/24

Kod zajec
14ZPAAPS.185.11555.23

Jezyki wyktadowe
polski

Obligatoryjnos¢
Obowigzkowy specjalnosciowy

Blok zajeciowy
Przedmioty specjalnosciowe

Koordynator zajec Krzysztof Hajder

Prowadzacy zajecia Krzysztof Hajder
Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia
Semestr 4 * Cwiczenia: 30, Zaliczenie z oceng
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2
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Cele ksztatcenia dla zajec

Kod Cel

Cl Uzyskanie wiedzy z zakresu marketingu politycznego, dotyczacej jego historycznego rozwoju, spotecznych,

politycznych i ekonomicznych uwarunkowan.

C2 Nabycie umiejetnosci dotyczacych planowania, przygotowywania i przeprowadzania kampanii politycznych
i wyborczych, umiejetnos¢ sformutowania strategii, pozycjonowania oferty wyborczej przy wykorzystaniu
konkretnych narzedzi z zakresu analizy strategicznej i kreowania wizerunku, umiejetnos¢ doboru
odpowiednich technik promocji, skonstruowania przekazu w poszczegdinych srodkach przekazu umiejetnosé
analizy procesu opiniotwdrczego, zdolnos¢ rozpoznawania czynnikéw ksztattowania opinii publicznej;

C3 Pozyskanie kompetencji z zakresu zespotowego przygotowania projektu i jego prezentacji.

Efekty uczenia sie dla zajec

Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

wil Definiuje podstawowe pojecia z zakresu marketingu
politycznego;

w2 Zna podstawy prawne warunkujgce prowadzenie
kampanii wyborczych w Polsce;

W3 Ma swiadomos¢ na temat realidw rynku politycznego
w Polsce;

Umiejetnosci - Student/ka:

Ul Analizuje i ocenia potencjat okreslonych instrumentéw
realizacji kampanii;

u2 Potrafi zaprojektowac i zarzadza¢ kampanig wyborcza;

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1 Otwarty jest na argumentacje merytoryczng podczas
debat koncepcyjnych, niezaleznie od posiadanych
preferencji politycznych;

K2 Jest otwarty na prace w zespole w oparciu
o partnerskie reguty wspotpracy oraz jest zdolny
do zarzadzania zespotem ludzi;

K3 Wyraza oceny dotyczace trafnosci podejmowanych
decyzji w zakresie prowadzenia kampanii, biorgc pod
uwage praktyczne i doktrynalne uwarunkowania.
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Efekty uczenia sie dla

kierunku

ZPA_K1_WO03,
ZPA_K1_W04

ZPA_K1 W02,
ZPA_K1_ W04,
ZPA_K1_ W07,
ZPA K1 W11

ZPA K1_W02,
ZPA_K1_W03,
ZPA_K1_W04,
ZPA_K1_W08,
ZPA_K1_W10

ZPA_K1_U01,
ZPA_K1_U02

ZPA K1_UO1,
ZPA_K1_U02,
ZPA_K1_U03,
ZPA_K1_UO05,
ZPA_K1_U09

ZPA K1 K01,
ZPA_K1 K02,
ZPA_K1 K03,
ZPA_K1 K05,
ZPA_K1 K06

ZPA K1 K01,
ZPA K1 K02,
ZPA K1 K05,
ZPA_K1 K06

ZPA K1 K01,
ZPA_K1 K03

Metody weryfikacji
osiagniecia efektow

uczenia sie dla zajec

Projekt

Projekt

Projekt

Projekt

Projekt

Projekt

Projekt

Projekt
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Tresci programowe dla zajec

Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe dla zajec zajec Formy zajec

1. Przyczyny pojawienia sie orientacji marketingowej w w1 Cwiczenia
polityce, rola uwarunkowan politycznych,
ekonomicznych, spotecznych, technologicznych;

2. Analiza rynku politycznego, metody ilosciowe i W3, Ul Cwiczenia
jakosciowe w badaniach rynku politycznego, teoria
rynku politycznego;

3. Metody marketingowe w kampaniach wyborczych: W1, W2, W3, U1, U2 Cwiczenia
segmentacja, targeting i pozycjonowanie w
kampaniach wyborczych;

4. Analiza strategiczna i formutowanie strategii W2, W3, U1, U2, K1, K2, | Cwiczenia
wyborczych i politycznych; strategia-przestanie- K3
slogan;

5. Proces ksztattowania wizerunku w polityce; elementy | W2, W3, U1, U2, K1, K2, | Cwiczenia
sktadowe wizerunku, definiowanie wizerunku, typy K3
wizerunkdw politycznych;

6. Techniki promocji politycznej wykorzystywane w W1, U1, U2, K1, K2, K3 Cwiczenia
kampaniach wyborczych: reklama, sprzedaz osobista,
marketing bezposredni, public relations;

7. Symulacja projektowania i prowadzenia kampanii W2, W3, U1, U2, K1, K2, | Cwiczenia
wyborczej. K3

Informacje dodatkowe

Forma zajec Metody i formy prowadzenia zajec

Cwiczenia Metoda analizy przypadkéw, Gra dydaktyczna/symulacyjna, Metoda projektu

Forma zajec Warunki zaliczenia zajec

Cwiczenia Uzyskanie minimum 60% punktéw za wykonanie i sukcesywne prezentowanie elementéw

projektu kampanii wyborcze;.

Literatura
Obowiazkowa

1. Mazur Marek (2019), Marketing polityczny, PWN, Warszawa.
2. Cwalina Wojciech, Falkowski Andrzej (2005), Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna, Gdanskie
Wydawnictwo Psychologiczne, Gdansk.

Dodatkowa

1. Wiszniowski Robert (2000), Marketing wyborczy, PWN, Warszawa-Wroctaw.
2. Kolczynski Mariusz (2008), Strategie komunikowania politycznego, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice.

Naktad pracy studenta i punkty ECTS
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Rodzaje zajec studenta

Cwiczenia

Przygotowanie projektu

taczny naktad pracy studenta

Liczba punktéow ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Wygenerowano: 2025-06-10 08:27

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajec

30

30

Liczba godzin
60

ECTS
2
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

ZPA_K1 K01

ZPA_K1 K02

ZPA K1_KO3

ZPA_K1 K05

ZPA_K1_K06

ZPA_K1_U01

ZPA_K1_U02

ZPA_K1_U03

ZPA K1_U05

ZPA_K1_U09

ZPA_K1_W02

ZPA_K1_W03

ZPA_K1 W04

ZPA_K1_W07

ZPA_K1_W08

ZPA_K1 W10

ZPA K1 W11
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Tresé

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do krytycznego analizowania posiadanej wiedzy oraz dostepnych zrédet i
informacji oraz uzupetniania ich w oparciu o ekspertyzy i Zrédta naukowe

Absolwent/ka jest gotdw/gotowa do inicjowania oraz okreslania w pracy zawodowej i dziatalnosci publicznej
zadan i dziatah na rzecz srodowiska spotecznego, a takze sposobéw i srodkéw ich realizacji (w
szczeg6lnosci w zakresie zarzadzania panstwem oraz jego instytucjami)

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do przestrzegania zasad etyki i dbania o dorobek i tradycje zawodowe w
pracy, a takze podczas zarzadzania organami administracji publicznej, partii politycznych oraz innych
organizacji krajowych i miedzynarodowych

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do uczestniczenia w zyciu spoteczno-politycznym oraz zarzadzania nim
korzystajac z réznych mediéw i sposobédw komunikowania

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do rozwigzywania konfliktéw (w szczegdlnosci tych wybuchajacych w
obszarze zarzadzania panstwem) przy wykorzystaniu etycznych metod i Srodkéw

Absolwent/ka potrafi wykorzysta¢ podstawowga wiedze teoretyczng i pozyskiwa¢ dane do opisywania,
interpretowania, oceniania, analizowania i rozwigzywania ztozonych i nietypowych probleméw zwigzanych
ze sposobami zarzadzania panstwem

Absolwent/ka potrafi dobierad i stosowad wtasciwe metody i narzedzia, w tym nowe technologie, do
okreslania i wykonywania zadan typowych dla dziatalnosci zawodowej absolwenta kierunku zarzadzanie
panstwem

Absolwent/ka potrafi organizowad prace wtasng i zespotowa, krytycznie oceniac stopien jej zaawansowania,
samodzielnie podejmowac i inicjowac dziatania badawcze (zwtaszcza w dziedzinie nauk o polityce i
administracji)

Absolwent/ka potrafi prognozowac procesy i zjawiska spoteczne zwigzane z obszarem zarzadzania
panstwem (polityczne, prawne, ekonomiczne) z wykorzystaniem standardowych metod i narzedzi
wiasciwych dla nauk o polityce i administracji

Absolwent/ka potrafi wspétdziatad z innymi cztonkami zespotu, dziatajgcego w ramach organizacji lub
instytucji panstwowej, w celu definiowania i realizowania jego celéw

Absolwent/ka zna i rozumie w zaawansowanym stopniu rézne rodzaje struktur i instytucji spotecznych (ze
szczegblnym uwzglednieniem instytucji politycznych) oraz ich istotne elementy i zasady funkcjonowania, a
takze sposoby zarzadzania nimi

Absolwent/ka zna i rozumie w zaawansowanym stopniu metody i teorie wyjasniajace relacje miedzy
strukturami i instytucjami zycia publicznego funkcjonujgcymi w panstwie i spoteczehstwie oraz metody i
teorie zwigzane ze sposobem zarzgdzania tymi instytucjami oraz praktyczne zastosowanie tej wiedzy w
dziatalnosci zawodowej typowej dla 0séb w nich pracujgcych

Absolwent/ka zna i rozumie podstawowe determinanty i wyzwania zwigzane z konstytuowaniem organizacji
i instytucji politycznych, zarzgdzaniem nimi, w tym pojecia i zasady z zakresu ochrony wtasnosci
intelektualnej i prawa autorskiego

Absolwent/ka zna i rozumie w stopniu zaawansowanym normy i przepisy prawa regulujgce funkcjonowanie
oraz zarzadzanie organizacjami i instytucjami politycznymi i sposoby ich stanowienia

Absolwent/ka zna i rozumie fundamentalne dylematy wspétczesnej cywilizacji i wynikajgce z nich
konsekwencje i wyzwania dla funkcjonowania cztowieka w systemie spotecznym, ze szczegdlnym
uwzglednieniem systemu politycznego i sposobu zarzadzania nim

Absolwent/ka zna i rozumie determinanty efektywnosci procesu komunikowania spotecznego, zmian w
systemie politycznym oraz przyczyny, przebieg, skale i konsekwencje tych zmian, a takze ich wptyw na
spos6b zarzadzania panstwem

Absolwent/ka zna i rozumie w stopniu zaawansowanym wyzwania zwigzane z ekonomicznymi, prawnymi i
etycznymi uwarunkowaniami dziatalnosci zawodowej typowej dla absolwenta kierunku zarzadzanie
panstwem
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