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Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia
Rok 1 * Cwiczenia: 10, Zaliczenie z oceng
Cele ksztatcenia dla zajec
Kod Cel
C1 Przekazanie wiedzy na temat zasad wykorzystania fotografii w internecie
C2 Zapoznanie z gatunkami fotograficznymi stosowanymi w nowych mediach
C3 Przedstawienie standardéw technicznych form fotograficznych
C4 Przygotowanie do samodzielnego planowania i tworzenia kreacji wizualnej

Obligatoryjnos¢
Obowigzkowy

Blok zajeciowy
Przedmioty kierunkowe
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Brak

Kod

Wymagania wstepne

Efekty uczenia sie dla zajec

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

W1

w2

W3

Zna techniczne aspekty fotografii reportazowej, potrafi
wskazac jej réznice wzgledem fotografii ksigzkowej,
podrdzniczej i newsowej. Dostrzega aspekty celowej
kreacji zdje¢ reporterskich, odréznia kreacje

od fotografii odautorskiej tworzonej przez
uzytkownikéw na platformach social media

Zna techniczne aspekty produkcji vlogowej i potrafi
poréwnac jg z zakresem produkcji komercyjnej. Zna
zastosowanie popularnych zabiegéw technicznych,

analizuje granice pomiedzy fotografia komercyjng

a stylizowanga na vlogowa.

Odroznia celowe zabiegi w kreacji produktowej

od przypadkowych. Zna sztandarowe przyktady
strategii komunikacji reklamowej w fotografii znanych
marek.

Umiejetnosci - Student/ka:

ul

u2

U3

u4

Lp.

Student potrafi wymieni¢ gatunki fotografii
reklamowej, zna techniki ich powstawania oraz
zastosowanie.

Potrafi w praktyczny sposéb zastosowac dostepne
zabiegi do tworzenia kreacji brandowych.

Przedstawia przyktady kreacji i omawia aspekty
prawne w kampaniach reklamowych duzych marek,
stworzonych na zasadzie kontrowersyjnych
fotomontazy. Potrafi scharakteryzowac jezyk kultury
memdw w Internecie.

Analizuje i opiniuje wptyw trendéw influencerskich
na rynek fotografii, potrafi zastosowac i rozréznic
rézne formy nowoczesnego product placement
obecnego w platformach social media.

Efekty uczenia sie dla

kierunku

NMK_K2_WO01,
NMK_K2_W02,
NMK_K2_W03,
NMK_K2_WO05

NMK_K2_W09,
NMK_K2_W10,
NMK_K2_W11

NMK_K2_W08,
NMK_K2_W09,
NMK_K2_W10,
NMK_K2_W11

NMK_K2_U01,
NMK_K2_U03,
NMK_K2_U04,
NMK_K2_U07

NMK_K2_U07,
NMK_K2_UO08,
NMK_K2_U09,
NMK_K2_U11

NMK_K2_U01,
NMK_K2_U02,
NMK_K2_U03,
NMK_K2_U04

NMK_K2_U02,
NMK_K2_U03,
NMK_K2_U04,
NMK_K2_U06,
NMK_K2_U07

Tresci programowe dla zajec

Tresci programowe dla zajec

Gatunki i ich zakresy: fotografia reporterska,
komercyjna (np. packshotowa, reklamowa, fashion,
food, automotive).
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Efekty uczenia sie dla

zajec

W1, W2, W3

Metody weryfikacji

osiagniecia efektéow
uczenia sie dla zajec

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Projekt

Projekt

Projekt

Projekt

Formy zajec

Cwiczenia
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Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe dla zajec zajec Formy zajec

2. Kultura social media w trendach fotografii. Granice ul Cwiczenia
miedzy fotografig profesjonalng a amatorska,
brandowg a personalna.

3. Fotografia influencerska: zdjecia aranzacyjne, foodowe | W1, U3, U4 Cwiczenia
i wspotczesne narzedzia product placement.

4. Techniczne aspekty: fotografia cyfrowa a filtry i W1, w2, U3 Cwiczenia
szablony stylizacji w kreacjach marek

5. Fotografia reporterska w serwisach internetowych i W3, U2, U3 Cwiczenia
social media.

6. Fotomontaz i kultura memédw jako jezyk komunikacji. W1, U2, U3, U4 Cwiczenia

7. Wykorzystanie wizerunku znanych oséb i motywéw w | W3, U2 Cwiczenia
fotomontazach wspétczesnych kampanii reklamowych.

8. Réznice w produkcji fotograficznej komercyjnej a W2, W3, U3, U4 Cwiczenia
vlogowe;.

Informacje dodatkowe
Forma zajec Metody i formy prowadzenia zaje¢
Cwiczenia Wyktad z prezentacjg multimedialng wybranych zagadnien, Metoda analizy przypadkéw,
Metoda ¢wiczeniowa, Metoda projektu
Forma zajec Warunki zaliczenia zajec
Cwiczenia bardzo dobry (bdb; 5,0): wiedza, bardzo dobrze opanowane umiejetnosci oraz wyksztatcone

kompetencje personalne i spoteczne

dobry plus (+db; 4,5): pogtebiona wiedza, dobrze wyuczone umiejetnosci oraz wyksztatcone
kompetencje personalne i spoteczne

dobry (db; 4,0): dobra wiedza, dobrze wyuczone umiejetnosci oraz wyksztatcone kompetencje
personalne i spoteczne

dostateczny plus (+dst; 3,5): zadawalajaca wiedza, wyuczone umiejetnosci oraz kompetencje
personalne i spoteczne

dostateczny (dst; 3,0): podstawowa wiedza, opanowane najwazniejsze umiejetnosci oraz
wyksztatcone podstawowe kompetencje personalne i spoteczne

niedostateczny (ndst; 2,0): niezadawalajgca wiedza, nieopanowane umiejetnosci oraz
niewyksztatcone kompetencje personalne i spoteczne

Literatura

Obowiazkowa

1. Schuy E., Fotografia produktowa, tédz 2017.
2. Kaczmarczyk M., Szkota meméw. W strone dydaktyki ewolucyjnej, Gliwice 2018

Dodatkowa

1. A., Zrozumie¢ social media,Gliwice 2020
2. Cyd L., Instagram i fotografia, Ozaréw 2018.

Wygenerowano: 2025-06-08 11:04 3/5



Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Rodzaje zajec studenta
Cwiczenia
Przygotowanie projektu

Przygotowanie do zaliczenia

taczny nakiad pracy studenta

Liczba punktéw ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zaje¢

10
25

20

Liczba godzin
55

ECTS
2
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

NMK_K2_U01

NMK_K2_U02

NMK_K2_U03

NMK_K2_U04

NMK_K2_U06

NMK_K2_U07

NMK_K2_U08

NMK_K2_U09

NMK_K2_U11

NMK_K2_Wo1

NMK_K2_W02

NMK_K2_W03

NMK_K2_W05

NMK_K2_W08

NMK_K2_W09

NMK_K2_W10

NMK_K2_W11

Wygenerowano:

Tresé

Absolwent/ka potrafi wtasciwie dobiera¢ Zrédta i informacje z nich pochodzace, dokonywac oceny,
krytycznej analizy, syntezy, twérczej interpretacji i prezentacji tych informacji w celu formutowania i
rozwigzywania ztozonych i nietypowych probleméw w zakresie komunikacji spotecznej i nowych mediéw

Absolwent/ka potrafi innowacyjnie wykonywac zadania w nieprzewidywalnych warunkach przez odpowiedni
dobor oraz stosowanie wtasciwych metod i narzedzi, w tym zaawansowanych technik informacyjno-
komunikacyjnych

Absolwent/ka potrafi wykorzystywac¢ posiadang wiedze do przystosowania istniejacych lub opracowania
nowych metod i narzedzi stuzacych do rozwigzywania problemdéw w zakresie komunikacji spotecznej i
nowych mediéw

Absolwent/ka potrafi wykorzystywac¢ posiadana wiedze do formutowania i rozwigzywania probleméw oraz
wykonywania zadan typowych dla dziatalnosci zawodowej dziennikarzy i innych twércéw w przestrzeni
nowych mediéw

Absolwent/ka potrafi umiejetnie wykorzystywad zdobyta wiedze w komunikowaniu spotecznym i
prowadzeniu debaty, rozszerzong o krytyczng analize skutecznosci i przydatnosci stosowanej wiedzy

Absolwent/ka potrafi kierowac praca zespotu, w tym redakcji, dziatéw odpowiedzialnych za komunikowanie
wewnetrzne lub zewnetrzne, reklame i marketing w organizacjach komercyjnych i niekomercyjnych oraz
wspétdziatad z innymi osobami w ramach tych prac i przyjmowa¢ w nich wiodaca role

Absolwent/ka potrafi samodzielnie planowad i realizowad wiasne uczenie sie przez cate zycie i
ukierunkowywac innych w tym zakresie

Absolwent/ka potrafi przygotowywac rézne prace pisemne i audiowizualne w jezyku polskim i jezyku obcym
o tematyce pozostajgcej w zainteresowaniu dziennikarstwa i komunikacji spotecznej, szczegélnie w kwestii
nowych medidéw

Absolwent/ka potrafi prowadzi¢ badania spoteczne niezbednych do opracowania diagnoz potrzeb
odbiorcéw medidw, dziatah promocyjno-reklamowych w nowych mediach, zagrozeh w przestrzeni
internetowej dotyczacej komunikowania

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu fakty, obiekty i zjawiska stanowigce zaawansowana
wiedze 0gdlng z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach, a takze sztuk plastycznych i konserwacji
dziet sztuki oraz nauk o bezpieczenstwie

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody i narzedzia opisu, w tym techniki pozyskiwania
i analizy danych oraz teorie dotyczace nowych mediéw i komunikacji spotecznej, wyjasniajace ztozone
zaleznosci miedzy elementami systemu komunikowania spotecznego i mediami cyfrowymi

Absolwent/ka zna i rozumie wybrane zagadnienia z zakresu zaawansowanej wiedzy szczegétowej, wtasciwe
dla kierunku nowe media w komunikacji oraz zastosowania praktyczne tej wiedzy w dziatalnosci zawodowe;j
dziennikarzy i innych twércdw w przestrzeni nowych mediéw

Absolwent/ka zna i rozumie ekonomiczne, prawne, etyczne i inne uwarunkowania dziatalnosci zawodowej
dziennikarzy i innych twércéw w przestrzeni nowych mediéw

Absolwent/ka zna i rozumie w spos6b pogtebiony wybrane metody i narzedzia opisu, w tym techniki
pozyskiwania danych oraz modelowania systemu komunikowania spotecznego i internetu, a takze
proceséw w nich zachodzacych i identyfikowania rzagdzacych nim prawidtowosci

Absolwent/ka zna i rozumie role nowych medidw, internetu i komunikowania masowego w funkcjonowaniu
grupy spotecznej, panstwa i wspélnoty miedzynarodowej oraz o ich historycznej ewolucji

Absolwent/ka zna i rozumie odbiorcéw nowych mediéw, dziatan promocyjno-reklamowych oraz posiada
pogtebiong wiedze o metodach diagnozowania ich potrzeb i oceny jakosci ustug

Absolwent/ka zna i rozumie znaczenie nowych technologii komunikacyjnych w funkcjonowaniu organizacji i
sposobach pracy w redakcjach, dziatach odpowiedzialnych za komunikowanie wewnetrzne lub zewnetrzne
instytucji komercyjnych i niekomercyjnych, a takze sposoby prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej w
przestrzeni internetowej
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