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Cele ksztatcenia dla zajec

Kod Cel

C1 Przygotowanie studentédw na globalne wyzwania i rynek pracy: kurs oferuje studentom mozliwos¢
uczestnictwa w miedzynarodowym konkursie “Global Online Marketing Academic Challenge”.

C2 Wspieranie studentéw rozwoju umiejetnosci pracy zespotowej poprzez prace zespotowg nad wybranymi
projektami.

C3 Zapoznanie studentéw z réznymi rodzajami marketingu i typami kampanii, ich obszarami skutecznosci oraz

strategiami i taktykami ich wykorzystania.

Cc4 Zapoznanie studentéw z charakterystykami i obszarami skutecznosci kanatéw i platform organicznych tresci
multimedialnych.

C5 Zapoznanie studentéw z charakterystykami i obszarami skutecznosci ptatnych platform i kanatéw tresci
multimedialnych.

Cé6 Zapoznanie studentéw z inteligentnymi narzedziami wspierajacymi projektowanie, tworzenie i zarzadzanie
organicznymi i ptatnymi tresciami marketingu multimedialnego.

C7 Zapoznanie studentéw ze strategiami i technikami planowania i przygotowania materiatéw wideo oraz
skutecznego wykorzystania narzedzi do serwowania na zadanie i strumieniowania live organicznych
i ptatnych tresci wideo.

c8 Zapoznanie studentéw z technikami programowania i APl narzedzi marketingowych do tworzenia rozwigzan
wspierajgcych procesy kampanii multimedialnych.

Cc9 Zapoznanie studentéw z narzedziami sztucznej inteligencji do wspierania dziatan marketingu
multimedialnego.

C10 Zapoznanie studentéw z zagadnieniami dotyczacymi narzedzi agregacji danych, planowania i implementacji
zintegrowanej sieci pomiaru i monitorowania skutecznosci kampanii multimedialnych.

Cl1 Zapoznanie studentéw z narzedziami i zagadnieniami zwigzanymi z integracja narzedzi agregaciji,
raportowania i wizualizacji danych historycznych i czasu rzeczywistego w spéjny inteligentny system
wnioskowania i podejmowania decyzji opartych na rzeczywistych, wyczerpujacych i aktualnych danych.

C12 Zapoznanie studentéw z zagadnieniami i technikami prowadzenia inteligentnych badan, audytéw
i monitorowania konkurencyjnosci firmy i dziatah rynkowych konkurencji w kontekscie planowania
i prowadzenia kampanii marketingu multimedialnego.

C13 Zapoznanie studentéw z wagg i zagadnieniami precyzji komunikacji marketingowej w kontekscie
personalizacji i badan segmentacji rynku zwigzanych z analizg charakterystyk i zachowan docelowych grup
odbiorcéw marketingu multimedialnego.

Cl14 Zapoznanie studentéw z waga i zagadnieniami precyzji komunikacji marketingowej w kontekscie rodzajéw,
formatéw, strategii i taktyk stosowania optymalnie dobranych spersonalizowanych multimedialnych tresci
organicznego i ptatnego marketingu.

C15 Zapoznanie studentéw z mechanizmami i technikami precyzyjnego kierowania organicznych i ptatnych tresci
przekazu multimedialnego.

Cl6 Zapoznanie studentéw z zagadnieniami i technikami prowadzenia audytéw, monitorowania, optymalizacji
i rozszerzania kampanii multimedialnych.

C17 Zapoznanie studentéw z zagadnieniami i sposobami monetyzacji tresci multimedialnych.
Wymagania wstepne

1. Biegtos¢ w korzystaniu z narzedzi internetowych.
2. Podstawy programowania.
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Efekty uczenia sie dla zajec

Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

W1 zna rézne rodzaje marketingu i typy kampanii, ich
obszary skutecznosci oraz strategie i taktyki ich
wykorzystania.

w2 zna charakterystyki i obszary skutecznosci wybranych
kanatéw i platform organicznych tresci
multimedialnych.

W3 zna charakterystyki i obszary skutecznosci wybranych
ptatnych platform i kanatéw tresci multimedialnych.

w4 Zna narzedzia i zagadnienia zwigzane
z projektowaniem, tworzeniem i zarzgdzaniem
organicznych i ptatnych tresci marketingu
multimedialnego.

W5 zna strategie i techniki planowania i przygotowania
materiatéw wideo oraz skutecznego wykorzystania
narzedzi do serwowania na zgdanie i strumieniowania
na zywo organicznych i ptatnych tresci wideo.

W6 zna techniki programowania i APl narzedzi
marketingowych do tworzenia rozwigzanh
wspierajgcych procesy kampanii multimedialnych.

W7 Zna narzedzia sztucznej inteligencji do wspierania
dziatan marketingu multimedialnego.

W8 zna zagadnienia i techniki dotyczace narzedzi
agregacji danych, planowania i implementacji
zintegrowanej sieci pomiaru i monitorowania
skutecznosci kampanii multimedialnych.

W9 zna narzedzia i zagadnienia dotyczacymi integracji
narzedzi agregacji, raportowania i wizualizacji danych
historycznych i czasu rzeczywistego do wsparcia
procesu wnioskowania i podejmowania decyzji
opartych na rzeczywistych, wyczerpujacych
i aktualnych danych.
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Efekty uczenia sie dla
kierunku

AIR_K4 W01,
AIR_K4_WO03

AIR_K4_WO1,
AIR_K4_W10

AIR_K4_WO01,
AIR_K4_W10

AIR_K4 W01,
AIR_K4_W05

AIR_K4_WO1,
AIR_K4_WO05

AIR_K4_WO01,
AIR_K4_WO06,
AIR_K4_W15

AIR_K4_WO1,
AIR_K4_W02,
AIR_K4_W03,
AIR_K4_ W07,
AIR_K4_W15

AIR_K4 W01,
AIR_K4_WO05,
AIR_K4_WO06,
AIR_K4_WO07,
AIR_K4_W15

AIR_K4 W01,
AIR_K4_W04,
AIR_K4_WO05,
AIR_K4_WO06,
AIR_K4_W07,
AIR_K4_W10,
AIR_K4_W15

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow
uczenia sie dla zajec

Test, Raport, Prezentacja
multimedialna,
Kwalifikacja w Global
Online Marketing
Academic Challenge

Test, Raport, Prezentacja
multimedialna,
Kwalifikacja w Global
Online Marketing
Academic Challenge

Test, Raport, Prezentacja
multimedialna,
Kwalifikacja w Global
Online Marketing
Academic Challenge

Test, Raport, Prezentacja
multimedialna,
Kwalifikacja w Global
Online Marketing
Academic Challenge

Test, Raport, Prezentacja
multimedialna,
Kwalifikacja w Global
Online Marketing
Academic Challenge

Test, Raport, Prezentacja
multimedialna,
Kwalifikacja w Global
Online Marketing
Academic Challenge

Test, Raport, Prezentacja
multimedialna,
Kwalifikacja w Global
Online Marketing
Academic Challenge

Test, Raport, Prezentacja
multimedialna,
Kwalifikacja w Global
Online Marketing
Academic Challenge

Test, Raport, Prezentacja
multimedialna,
Kwalifikacja w Global
Online Marketing
Academic Challenge
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Kod

W10

Wil

W12

W13

W14

W15

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

zna zagadnienia i techniki prowadzenia inteligentnych
badan, audytéw i monitorowania konkurencyjnosci
firmy i dziatah rynkowych konkurencji w kontekscie
planowania i prowadzenia kampanii marketingu
multimedialnego.

zna wage i zagadnienia zwigzane z precyzja
komunikacji marketingowej w kontekscie
personalizacji i badah segmentacji rynku docelowych
grup odbiorcédw marketingu multimedialnego.

Zna wage i zagadnienia zwigzane z precyzjg
komunikacji marketingowej w kontekscie rodzajéw,
formatdw, strategii i taktyk stosowania optymalnie
dobranych spersonalizowanych multimedialnych tresci
organicznego i ptatnego marketingu.

zna mechanizmy i techniki precyzyjnego kierowania
organicznych i ptatnych tresci przekazu
multimedialnego.

zna zagadnienia i techniki prowadzenia audytéw,
monitorowania, optymalizacji i rozszerzania kampanii
multimedialnych.

zna zagadnienia i sposoby zarabiania na tresci
multimedialnych.

Umiejetnosci - Student/ka:

ul

u2

U3

potrafi dobra¢ odpowiedni rodzaj kampanii i typ
kanatu do optymalnej komunikacji marketingowe;j

z optymalnie precyzyjnie zidentyfikowanymi profilami
odbiorcéw.

potrafi poréwnac i dobra¢ odpowiednie kanaty

i platformy organicznych tresci multimedialnych
optymalnego miksu mediéw kampanii
marketingowych.

potrafi poréwnac i dobra¢ odpowiednie ptatne
platformy i kanaty tresci multimedialnych

do optymalnego miksu mediéw kampanii
marketingowych.
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Efekty uczenia sie dla
kierunku

AIR_K4_WO1,
AIR_K4_W06,
AIR_K4_WO07,
AIR_K4_W08,
AIR_K4_W10,
AIR_K4_W15

AIR_K4_WO01,
AIR_K4_WO06,
AIR_K4_WO07,
AIR_K4_W10,
AIR_K4_W11,
AIR_K4_W15

AIR_K4 W01,
AIR_K4_WO06,
AIR_K4 W15

AIR_K4 W01,
AIR_K4_WO06,
AIR_K4_W10,
AIR_K4 W15

AIR_K4_WO01,
AIR_K4_W04,
AIR_K4_WO06,
AIR_K4_W10,
AIR_K4_W15

AIR_K4_W10,
AIR_K4_W15

AIR_K4_U01, AIR_K4_U05

AIR_K4_U01, AIR_K4_U05

AIR_K4_U01, AIR_K4_U05

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow
uczenia sie dla zajec

Test, Raport, Prezentacja
multimedialna,
Kwalifikacja w Global
Online Marketing
Academic Challenge

Test, Raport, Prezentacja
multimedialna,
Kwalifikacja w Global
Online Marketing
Academic Challenge

Test, Raport, Prezentacja
multimedialna,
Kwalifikacja w Global
Online Marketing
Academic Challenge

Test, Raport, Prezentacja
multimedialna,
Kwalifikacja w Global
Online Marketing
Academic Challenge

Test, Raport, Prezentacja
multimedialna,
Kwalifikacja w Global
Online Marketing
Academic Challenge

Test, Raport, Prezentacja
multimedialna,
Kwalifikacja w Global
Online Marketing
Academic Challenge

Projekt, Raport,
Prezentacja
multimedialna,
Kwalifikacja w Global
Online Marketing
Academic Challenge

Projekt, Raport,
Prezentacja
multimedialna,
Kwalifikacja w Global
Online Marketing
Academic Challenge

Projekt, Raport,
Prezentacja
multimedialna,
Kwalifikacja w Global
Online Marketing
Academic Challenge
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Kod

u4

us

u6

u7

us

uo

u10

ull

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

potrafi dobra¢ i wykorzysta¢ odpowiednie narzedzia
do projektowania, tworzenia i zarzadzania
organicznymi i ptatnymi tresciami marketingu
multimedialnego.

potrafi zaplanowad i przygotowa¢ materiat wideo oraz
skutecznie wykorzystac narzedzia do serwowania

na zadanie i strumieniowania na zywo organicznych

i ptatnych tresci wideo.

potrafi dobrac i wykorzysta¢ odpowiednie techniki
programowania i APl narzedzi marketingowych to
tworzenia narzedzi wspierajgcych procesy kampanii
multimedialnych.

potrafi wykorzystac narzedzia sztucznej inteligencji
do wspierania dziatah marketingu multimedialnego.

potrafi zaplanowac i zaimplementowac zintegrowang
sie¢ pomiaru i monitorowania skutecznosci kampanii
multimedialnych.

potrafi zaimplementowa¢, zintegrowac i inteligentnie
wykorzysta¢ narzedzia systemu analitycznego
w procesie wnioskowania i podejmowania decyzji.

potrafi przeprowadzi¢ inteligentne badania, audyt

i monitorowa¢ konkurencyjnos¢ firmy i dziatania
rynkowe konkurencji w konteks$cie przygotowywania

i prowadzenia kampanii marketingu multimedialnego.

potrafi przeprowadzi¢ badania i precyzyjnie
zidentyfikowac istotne charakterystyki profilu

i zachowan docelowych grup odbiorcéw do optymalnej
komunikacji marketingu multimedialnego.
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Efekty uczenia sie dla
kierunku

AIR_K4_U02,
AIR_K4_U03,
AIR_K4_UO08,
AIR_K4_U11,
AIR_K4_U13, AIR_K4_U23

AIR_K4_U02,
AIR_K4_U03,
AIR_K4_U08,
AIR_K4_U11,
AIR_K4_U13, AIR_K4_U23

AIR_K4_U02,
AIR_K4_U03,
AIR_K4_U04,
AIR_K4_U07,
AIR_K4_U08,
AIR_K4_U11, AIR K4 _U23

AIR_K4_U02,
AIR_K4_U03,
AIR_K4_U04,
AIR_K4_U07,
AIR_K4_U08,
AIR_K4_U09,
AIR_K4_U11, AIR K4 _U23

AIR_K4_U01,
AIR_K4_U02,
AIR_K4_U03,
AIR_K4_U07,
AIR_K4_U08,
AIR_K4_U11, AIR_K4_U23

AIR_K4_U02,
AIR_K4_U03,
AIR_K4_U04,
AIR_K4_U07,
AIR_K4_UO08,
AIR_K4_U09,
AIR_K4_U11,
AIR_K4_U19, AIR K4 _U23

AIR_K4_U02,
AIR_K4_U03,
AIR_K4_U04,
AIR_K4_U08,
AIR K4 _U11,
AIR_K4_U19, AIR_K4_U23

AIR_K4_U02,
AIR_K4_U03,
AIR_K4_U04,
AIR_K4_U08,
AIR_K4_U09,
AIR_K4_U11, AIR_K4_U23

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow
uczenia sie dla zajec

Projekt, Raport,
Prezentacja
multimedialna,
Kwalifikacja w Global
Online Marketing
Academic Challenge

Projekt, Raport,
Prezentacja
multimedialna,
Kwalifikacja w Global
Online Marketing
Academic Challenge

Projekt, Raport,
Prezentacja
multimedialna,
Kwalifikacja w Global
Online Marketing
Academic Challenge

Projekt, Raport,
Prezentacja
multimedialna,
Kwalifikacja w Global
Online Marketing
Academic Challenge

Projekt, Raport,
Prezentacja
multimedialna,
Kwalifikacja w Global
Online Marketing
Academic Challenge

Projekt, Raport,
Prezentacja
multimedialna,
Kwalifikacja w Global
Online Marketing
Academic Challenge

Projekt, Raport,
Prezentacja
multimedialna,
Kwalifikacja w Global
Online Marketing
Academic Challenge

Projekt, Raport,
Prezentacja
multimedialna,
Kwalifikacja w Global
Online Marketing
Academic Challenge
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Kod

ulz

uli3

ul4

uls

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

potrafi dobrac strategie i taktyki, rodzaje i formaty
spersonalizowanych multimedialnych tresci
organicznego i ptatnego marketingu do optymalnej
komunikacji z precyzyjnie zidentyfikowanymi
segmentami docelowych odbiorcéw.

potrafi dobra¢ i wdrozy¢ optymalne kierowanie
organicznych i ptatnych tresci przekazu
multimedialnego

potrafi przeprowadzi¢ audyt, monitorowac,
optymalizowac i rozszerza¢ kampanie multimedialne.

potrafi dobra¢ i zaimplementowad techniki i narzedzia
do zarabiania na tresci multimedialnych.

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1

K2

K3

K4

jest gotowy/a do efektywnego rozwoju osobistego
na bazie zasobéw online.

jest gotowy/a do globalnej wspétpracy i budowania
profesjonalnej sieci w zakresie spotecznosci
marketingu multimedialnego, taczac sie z ekspertami
i innymi studentami z Swiecie.

jest gotowy/a do budowania marki osobistej
i tworzenia wtasnego portfolio w obszarze marketingu
multimedialnego.

jest gotowy/a do uczenia sie przez cate zycie
i efektywnego rozwoju osobistego w stale rozwijajgcej
sie branzy marketingu multimedialnego.
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Efekty uczenia sie dla
kierunku

AIR_K4_U02,
AIR_K4_U03,
AIR_K4_U04,
AIR_K4_UO08,
AIR_K4_U11, AIR_K4_U23

AIR_K4_U02,
AIR_K4_U03,
AIR_K4_U04,
AIR_K4_U08,
AIR_K4_U11, AIR_K4_U23

AIR_K4_U02,
AIR_K4_U03,
AIR_K4_U08,
AIR_K4_U09,
AIR_K4_U11,
AIR_K4_U19, AIR_K4_U23

AIR_K4_U02,
AIR_K4_U03,
AIR_K4_U04,
AIR_K4_U08,
AIR K4 _U11,
AIR_K4_U13, AIR_K4_U23

AIR_K4_K01, AIR_K4_K02,
AIR_K4_K04, AIR_K4_K05,
AIR_K4_K07, AIR_K4_KO08

AIR_K4 K01, AIR_K4 K02,
AIR_K4_K04, AIR_K4 K05,
AIR_K4_K06, AIR_K4 K07,
AIR_K4_K08

AIR_K4 K01, AIR_K4 K02,
AIR_K4_K03, AIR_K4_K04,
AIR_K4_K05, AIR_K4_K06,
AIR_K4_KO07

AIR_K4_K01, AIR_K4_K02,
AIR_K4_K04, AIR_K4_K05,
AIR_K4_K06, AIR_K4_K07

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow
uczenia sie dla zajec

Projekt, Raport,
Prezentacja
multimedialna,
Kwalifikacja w Global
Online Marketing
Academic Challenge

Projekt, Raport,
Prezentacja
multimedialna,
Kwalifikacja w Global
Online Marketing
Academic Challenge

Projekt, Raport,
Prezentacja
multimedialna,
Kwalifikacja w Global
Online Marketing
Academic Challenge

Projekt, Raport,
Prezentacja
multimedialna,
Kwalifikacja w Global
Online Marketing
Academic Challenge

Projekt, Raport,
Prezentacja
multimedialna,
Kwalifikacja w Global
Online Marketing
Academic Challenge

Projekt, Raport,
Prezentacja
multimedialna,
Kwalifikacja w Global
Online Marketing
Academic Challenge

Projekt, Raport,
Prezentacja
multimedialna,
Kwalifikacja w Global
Online Marketing
Academic Challenge

Projekt, Raport,
Prezentacja
multimedialna,
Kwalifikacja w Global
Online Marketing
Academic Challenge
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Kod

K5

K6

K7

Lp.

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

jest gotowy/a do efektywnej pracy indywidualnej
i wspotpracy w zespole w zakresie projektéw
marketingu multimedialnego.

jest gotowy/a petnic role lidera w projektach

zespotowych w zakresie marketingu multimedialnego.

jest gotowy/a do efektywnego dostosowywania sie
do zmieniajgcych sie wymagan, nowych narzedzi

i pojawiajacych sie trendéw w zakresie marketingu
multimedialnego.

Efekty uczenia sie dla
kierunku

AIR_K4_K01, AIR_K4_K02,
AIR_K4_K04, AIR_K4_K05,
AIR_K4_K06, AIR_K4_K07

AIR_K4 K01, AIR_K4 K02,
AIR_K4_K04, AIR_K4 K05,
AIR_K4_K06, AIR_K4_KO07

AIR_K4_KO01, AIR_K4_K06,
AIR_K4_KO07, AIR_K4_K08

Tresci programowe dla zajec

Tresci programowe dla zajec

Marketing multimedialny - rodzaje marketingu i typy
kampanii - poréwnanie obszaréw skutecznosci,
strategii i taktyk w inteligentnej erze wielokanatowe;j.

Charakterystyki i poréwnanie obszaréw skutecznosci
platform i kanatéw organicznych tresci
multimedialnych.

Charakterystyki i poréwnanie obszaréw skutecznosci
ptatnych platform i kanatéw tresci multimedialnych.

Inteligentne narzedzia wspierajgce projektowanie,
tworzenie i zarzgdzanie organicznymi i ptatnymi
treSciami marketingu multimedialnego.

Strategie i techniki planowania i przygotowania
materiatéw wideo oraz skuteczne wykorzystanie
narzedzi do serwowania na zgdanie i strumieniowania
live organicznych i ptatnych tresci wideo.

Techniki programowania i APl narzedzi
marketingowych do tworzenia rozwigzan
wspierajgcych procesy kampanii multimedialnych.

Narzedzia sztucznej inteligencji do wsparcia dziatan
marketingu multimedialnego.

Integracja narzedzi agregacji danych - planowanie i
implementacja zintegrowanej sieci pomiaru i
monitorowania skutecznosci kampanii
multimedialnych.

Wygenerowano: 2025-01-11 01:45

Efekty uczenia sie dla
zajec

W1, Ul

W1, w2, Ul, U2

W1, W3, Ul, U3

W1, w4, Ul, u4

W1, W5, Ul, U5

W1, W6, U1, U6

W1, We, W7, U1, U6, U7

W1, We, W7, W8, U1, U6,
u7, us

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow
uczenia sie dla zajec

Projekt, Raport,
Prezentacja
multimedialna,
Kwalifikacja w Global
Online Marketing
Academic Challenge

Projekt, Raport,
Prezentacja
multimedialna,
Kwalifikacja w Global
Online Marketing
Academic Challenge

Projekt, Raport,
Prezentacja
multimedialna,
Kwalifikacja w Global
Online Marketing
Academic Challenge

Formy zajec

Wyktad, Laboratorium

Wyktad, Laboratorium

Wyktad, Laboratorium

Wyktad, Laboratorium

Wyktad, Laboratorium

Wyktad, Laboratorium

Wyktad, Laboratorium

Wyktad, Laboratorium
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Lp.

10.

11.

12.

13.

14,

15.

Tresci programowe dla zajec

Integracja analitycznych narzedzi raportowania i
wizualizacji danych historycznych i czasu
rzeczywistego w spéjny inteligentny system
wnioskowania i podejmowania decyzji.

Inteligencja marketingowa - badania, audyt i
monitorowanie konkurencyjnosci firmy i dziatan
rynkowych konkurencji w procesie planowania i
prowadzenia kampanii marketingu multimedialnego.

Precyzja komunikacji marketingowej - personalizacja i
badanie segmentacji rynku - analiza charakterystyk i
zachowan docelowych grup odbiorcédw marketingu
multimedialnego.

Precyzja komunikacji marketingowej - rodzaje,
formaty, poréwnanie strategii i taktyk stosowania
optymalnie dobranych spersonalizowanych
multimedialnych tresci organicznego i ptatnego
marketingu.

Mechanizmy i techniki precyzyjnego kierowania
organicznych i ptatnych tresci przekazu
multimedialnego.

Audyt, monitorowanie, optymalizacja i rozszerzanie
kampanii multimedialnych - szybkie usuwanie strat i
rozszerzanie obszaréw sukcesu kampanii.

Sposoby zarabiania na tresciach multimedialnych.

Efekty uczenia sie dla
zajec

W1, wWe, W7, W9, U1, U6,
u7, u9

W1, W10, W6, W7, U1,
u1o0, U6, U7

W1, w10, W11, we, U1,
ulo0, Ull, uUe, U7

W1, W10, W11, w12,
W6, W7, Ul, U10, Ull,
ulz, ue, U7

W1, W11, W12, W13,
W6, W7, U1, Ull, U12,
U13, Ue, U7

W1, W11, W12, W13,
W14, We, W7, U1, U11,
Ul2, U13, Ul4, U6, U7,
K1, K2, K3, K4, K5, K6

W1, W15, W6, W7, U1,
u15, Ue, U7, K1, K3, K6,
K7

Informacje dodatkowe

Formy zajec

Wyktad, Laboratorium

Wyktad, Laboratorium

Wyktad, Laboratorium

Wyktad, Laboratorium

Wyktad, Laboratorium

Wyktad, Laboratorium

Wyktad, Laboratorium

Forma zajec

Wyktad

Laboratorium

Forma zajec

Wyktad

Metody i formy prowadzenia zaje¢

Wyktad z prezentacjg multimedialng wybranych zagadnien, Metoda analizy przypadkéw,
Uczenie problemowe (Problem-based learning), Metoda warsztatowa, Demonstracje dZzwiekowe
i/lub video, Praca w grupach

Dyskusja, Metoda analizy przypadkéw, Uczenie problemowe (Problem-based learning), Metoda
laboratoryjna, Metoda warsztatowa, Metoda projektu, Pokaz i obserwacja, Metoda aktywizujaca
- "burza mézgdéw", Metoda aktywizujagca - technika analizy SWOT, Metoda aktywizujaca -
konstruowanie "map mysli", Praca w grupach

Warunki zaliczenia zajec

Warunkiem zaliczenia jest zdanie testu na pozytywng ocene. Skala ocen jest nastepujgca:
» Ocena 3 - uzyskanie wyniku 50% z testéw

* Ocena 3,5 - uzyskanie wyniku 60% z testéw

* Ocena 4 - uzyskanie minimum wyniku 70% z testéw

* Ocena 4,5 - uzyskanie minimum wyniku 80% z testéw

* Ocena 5 - uzyskanie minimum wyniku 90% z testéw
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Forma zajec Warunki zaliczenia zajec

Laboratorium Warunkiem zaliczenia jest przedstawienie projektu i opracowanie raportu. Skala ocen jest
nastepujaca:
* Ocena 3 - wykonanie bazowego projektu na poziomie dostatecznym.
* Ocena 3,5 - wykonanie bazowego projektu na poziomie wyzszym niz dostatecznym i nizszym
niz dobrym.
* Ocena 4 - dobra jakos¢ zaliczeniowego projektu wraz ze spéjnym czytelnym raportem
(dokumentacja projektu).
* Ocena 4,5 - odpowiednio wyzsza jakos¢ zaliczeniowego projektu wraz ze spéjnym czytelnym
raportem (dokumentacjg projektu).
* Ocena 5 - wysoka jakos¢ zaliczeniowego projektu wraz ze spéjnym i czytelnym raportem
(dokumentacja projektu).

Literatura
Obowiazkowa

1. Krzysztof Marzec, Tomasz Trzdsto, Marketing internetowy w Google. Pozycjonowanie, Ads & Analytics dla biznesu, e-
commerce, marketeréw, Wydawnictwo: Onepress, s. 328

2. Ze wzgledu na dynamiczny rozwéj technologii marketingu multimedialnego ostateczny spis literatury bedzie podany
studentom na pierwszych zajeciach.

Dodatkowa

1. Martyna Zastrozna, "Google Analytics w biznesie. Poradnik dla zaawansowanych", Helion, 2022
2. Google Analytics: marketingplatform.google.com/about/analytics/

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zajec studenta . . .
na zrealizowane rodzaje zajec

Wyktad 15
Laboratorium 15
Przygotowanie raportu 15
Przygotowanie projektu 10
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 5

Liczba godzin

taczny nakiad pracy studenta 60

ECTS

Liczba punktéw ECTS 5

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

AIR_K4 K01

AIR_K4_K02

AIR_K4 K03

AIR_K4 K04

AIR_K4 K05

AIR_K4_K06

AIR_K4 K07

AIR_K4 K08

AIR_K4_U01

AIR_K4_U02

AIR_K4_U03

AIR_K4_U04

AIR_K4_U05

AIR_K4_U07

AIR_K4_U08

AIR_K4_U09

AIR_K4 U11

AIR_K4_U13

Tresé

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do krytycznej oceny wiasnej wiedzy i umiejetnosci; precyzyjnego
formutowania pytan; dalszego ksztatcenia sie oraz systematycznego zapoznawania sie z czasopismami
naukowymi i popularno-naukowymi z zakresu pytan dotyczacych nauk fizycznych, informatyki i
telekomunikacji oraz nauk o zarzadzaniu i jakosci

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do doceniania znaczenia uczciwosci intelektualnej w dziataniach wiasnych i
innych oséb oraz dostrzegania probleméw etycznych w kontekscie rzetelnosci badawczej (plagiat czy tez
auto-plagiat), jak i odpowiedzialnosci za srodowisko spoteczne (przestrzeganie zobowigzan i uczciwos¢
zawodowa)

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do popularyzacji wiedzy z zakresu najnowszych osiggnie¢ naukowych i
technologicznych oraz nowoczesnych technologii informatyczno-telekomunikacyjnych

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do kreatywnego dziatania w ramach narzuconych struktur organizacyjno-
prawnych

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do wtasciwego okreslania priorytetéw realizowanych zadan, takze z
wykorzystaniem metodyki prowadzenia projektéw

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do formutowania opinii na temat podstawowych wyzwan, przed ktérymi stoi
Internet Przysztosci oraz wspétczesna telekomunikacja i informatyka

Absolwent/ka jest gotédw/gotowa do profesjonalnego podejscia przy rozwigzywaniu probleméw technicznych
i podejmowania odpowiedzialnosSci za proponowane przez siebie rozwigzania opierajac sie na rzetelnej
wiedzy dotyczacej podstaw fizycznych oraz osiggnieciach informatyki i telekomunikacji

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do oceny réznorodnosci oferty produktowej i optymalizowania na tej
podstawie technicznej oraz finansowej efektywnosci przedsiewziecia

Absolwent/ka potrafi efektywnie korzysta¢ z dostepnych Zrédet danych, zaréwno w formie klasycznej (teksty
i ksigzki), jak i nowoczesnej (Internet, fora dyskusyjne, bazy danych itp.)

Absolwent/ka potrafi efektywnie porozumiewac sie i wymienia¢ informacje przy pomocy nowoczesnych
technik informacyjno-telekomunikacyjnych, takze w jezyku angielskim

Absolwent/ka potrafi sporzadzac opracowania naukowe oraz dokumentacje projektowg, takze w jezyku
angielskim, zgodnie z narzuconymi wymogami, z wykorzystaniem dostepnych systeméw informatycznych

Absolwent/ka potrafi referowad zagadnienia zwigzane z analizowanym problemem technicznym, takze w
jezyku angielskim; skutecznie komunikowac sie zaréwno ze specjalistami, jak i niespecjalistami w zakresie
problematyki wtasciwej dla studiowanych obszaréw: fizyki, informatyki i telekomunikacji, nauk o zarzadzaniu
i jakosci

Absolwent/ka potrafi samodzielnie wyszukiwa¢ niezbedne w procesie projektowania informacje oraz
doszkala¢ sie w miare potrzeb, ze szczegdinym uwzglednieniem mozliwosci oferowanych w tym zakresie
przez Internet i systemy nauczania na odlegtos¢

Absolwent/ka potrafi postugiwaé sie narzedziami i metodami oferowanymi przez nowe technologie
informacyjno-telekomunikacyjne; opierajac sie na wiedzy o zjawiskach i procesach fizycznych krytycznie i
realistycznie ocenia¢ mozliwosci, ktére oferujg nowe technologie stosowane w informatyce i telekomunikacji

Absolwent/ka potrafi prowadzi¢ proces projektowy, wtasciwie dobierajgc metody i narzedzia do
modelowania i wizualizacji

Absolwent/ka potrafi tgczy¢ kluczowa wiedze z zakresu fizyki, informatyki i telekomunikacji oraz obszaréw
pokrewnych do rozwigzywania ztozonych i nietypowych probleméw w zmiennych i nie w petni
przewidywalnych uwarunkowaniach ekonomicznych (zwtaszcza w kontekscie gospodarki opartej na wiedzy)

Absolwent/ka potrafi wspétpracowad w grupie kilku oséb; przyja¢ odpowiedzialnos¢ za prace zespotu;
sporzadzi¢ i przedstawi¢ raport zawierajgcy wyniki wykonanej pracy

Absolwent/ka potrafi oceni¢ jako$¢ obrazu i dzwieku oraz sformutowa¢ wymagania dla systemu stuzgcego do
realizacji podstawowych ustug multimedialnych wykorzystujac wiedze dotyczaca wtasnosci fal akustycznych
i fal elektromagnetycznych
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Kod

AIR_K4_U19

AIR_K4_U23

AIR_K4 W01

AIR_K4 W02

AIR_K4_ W03

AIR_K4_W04

AIR_K4_WO05

AIR_K4_ W06

AIR_K4_WO07

AIR_K4 W08

AIR_K4_W10

AIR_K4 W11

AIR_K4_W15
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Tresé

Absolwent/ka potrafi opierajac sie na posiadanej wiedzy formutowac hipotezy i testowac poprawnosc
projektowanego rozwigzania komputerowego

Absolwent/ka potrafi efektywnie pracowa¢ indywidualnie oraz zespotowo i ponosi¢ odpowiedzialnos¢ za
wspdlnie realizowane zadania, a w obliczu postepu technologicznego samodzielnie planowaé uzupetnianie
wiedzy i wymagac tego od cztonkéw zespotu

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu wybrane zagadnienia z zakresu fizyki, informatyki i
telekomunikacji oraz nauk o zarzadzaniu jakosci, przydatne w zakresie modelowania i rozwigzywania
problemdéw interdyscyplinarnych na styku tych dziedzin

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu kluczowe osiggniecia nowoczesnej fizyki, stanowigce
uporzadkowang podstawe teoretyczng rozwigzan informatyki technicznej i telekomunikacji, a takze
kluczowe osiggniecia w naukach o zarzadzaniu i jakosci

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu trendy rozwojowe w zakresie fizyki, informatyki i
telekomunikacji, a takze nauk o zarzadzaniu i jakosci, ze szczegdlnym uwzglednieniem wzajemnego
przenikania sie tych dziedzin

Absolwent/ka zna i rozumie podstawowe technologie stosowane do rozwigzywania probleméw praktycznych
z pogranicza fizyki (zastosowania pétprzewodnikéw, fotonika, fizyka materiatéw magnetycznych) oraz
informatyki i telekomunikacji (systemy bezprzewodowe, sieci komputerowe i telekomunikacyjne)

Absolwent/ka zna i rozumie spoteczne, ekonomiczne, prawne, psychologiczne i socjologiczne
uwarunkowania i konsekwencje swoich dziatan, szczegdlnie w zakresie projektowania, wdrazania i
wykorzystywania nowych systeméw i technologii

Absolwent/ka zna i rozumie zasady zarzadzania projektami i przedsiebiorstwami, wykorzystujacymi
nowoczesne technologie informacyjno-telekomunikacyjne

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu prawne aspekty ochrony wtasnosci przemystowe;j i
intelektualnej, a takze prawne i etyczne zasady stosowania nowych technologii informacyjno-
telekomunikacyjnych

Absolwent/ka zna i rozumie podstawy dziatania matej lub Sredniej firmy (przedsiebiorczos¢, mikro- i
makroekonomia)

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebiony sposéb wybrane zagadnienia z nauk ekonomicznych (zwtaszcza
mikroekonomii) oraz nauk o zarzadzaniu i jakosci

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebiony sposéb wybrane zagadnienia dotyczace nauk o organizacji
spoteczenstwa, zmianach w nim zachodzacych oraz cechach gospodarki opartej na wiedzy

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu nowoczesne techniki informatyczne, w szczegdlnosci
techniki i jezyki programowania imperatywnego i deklaratywnego, technologie Internetu (przygotowywanie i
udostepnianie zawartosci stron WWW i ustug sieciowych), metodyke projektowania oprogramowania i
zarzadzania procesem projektowym
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