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Planowanie budżetu
Sylabus zajęć

Informacje podstawowe

Kierunek studiów
Dziennikarstwo i komunikacja społeczna

Specjalność
Promocja i obsługa eventów

Jednostka organizacyjna
Wydział Nauk Politycznych i Dziennikarstwa

Poziom studiów
studia drugiego stopnia

Forma studiów
studia niestacjonarne

Profil studiów
profil praktyczny

Cykl dydaktyczny
2024/25

Kod zajęć
14DKSPOEN.21S.13510.24

Języki wykładowe
polski

Obligatoryjność
Obowiązkowy specjalnościowy

Blok zajęciowy
Przedmioty specjalnościowe

Koordynator zajęć Artur Pohl

Prowadzący zajęcia Artur Pohl

Okres
Rok 1

Forma zajęć / liczba godzin / forma zaliczenia
• Ćwiczenia: 10, Zaliczenie z oceną

Liczba
punktów ECTS
1

Cele kształcenia dla zajęć

Kod Cel

C1 Przekazanie studentom wiedzy na temat finansowych aspektów organizacji eventów.

C2 Zapoznanie studentów z zasadami planowania i kontroli budżetu eventu.

C3 Przygotowanie studentów do planowania budżetu eventu z perspektywy agencji eventowej i organizacji
samodzielnie organizującej wydarzenie.
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Efekty uczenia się dla zajęć

Kod Efekty uczenia się dla zajęć w zakresie Efekty uczenia się dla
kierunku

Metody weryfikacji
osiągnięcia efektów
uczenia się dla zajęć

Wiedzy – Student/ka:

W1 Zna podstawowe pojęcia związane z planowaniem
budżetu eventu.

DKS_K2_W05,
DKS_K2_W06,
DKS_K2_W07

Test

W2 Ma wiedzę na temat procesu planowania budżetu
eventu.

DKS_K2_W05,
DKS_K2_W06,
DKS_K2_W07

Test, Projekt, Prezentacja
multimedialna

W3 Ma wiedzę na temat rodzajów kosztów związanych
z przygotowaniem i realizacją eventu.

DKS_K2_W05,
DKS_K2_W06,
DKS_K2_W07

Test, Projekt, Prezentacja
multimedialna

W4 Ma wiedzę na temat metod i zasad pozyskiwania
środków na organizację eventu.

DKS_K2_W05,
DKS_K2_W06,
DKS_K2_W07

Test, Projekt, Prezentacja
multimedialna

Umiejętności – Student/ka:

U1 Potrafi opisać proces planowania budżetu eventu. DKS_K2_U04,
DKS_K2_U06

Test, Projekt, Prezentacja
multimedialna

U2 Potrafi pozyskiwać środki na organizację eventu. DKS_K2_U02,
DKS_K2_U03

Test, Projekt, Prezentacja
multimedialna

U3 Potrafi opracowywać budżet eventu z perspektywy
organizacji, która samodzielnie planuje wydarzenie
i agencji eventowej.

DKS_K2_U03,
DKS_K2_U04

Projekt, Prezentacja
multimedialna

U4 Potrafi dobierać i odpowiednio wykorzystywać
odpowiednie wskaźniki do oceny skuteczności
i efektywności eventu.

DKS_K2_U03,
DKS_K2_U04

Test, Projekt, Prezentacja
multimedialna

Kompetencji społecznych – Student/ka:

K1 Jest przygotowany do samodzielnego i zespołowego
rozwiązywania problemów związanych z planowaniem
i kontrolą budżetu eventu.

DKS_K2_K02,
DKS_K2_K03,
DKS_K2_K04,
DKS_K2_K06

Projekt, Prezentacja
multimedialna

Treści programowe dla zajęć

Lp. Treści programowe dla zajęć Efekty uczenia się dla
zajęć Formy zajęć

1. Określenie budżetu jako element procesu planowania
eventu i tworzenia oferty przez agencję eventową.

W1, W2, U1 Ćwiczenia

2. Wprowadzenie do planowania budżetu eventu –
wyjaśnienie pojęć finansowych.

W1, W2, U1 Ćwiczenia

3. Szacowanie kosztów eventu. Koszty na etapie
przygotowania i realizacji eventu. Koszty wewnętrzne
(koszty agencji) i zewnętrzne.

W2, W3, U1, U3, K1 Ćwiczenia

4. Sponsoring jako sposób pozyskiwania środków na
organizację eventu. Rodzaje sponsoringu, zasady
współpracy ze sponsorami, oferta sponsorska.

W2, W4, U1, U2, U3, K1 Ćwiczenia
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Lp. Treści programowe dla zajęć Efekty uczenia się dla
zajęć Formy zajęć

5. Organizacja kampanii fundraisingowej. W2, W3, U1, U3, K1 Ćwiczenia

6. Określanie efektów eventu oraz ocena jego
skuteczności i efektywności w krótkim i długim
okresie.

W2, U1, U3, U4, K1 Ćwiczenia

7. Planowanie i kontrola budżetu eventu w praktyce
gospodarczej – perspektywa agencji eventowej i
organizacji, która samodzielnie planuje wydarzenie.

W2, U1, U3, U4, K1 Ćwiczenia

Informacje dodatkowe

Forma zajęć Metody i formy prowadzenia zajęć

Ćwiczenia Wykład z prezentacją multimedialną wybranych zagadnień, Wykład konwersatoryjny, Dyskusja,
Metoda analizy przypadków, Rozwiązywanie zadań (np.: obliczeniowych, artystycznych,
praktycznych), Metoda projektu, Praca w grupach

Forma zajęć Warunki zaliczenia zajęć

Ćwiczenia Obecność obowiązkowa (dopuszczalna jedna nieobecność nieusprawiedliwiona).
Na ocenę końcową składają się wyniki z: testu, projektu oraz prezentacji multimedialnej.
Kryteria oceny:
bardzo dobry (bdb; 5,0): doskonała wiedza, bardzo dobrze opanowane umiejętności oraz
wykształcone kompetencje personalne i społeczne
dobry plus (+db; 4,5): pogłębiona wiedza, dobrze wyuczone umiejętności oraz wykształcone
kompetencje personalne i społeczne
dobry (db; 4,0): dobra wiedza, dobrze wyuczone umiejętności oraz wykształcone kompetencje
personalne i społeczne
dostateczny plus (+dst; 3,5): zadawalająca wiedza, wyuczone umiejętności oraz kompetencje
personalne i społeczne
dostateczny (dst; 3,0): podstawowa wiedza, opanowane najważniejsze umiejętności oraz
wykształcone podstawowe kompetencje personalne i społeczne
niedostateczny (ndst; 2,0): niezadawalająca wiedza, nieopanowane umiejętności oraz
niewykształcone kompetencje personalne i społeczne

Literatura
Obowiązkowa

Datko M. (2012). Sponsoring - klucz nowoczesnego marketingu.1.
Grzegorczyk A. (2009). Event marketing jako nowa forma organizacji procesów komunikacyjnych.2.
Jaworowicz M., Jaworowicz P. (2016). Event marketing w zintegrowanej komunikacji marketingowej.3.
Kozielski R.(red.) (2017). Wskaźniki marketingowej.4.
Mruk H., Kuca A. (red.) (2006). Marketing targowy. Vademecum wystawcy.5.
Osiej M. (2016). Fundraising krok po kroku: jak zdobyć pieniądze na twoje projekty?.6.
Strony internetowe agencji eventowych.7.

Nakład pracy studenta i punkty ECTS

Rodzaje zajęć studenta Średnia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajęć

Ćwiczenia 10
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Czytanie wskazanej literatury 5

Przygotowanie prezentacji multimedialnej 5

Przygotowanie projektu 5

Przygotowanie do zaliczenia 5

Łączny nakład pracy studenta Liczba godzin
30

Liczba punktów ECTS ECTS
1

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Efekty uczenia się dla kierunku

Kod Treść

DKS_K2_K02
Absolwent/ka jest gotów/gotowa do odpowiedzialnego pełnienia ról zawodowych, z uwzględnieniem
zmieniających się potrzeb społecznych, oraz zachowywania się w sposób profesjonalny i etyczny w pracy
zawodowej oraz działalności publicznej

DKS_K2_K03
Absolwent/ka jest gotów/gotowa do uznawania znaczenia wiedzy w rozwiązywaniu problemów
poznawczych i praktycznych w naukach o komunikowaniu i mediach oraz zasięgania opinii ekspertów w
przypadku trudności z samodzielnym rozwiązaniem problemu

DKS_K2_K04 Absolwent/ka jest gotów/gotowa do inicjowania działań na rzecz interesu publicznego oraz wypełniania
zobowiązań społecznych, inspirowania i organizowania działalności na rzecz środowiska społecznego

DKS_K2_K06 Absolwent/ka jest gotów/gotowa do wykazywania się w pracy zawodowej i aktywności publicznej
przedsiębiorczością i innowacyjnością

DKS_K2_U02
Absolwent/ka potrafi innowacyjnie wykonywać zadania w nieprzewidywalnych warunkach przez odpowiedni
dobór oraz stosowanie właściwych metod i narzędzi, w tym zaawansowanych technik informacyjno-
komunikacyjnych

DKS_K2_U03 Absolwent/ka potrafi wykorzystywać posiadaną wiedzę do przystosowania istniejących lub opracowania
nowych metod i narzędzi służących do rozwiązywania problemów w zakresie komunikacji społecznej

DKS_K2_U04 Absolwent/ka potrafi wykorzystywać posiadaną wiedzę do formułowania i rozwiązywania problemów oraz
wykonywania zadań typowych dla działalności zawodowej dziennikarza i specjalisty ds. komunikacji

DKS_K2_U06 Absolwent/ka potrafi umiejętnie wykorzystywać zdobytą wiedzę w komunikowaniu społecznym i
prowadzeniu debaty, rozszerzoną o krytyczną analizę skuteczności i przydatności stosowanej wiedzy

DKS_K2_W05 Absolwent/ka zna i rozumie ekonomiczne, prawne, etyczne i inne uwarunkowania działalności zawodowej
dziennikarzy i specjalistów od komunikacji społecznej

DKS_K2_W06 Absolwent/ka zna i rozumie w pogłębionym stopniu zasady ochrony własności przemysłowej i prawa
autorskiego oraz wynikające z nich konsekwencje

DKS_K2_W07 Absolwent/ka zna i rozumie podstawowe zasady tworzenia i rozwoju różnych form przedsiębiorczości
związane z sektorem mediów i komunikacji


