UNIWERSYTET
IM, ADAMA MICKIEWICZA

uAM W POZNANIU

Promocja panstwa i regionu
Sylabus zajec

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Komunikacja europejska 2023/24

Specjalnos¢ Kod zajec

Komunikacja kulturowa 16KEPKKUS.24S5.12251.23
Jednostka organizacyjna Jezyki wyktadowe

Instytut Kultury Europejskiej w Gnieznie polski

Poziom studiow Obligatoryjnos¢

studia drugiego stopnia Obowigzkowy specjalnosciowy
Forma studiéw Blok zajeciowy

studia stacjonarne Przedmioty specjalnosciowe

Profil studiow
profil praktyczny

Koordynator zajec Igor Ksenicz

Prowadzacy zajecia Igor Ksenicz
Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia Liczba
Semestr 3 » Warsztaty: 30, Zaliczenie z oceng punktéw ECTS

6
Cele ksztatcenia dla zajec

Kod Cel
C1 Zapoznanie studentéw ze zjawiskiem brandingu regionalnego i panstwowego
C2 Wyksztatcenie w studentach umiejetnosci krytycznej oceny dziatan promocyjnych regionéw i panstw
C3 Wyposazenie studentéw w podstawowa wiedze umozliwiajaca prace na stanowiskach specjalistéw w zakresie

brandingu w administracji rzadowej i samorzadowe;j
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Brak

Kod

Wymagania wstepne

Efekty uczenia sie dla zajec

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

W1

w2

W3

w4
W5

W6
w7

w8

W9

W10

Wil

Zna naukowe podstawy brandingu narodowego
i objasnia jego pojecie

Ttumaczy relacje miedzy marka narodowa
a biznesowg

Charakteryzuje obszary oddziatywania marki
narodowej

Wyjasnia mechanizmy budowy marki narodowej

Wyijasnia znaczenie marki narodowej dla
miedzynarodowego wizerunku panstwa

Wskazuje i omawia przyktady marek narodowych

Ttumaczy zalezno$¢ miedzy marka narodowa
a eksportem

Wyijasnia, czym jest tozsamosci marki i kiedy pahstwo
staje sie marka

Wymienia i charakteryzuje czynniki sktadajgce sie
na wizerunek regionu

Ttumaczy relacje miedzy wizerunkiem regionu
a wizerunkiem przedsiebiorstwa

Charakteryzuje sposoby wizerunkowego
pozycjonowania regionu

Umiejetnosci - Student/ka:

ul

u2

U3

U4

us

u6

u7

us

Zna naukowe podstawy brandingu narodowego
i objasnia jego pojecie

Ttumaczy relacje miedzy marka narodowg
a biznesowa

Charakteryzuje obszary oddziatywania marki
narodowej

Wyjasnia mechanizmy budowy marki narodowe;j

Wyjasnia znaczenie marki narodowej dla
miedzynarodowego wizerunku panstwa

Wskazuje i omawia przyktady marek narodowych

Ttumaczy zaleznos$¢ miedzy marka narodowa
a eksportem

Wyjasnia, czym jest tozsamosci marki i kiedy panhstwo
staje sie marka
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Efekty uczenia sie dla

kierunku

KEP_K2_W04

KEP_K2_W04

KEP_K2_W04

KEP_K2_W04
KEP_K2_W04

KEP_K2_W04
KEP_K2_W04

KEP_K2_W04

KEP_K2_W04

KEP_K2_W04

KEP_K2_W04

KEP_K2_U01,
KEP_K2_U03

KEP_K2_U01,
KEP_K2_U03

KEP_K2_UO1,
KEP_K2_U03

KEP_K2_U01,
KEP_K2_U03

KEP_K2_U01,
KEP_K2_U03

KEP_K2_U01,
KEP_K2_U03

KEP_K2_U01,
KEP_K2_U03

KEP_K2_UO1,
KEP_K2_U03

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow

uczenia sie dla zajec

Projekt

Projekt

Projekt

Projekt
Projekt

Projekt
Projekt

Projekt

Projekt

Projekt

Projekt

Projekt

Projekt

Projekt

Projekt

Projekt

Projekt

Projekt

Projekt
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Kod

u9

u10

ull

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wymienia i charakteryzuje czynniki sktadajace sie
na wizerunek regionu

Ttumaczy relacje miedzy wizerunkiem regionu
a wizerunkiem przedsiebiorstwa

Charakteryzuje sposoby wizerunkowego
pozycjonowania regionu

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1l

K2

K3

K4
K5

K6
K7

K8

K9

K10

K11

Lp.

Zna naukowe podstawy brandingu narodowego
i objasnia jego pojecie

Ttumaczy relacje miedzy marka narodowa
a biznesowa

Charakteryzuje obszary oddziatywania marki
narodowej

Wyjasnia mechanizmy budowy marki narodowe;

Wyjasnia znaczenie marki narodowej dla
miedzynarodowego wizerunku panstwa

Wskazuje i omawia przyktady marek narodowych

Tlumaczy zalezno$¢ miedzy marka narodowa
a eksportem

Wyijasnia, czym jest tozsamosci marki i kiedy pahstwo
staje sie marka

Wymienia i charakteryzuje czynniki sktadajace sie
na wizerunek regionu

Ttumaczy relacje miedzy wizerunkiem regionu
a wizerunkiem przedsiebiorstwa

Charakteryzuje sposoby wizerunkowego
pozycjonowania regionu

Efekty uczenia sie dla
kierunku

KEP_K2_UO1,
KEP_K2_U03

KEP_K2_U01,
KEP_K2_U03

KEP_K2_U01,
KEP_K2_U03

KEP_K2_K04, KEP_K2_K08

KEP_K2_K04, KEP_K2_K08

KEP_K2_K04, KEP_K2_K08

KEP_K2_K04, KEP_K2_K08
KEP_K2_K04, KEP_K2_K08

KEP_K2_K04, KEP_K2_K08
KEP_K2_K04, KEP_K2_K08

KEP_K2_K04, KEP_K2_K08

KEP_K2_K04, KEP_K2_K08

KEP_K2_K04, KEP_K2_K08

KEP_K2_K04, KEP_K2_K08

Tresci programowe dla zajec

Tresci programowe dla zajec

Pojecie brandingu narodowego. Podstawy brandingu

Marka narodowa a marka biznesowa. Relacje
pomiedzy nimi

Obszary oddziatywania marki narodowej
Budowa marki narodowej

Znaczenie marki narodowej

Przyktady marek narodowych

Marka narodowa a eksport

Panstwo jako marka. Tozsamos¢ marki
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Efekty uczenia sie dla
zajec

W1, U1, K1
W2, U2, K2

W3, U3, K3
W4, U4, K4
W5, U5, K5
W6, U6, K6
W7, U7, K7
W8, U8, K8

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow

uczenia sie dla zajec

Projekt

Projekt

Projekt

Projekt

Projekt

Projekt

Projekt
Projekt

Projekt
Projekt

Projekt

Projekt

Projekt

Projekt

Formy zajec

Warsztaty

Warsztaty

Warsztaty
Warsztaty
Warsztaty
Warsztaty
Warsztaty

Warsztaty
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Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe dla zajec zajec Formy zaje¢
9. Wizerunek regionu W9, U9, K9 Warsztaty
10. Wizerunek regionu a wizerunek przedsiebiorstwa W10, U10, K10 Warsztaty
11. Pozycjonowanie regionu W11, Ul1, K11 Warsztaty

Forma zajec

Warsztaty

Forma zaje¢

Warsztaty

Obowiazkowa

N -

Informacje dodatkowe

Metody i formy prowadzenia zaje¢

Wykifad z prezentacjq multimedialng wybranych zagadnien, Dyskusja, Metoda analizy
przypadkéw, Metoda warsztatowa, Metoda projektu, Demonstracje dZzwiekowe i/lub video,
Praca w grupach, wizyty studyjne

Warunki zaliczenia zaje¢

bardzo dobry (bdb; 5,0): wyrdzniajacy sie projekt, brak btedéw (ort., styl. itp.)
dobry plus (+db; 4,5): wyrézniajacy sie projekt, pojedyncze btedy

dobry (db; 4,0): wyrdzniajacy sie projekt, liczne btedy

dostateczny plus (+dst; 3,5): poprawny projekt, brak lub pojedyncze btedy
dostateczny (dst; 3,0): poprawny projekt, liczne btedy

niedostateczny (ndst; 2,0): niepoprawny projekt, razace btedy

Premiowana bedzie aktywnos¢ studentéw na zajeciach.

Literatura

Herezniak M. 2011, Marka narodowa. Jak skutecznie budowa¢ wizerunek i reputacje kraju, Warszawa.
Anholt S. 2006, Sprawiedliwo$¢ marek. Jak branding miejsc i produktdw moze uczyni¢ kraj bogatym, dumnym

i pewnym siebie, Warszawa.

oUW

Szromnik A. 2016, Marketing terytorialny. Miasto i region na rynku, Warszawa.

Florek M. 2013, Podstawy marketingu terytorialnego, Poznan.

Duczkowska-Piasecka M. 2013, Marketing terytorialny. Jak podej$¢ do rozwoju z korzyscia dla wszystkich, Warszawa.
Kotler P., Jatusripitak S., Maesincee S. 1999, Marketing narodéw. Strategiczne podejscie do budowania bogactwa

narodowego, Krakéw.

Rodzaje zajec studenta

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zaje¢

Warsztaty 30
Przygotowanie do zajec 30
Czytanie wskazanej literatury 30
Przygotowanie projektu 65
Inne 15

Wygenerowano: 2025-05-10 20:48 4/6



taczny naktad pracy studenta

Liczba punktéow ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Liczba godzin
170

ECTS
6
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod
KEP_K2 K04
KEP_K2_ K08

KEP_K2_U01

KEP_K2_U03

KEP_K2_W04

Tresé

Absolwent/ka jest gotédw/gotowa do podejmowania wysitkéw, ktére pozwolg na odpowiedzialne,
merytoryczne i profesjonalne wykonywanie obowigzkéw zawodowych

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do przyjmowania postawy krytycznej wobec odbieranych tresci

Absolwent/ka potrafi wyszukiwac i przetwarza¢ informacje na temat zjawisk kulturowych, politycznych i
spotecznych przy uzyciu réznych zrédet oraz interpretowac je z perspektywy probleméw komunikacyjnych

Absolwent/ka potrafi sprawnie porozumiewac sie przy uzyciu réznych styléw wypowiedzi w mowie i na
pismie oraz przy wykorzystaniu zaawansowanych technik informacyjno-komunikacyjnych

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebiony sposdb terminologie i metodologie z zakresu komunikacji
europejskiej tj. nauk o kulturze i religii, nauk o komunikacji kulturowej i mediach oraz literaturoznawstwa
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