UNIWERSYTET
IM, ADAMA MICKIEWICZA

uAM W POZNANIU

Antropologia reklamy
Sylabus zajec

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Etnologia 2024/25

Specjalnos¢ Kod zajec

- 20ETNS.2FN.10269.24
Jednostka organizacyjna Jezyki wyktadowe
Wydziat Antropologii i Kulturoznawstwa polski

Poziom studiow Obligatoryjnos¢

studia drugiego stopnia Fakultatywny

Forma studiéw Blok zajeciowy

studia stacjonarne Przedmioty nieprzypisane

Profil studiow
profil ogélnoakademicki

Koordynator zajec Adam Pomiecinski

Prowadzacy zajecia Adam Pomiecinski
Okresy Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia Liczba
Semestr 1, Semestr 2, * Konwersatorium: 30, Egzamin punktéw ECTS
Semestr 3, Semestr 4 5

Cele ksztatcenia dla zajec

Kod Cel

C1 Zapoznanie z najwazniejszymi pojeciami z zakresu antropologii reklamy oraz antropologii wspétczesnosci

C2 Zapoznanie z wiodgcymi koncepcjami z zakresu etnologii/ antropologii kulturowej opisujgcymi/
interpretujgcymi zjawisko reklamy

C3 Krytyczna analiza reklamy z perspektywy antropologii sztuki, antropologii widowisk i antropologii komunikacji

C4 Prﬁlzentacja kierunkéw badawczych i podejs¢ metodologiczno-teoretycznych w obszarze zainteresowan
reklama
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Brak

Kod

Wymagania wstepne

Efekty uczenia sie dla zajec

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

W1

w2

Zna wptyw mechanizméw kulturowych
na ksztattowanie komunikatéw reklamowych

Zna teorie kulturowe wyjasniajgce funkcjonowanie
reklamy w spoteczenstwie

Umiejetnosci - Student/ka:

ul

u2

u3

Potrafi analizowac reklame z perspektywy nauk
spotecznych (reklama jako konstrukt spoteczny)

Potrafi zastosowa¢ wiedze antropologiczng w procesie
tworzenia reklam

Rozumie dynamike przemian w kulturze wspétczesnej
(popularnej, konsumpcyjnej) w kontekscie zjawiska
reklamy

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1l

Lp.

Jest Swiadomy performatywnego oraz hybrydalnego
charakteru reklamy

Efekty uczenia sie dla

kierunku

ETN_K2_WO01,
ETN_K2_W02,
ETN_K2_W04,
ETN_K2_W07,
ETN_K2_W10

ETN_K2_WO01,
ETN_K2_WO03,
ETN_K2_WO05,
ETN_K2_WO086,
ETN_K2_ W09

ETN_K2_U01,
ETN_K2_U03,
ETN_K2_U04,
ETN_K2_U05

ETN_K2_U01,
ETN_K2_U02,
ETN_K2_U03,
ETN_K2_U04,
ETN_K2_U05

ETN_K2_U04,
ETN_K2_U05

ETN_K2_KO1,
ETN_K2_K02,
ETN_K2_K03,
ETN_K2_K07,
ETN_K2_K10

Tresci programowe dla zajec

Tresci programowe dla zajec

Czym jest antropologia reklamy? Rodzaje definicji
reklamy, podziat reklamy, typy reklam, reklama a PR,
merchandising, promocja

Antropologia reklamy: cel i metody badan. Historia
reklamy w Polsce i na Swiecie
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Efekty uczenia sie dla

zajec

W1, U3, K1

W1, W2, Ul, U3, K1

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow

uczenia sie dla zajec

Egzamin ustny

Egzamin ustny

Egzamin ustny

Egzamin ustny

Egzamin ustny

Egzamin ustny

Formy zajec

Konwersatorium

Konwersatorium
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Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe dla zajec zajec
3. Teorie reklamy w perspektywie antropologii spotecznej | W2, U1, U3, K1
(T. Veblen i teoria klasy prézniaczej; McLuhan -
reklama jako "malarstwo jaskiniowe XX/ XXI wieku";
teorie feministyczne reklamy; koncepcja "kultury
reklamy" wedtug D. Millera)
4, Semiologia mediéw i reklamy W2, Ul, K1
5. Reklama i kultura simulacrum. Koncepcja reklamy W2, U3, K1

wedtug J. Baudrillarda

6. Kultura masowa, kultura popularna a analizy

W1, W2, Ul, U2, U3, K1

komunikatéw reklamowych (U. Eco)

7. Reklama i kultura codziennosci (E. Goffman). W1, W2, U1, U2, U3, K1
8. Antropologia reklamy w Polsce (Cz. Robotycki, D. W2, U2, K1
Czaja, L. Stomma)

9. Reklama jako forma sztuki popularnej W1, U1, U3, K1

10. Jezyk i obraz w reklamie W1, w2, U1, U2, U3, K1
11. Stereotypy w reklamie W1, W2, U1, U2, U3, K1
12. Folkloryzacja reklam i kulturotwércza rola reklamy W1, U1, U3, K1

13. Reklama spoteczna a reklama komercyjna W1, Ul, K1

Forma zajec

Konwersatorium

Forma zaje¢

Konwersatorium

Informacje dodatkowe

Metody i formy prowadzenia zaje¢

Wyktad konwersatoryjny

Warunki zaliczenia zaje¢

OdpowiedzZ ustna na zadane pytania z zakresu tematyki wyktadu konwersatoryjnego oraz

Formy zajec

Konwersatorium

Konwersatorium

Konwersatorium

Konwersatorium

Konwersatorium

Konwersatorium

Konwersatorium
Konwersatorium
Konwersatorium
Konwersatorium

Konwersatorium

literatury przedmiotu (zaréwno literatura obowigzkowa jak i uzupetniajaca). Stdent/ ka
otrzymuja 2 pytania - 1 z zakresu problematyki wyktaowej i 1 z zakresu literatury

obowigzkowej uzupetnionej dodatkowymi lekturami z listy literatury uzupetniajacej. Kryteria

oceniania wedtug nstepujacej skali:

ocena - bardzo dobry (5,0): znakomita wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne i

personalne

ocena - dobry plus (4,5): bardzo dobra wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne

ocena - dobry (4,0): dobra wiedza, umiejetnosci oraz kompetencje spoteczne i personalne

ocena - dostateczny plus (3,5): zadowalajaca wiedza, umiejetnosci oraz kompetencje spoteczne

i personalne, ale ze znacznymi niedociggnieciami

ocena - dostateczny (3,0): zadowalajaca wiedza, umiejetnosci oraz kompetencje spoteczne i

personalne, ale z licznymi btedami

ocena - niedostateczny (2,0): niedostateczna wiedza, umiejetnosci oraz kompetencje

spoteczne i personalne
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Literatura
Obowiazkowa

Barska A., inni (red.), Reklama wczoraj i dzi$, Warszawa 2016.

Bralczyk J., Jezyk na sprzedaz, Bydgoszcz 2002.

Rytko-Kurpiewska A., Reklama jako sztuka powtérzen, Gdynia 2016.

Kisielewski A., Sztuka i reklama. Relacje miedzy sztuka i kultura, Biatystok 1999.

A WN R

Dodatkowa

1. Miller D., Capitalism: An Ethnographic Approach, New York 1997.
2. Barthes R., Mitologie, Warszawa 2000.
3. Pitrus A., Znaki na sprzedaz. W strone integracyjnej teorii reklamy, Warszawa 2000.

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zajec studenta na zrealizowane rodzaje zajec

Konwersatorium 30
Przygotowanie do zajec 30
Czytanie wskazanej literatury 40
Przygotowanie do egzaminu 30

Liczba godzin

taczny naktad pracy studenta 130

ECTS

Liczba punktéow ECTS 5

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod
ETN_K2 K01

ETN_K2_K02

ETN_K2_K03

ETN_K2_K07

ETN_K2_K10

ETN_K2_U01

ETN_K2_U02

ETN_K2_U03

ETN_K2_U04

ETN_K2_U05

ETN_K2_W01

ETN_K2_W02

ETN_K2_W03

ETN_K2_W04

ETN_K2_W05

ETN_K2_WO06

ETN_K2_W07

ETN_K2_W09
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Tresc
Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do krytycznego rozwijania zainteresowan i kompetencji zawodowych

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do organizowania i koordynowania dziatan wtasnych i innych na rzecz
interesu publicznego

Absolwent/ka jest gotdw/gotowa do wtasciwego okreslania priorytetédw stuzacych realizacji okreslonego celu
badawczego/zadania w trosce o etyke i prestiz zawodu etnologa/antropologa kulturowego

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do twdrczego i Swiadomego korzystania z wiedzy na temat ztozonosci
zjawisk kulturowych, organizacji i funkcjonowania kultury, znaczenia jej poszczegdéinych elementéw i
historycznej zmiennosci form oraz etnokulturowej réznorodnosci Swiata

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do wnikliwej obserwacji i identyfikacji najwazniejszych problemdw
etycznych, politycznych, spotecznych i ekonomicznych wspétczesnego Swiata

Absolwent/ka potrafi wyszukiwa¢, analizowa¢, ocenia¢, selekcjonowad i integrowac nowe informacje z
wykorzystaniem réznych Zrédet, sposobéw interpretacji oraz technik informacyjno-komunikacyjnych
formutujac krytyczne sady z wykorzystaniem wiedzy z zakresu etnologii/antropologii kulturowej i dyscyplin
pokrewnych

Absolwent/ka potrafi zrealizowa¢ samodzielnie ztozone zadania badawcze obejmujgce: analize prac innych
autordéw, synteze réznych idei i pogladéw, wtasciwy dobér metod i konstruowanie narzedzi badawczych,
opracowanie i prezentacje wynikéw w zakresie etnologii/antropologii kulturowej

Absolwent/ka potrafi samodzielnie i w zespole, takze kierujac jego pracami, zdobywa¢ wiedze i poszerzac
umiejetnosci badawcze oraz podejmowacd dziatania wobec innych zmierzajgce do statego i
systematycznego rozwijania w sposdb krytyczny zdolnosci i zainteresowan w zakresie etnologii/antropologii
kulturowej

Absolwent/ka potrafi integrowad wiedze i umiejetnosci z zakresu etnologii/antropologii kulturowej oraz
dyscyplin pokrewnych w ztozonych i nietypowych sytuacjach zwigzanych z wykonywaniem zawodu
etnologa/antropologa kulturowego

Absolwent/ka potrafi samodzielnie i w zespole, takze kierujac jego pracami, przeprowadzi¢ pogtebiong oraz
krytyczna analize i interpretacje réznych rodzajéw wytworéw i dziedzin kultury, stosujgc oryginalne
podejscia uwzgledniajace najnowsze trendy w etnologii/antropologii kulturowej i w dyscyplinach
pokrewnych

Absolwent/ka zna i rozumie w sposéb pogtebiony przedmiot i metodologie etnologii/antropologii kulturowe;j
oraz jej twdrcze zastosowania w dziatalnosSci profesjonalnej

Absolwent/ka zna i rozumie w sposéb pogtebiony specjalistyczna terminologie z zakresu
etnologii/antropologii kulturowej oraz terminologie wtasciwa dla dyscyplin pokrewnych

Absolwent/ka zna i rozumie w sposdb pogtebiony gtéwne tendencje rozwojowe etnologii/antropologii
kulturowej oraz ich znaczenie w wyjasnianiu fundamentalnych dylematéw wspdtczesnej cywilizacji

Absolwent/ka zna i rozumie w sposéb usystematyzowany i pogtebiony zasady antropologicznej interpretacji
zjawisk kulturowych w ztozonych kontekstach Srodowiskowych, w tym spotecznym, ekonomicznym,
prawnym i etycznym

Absolwent/ka zna i rozumie w sposéb pogtebiony powigzania etnologii/antropologii kulturowej z réznymi
dyscyplinami naukowymi umozliwiajgce interdyscyplinarne integrowanie perspektyw badawczych

Absolwent/ka zna i rozumie w sposéb pogtebiony wspétczesne dokonania, osrodki i szkoty badawcze
obejmujace wybrane obszary etnologii/antropologii kulturowej oraz nauk pokrewnych

Absolwent/ka zna i rozumie specjalistyczne metody analizy, interpretacji, wartosciowania i
problematyzowania charakterystyczne dla wybranych tradycji, teorii i szkét badawczych w zakresie
etnologii/antropologii kulturowej oraz nauk pokrewnych

Absolwent/ka zna i rozumie w sposdb pogtebiony kompleksowos$¢ natury, ztozono$¢ uwarunkowan i
historyczng zmiennos¢ jezyka, kultury i spoteczenstwa
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Kod Tresé

Absolwent/ka zna i rozumie w sposéb pogtebiony najwazniejsze problemy spoteczno-kulturowe

ETN_K2_ W10 wspétczesnego $swiata, w tym instytucji kulturowych
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