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uAM W POZNANIU

Gatunki i formaty reklamowe
Sylabus zajec

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny

Filologia polska (K) 2024/25

Specjalnos¢ Kod zajec

Reklama i kreowanie marki 13FPKRKMS.215.13849.24
Jednostka organizacyjna Jezyki wyktadowe

Wydziat Pedagogiczno-Artystyczny w Kaliszu polski

Poziom studiow Obligatoryjnos¢

studia drugiego stopnia Obowigzkowy specjalnosciowy
Forma studiéw Blok zajeciowy

studia stacjonarne Przedmioty specjalnosciowe

Profil studiow
profil praktyczny

Koordynator zajec Matgorzata Meszczynska

Prowadzacy zajecia Matgorzata Meszczyhska
Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia Liczba
Semestr 1 * Cwiczenia: 30, Zaliczenie z oceng punktéw ECTS

2
Cele ksztatcenia dla zajec

Kod Cel

C1 przekazanie studentom wiedzy z zakresu typologii gatunkéw i formatéw reklamowych

C2 wyksztatcenie u studentéw umiejetnosci efektywnego postugiwania sie odmiennymi jezykami przekazéw

reklamowych
C3 wyksztatcenie u studentéw umiejetnosci konstruowania przekazu reklamowego z uwzglednieniem specyfiki

odmiennych gatunkéw i formatéw
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Wymagania wstepne

brak

Efekty uczenia sie dla zajec

Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

W1 potrafi okresli¢ specyfike przekazu reklamowego

W2 potrafi wykazad sie znajomoscia gatunkéw i formatdéw
reklamowych

W3 potrafi rozpoznawac i klasyfikowac formy i typy
reklamy

Umiejetnosci - Student/ka:

ul potrafi zastosowac w dziatalnosci reklamowej
zréznicowane techniki wiasciwe dla poszczegélnych
form przekazu reklamowego

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1 potrafi dobra¢ i zastosowac wtasciwe techniki
reklamowe, z uwzglednieniem specyfiki
poszczegdlnych grup docelowych

Efekty uczenia sie dla

kierunku

FPK_K2_WO1,
FPK_K2_WO02,
FPK_K2_W04,
FPK_K2_WO05,
FPK_K2_WO086,
FPK_K2_W07

FPK_K2_WO01,
FPK_K2_WO02,
FPK_K2_W04,
FPK_K2_WO05,
FPK_K2_WO06,
FPK_K2_WO07,
FPK_K2_W09

FPK_K2_WO01,
FPK_K2_WO02,
FPK_K2_WO04,
FPK_K2_W05,
FPK_K2_W06,
FPK_K2_W09

FPK_K2_U02,
FPK_K2_U03,
FPK_K2_U04,
FPK_K2_U05,
FPK_K2_U06,
FPK_K2_U07,
FPK_K2_U11,
FPK_K2_U12

FPK_K2_K04,

FPK_K2_K05, FPK_K2_K08

Tresci programowe dla zajec

Lp. Tresci programowe dla zajec
1. Koncepcja przekazu reklamowego
2. Techniki przekazu reklamowego
3. Reklama telewizyjna

4. Reklama radiowa
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Efekty uczenia sie dla

zajec

w1

W1, W2, W3, U1, K1
W1, W2, W3, U1, K1
W1, w2, W3, U1, K1

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow

uczenia sie dla zajec

Prezentacja
multimedialna,

Wypowiedz ustna, Praca

pisemna

Prezentacja
multimedialna,

WypowiedZ ustna, Praca

pisemna

Prezentacja
multimedialna,

Wypowiedz ustna, Praca

pisemna

Prezentacja
multimedialna

Prezentacja
multimedialna

Formy zajec
Cwiczenia
Cwiczenia
Cwiczenia

Cwiczenia
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Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe dla zajec zajec Formy zaje¢
5 Reklama prasowa W1, W2, w3, U1, K1 Cwiczenia
6 Reklama zewnetrzna W1, W2, W3, Ul, K1 Cwiczenia
7. Reklama kinowa W1, W2, W3, U1, K1 Cwiczenia
8 Reklama internetowa W1, W2, w3, U1, K1 Cwiczenia
9 Drukowana reklama pozaprasowa W1, W2, W3, U1, K1 Cwiczenia
10. Gadzety reklamowe W1, W2, w3, U1, K1 Cwiczenia
11. Reklama w miejscu sprzedazy W1, W2, w3, U1, K1 Cwiczenia
12. Reklama wystawiennicza W1, W2, W3, U1, K1 Cwiczenia

Informacje dodatkowe

Forma zajec Metody i formy prowadzenia zajec

Cwiczenia Wyktad z prezentacjg multimedialng wybranych zagadnien, Wykfad konwersatoryjny, Dyskusja,
Metoda analizy przypadkdéw, Metoda warsztatowa, Metoda projektu, Demonstracje dzwiekowe
i/lub video, Metoda aktywizujaca - "burza mézgéw", Praca w grupach

Forma zaje¢ Warunki zaliczenia zaje¢

Cwiczenia wartos¢ merytoryczna wypowiedzi, stopien przygotowania do zajeé, przygotowanie prezentacji
multimedialnej, praca pisemna,
bardzo dobry (bdb; 5,0): bardzo dobra praca na zajeciach $wiadczgca o przygotowaniu na
zajecia, bardzo wysoka warto$¢ merytoryczna wypowiedzi, bardzo dobra jakos$¢ prezentacji
multimedialnej i pracy pisemnej; dobry plus (+db; 4,5): jak wyzej, z nieznacznymi
niedociggnieciami, zwlaszcza w zakresie praktycznego podejscia do podejmowanych tematoéw;
dobry (db; 4,0): dobra wiedza, prawidtowa realizacja zadan; dostateczny plus (+dst; 3,5):
zadowalajgca wiedza, prawidtowa realizacja zadan, ale z pewnymi niedociggnieciami;
dostateczny (dst; 3,0): zadowalajgca wiedza, prawidtowa realizacja zadan, ale z licznymi
btedami; niedostateczny (ndst; 2,0): niezadowalajgca wiedza, nieprawidtowa realizacja zadan;

Literatura
Obowiazkowa

1. Panczyk M., Podstawy reklamy, Poznah 2020
2. McStay A., Reklama cyfrowa. Podrecznik, przet. K. Jankowiak, £6dz 2020
3. Napierat M., Filozofia reklamy, Krakéw 2012

Dodatkowa

1. Nowacki R., Reklama, Warszawa 2005
2. Sztucki T., Promocja. Reklama. Aktywizacja sprzedazy, Warszawa 1995

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zajec studenta . . "
na zrealizowane rodzaje zajec

Cwiczenia 30
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Czytanie wskazanej literatury
Przygotowanie do zajec
Przygotowanie prezentacji multimedialnej

Przygotowanie pracy pisemnej

taczny nakiad pracy studenta

Liczba punktéow ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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10

Liczba godzin
58

ECTS
2
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

FPK_K2_K04

FPK_K2_KO05

FPK_K2_KO08

FPK_K2_U02

FPK_K2_U03

FPK_K2_U04

FPK_K2_U05

FPK_K2_U06

FPK_K2_U07

FPK_K2_U11

FPK_K2_U12

FPK_K2_WO01

FPK_K2_WO02

FPK_K2_W04

FPK_K2_W05

FPK_K2_W06
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Tresé

Absolwent/ka jest gotédw/gotowa do wykorzystywania dla celéw zawodowych relacji zachodzacych miedzy
kultura (jej instytucjami oraz mediami) a polityka i wtadza w réznych jej wymiarach

Absolwent/ka jest gotdw/gotowa do do podjecia partnerskiego dialogu z przedstawicielami odmiennych
$wiatopogladdw i postaw, réznych srodowisk i kregéw kulturowych

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do wykazywania aktywnosci w podejmowaniu dziatan profesjonalnych
samodzielnie i zespotowo, przestrzegajac zasad etyki

Absolwent/ka potrafi na gruncie zawodowym porozumiewac sie w jezyku rodzimym i obcym przy uzyciu
réznych kanatéw i technik komunikacyjnych ze specjalistami w wybranej sferze dziatalnosci kulturalnej,
medialnej, bibliotecznej, promocyjno-reklamowej, oraz niespecjalistami

Absolwent/ka potrafi biegle i w sposéb ukierunkowany na osiggniecie zamierzonego celu postugiwac sie w
mowie i piSmie réznymi stylami funkcjonalnymi polszczyzny w zaleznosci od sytuacji komunikacyjnej oraz
specyfiki wykonywanej pracy

Absolwent/ka potrafi korzystajgc z profesjonalnych umiejetnosci badawczych i praktycznych (formutowanie i
analiza probleméw, dobdr metod i narzedzi, opracowanie, prezentacja i wdrozenie wynikéw), samodzielnie
lub zespotowo rozwigzywac typowe zadania/problemy w obrebie profesji zwigzanych z wyksztatceniem
polonistycznym

Absolwent/ka potrafi samodzielnie zdobywac¢ wiedze i rozwija¢ swoje umiejetnosci ogdlne i dziedzinowe, a
takze formutowac i uzasadnia¢ krytyczne sady na ich temat

Absolwent/ka potrafi kompetentnie postugiwac sie w typowych sytuacjach profesjonalnych wszelkimi
ujeciami teoretycznymi, pojeciami i sprawnosciami wiasciwymi dla polonistyki i pogranicznych z nig
dyscyplin naukowych

Absolwent/ka potrafi rozpoznad rézne rodzaje tekstdw oraz przeprowadzi¢ ich analize i interpretacje w
konkretnym kontekscie zawodowym, z uwzglednieniem aspektu pragmatycznego ich wykorzystania

Absolwent/ka potrafi rozpoznawac i ewaluowac ze wzgledu na ich przydatnos¢ do realizacji celéw
wyznaczonych zadaniami w pracy zawodowe]j ekspresywne, estetyczne i pragmatyczne mozliwosci jezyka
polskiego

Absolwent/ka potrafi wykazywa¢, warunkowang pogtebiong znajomoscia gatunkéw, konwencji oraz styléw,
inwencje w zakresie twérczego pisania, szczegdlnie w kontekscie zawodowym

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu zastosowania praktyczne wiedzy wtasciwej dla studidéw
polonistycznych w wybranych sferach dziatalnosci twérczej, kulturalnej, bibliotecznej, edukacyjne;j,
medialnej i/lub promocyjno-reklamowej, a takze posiada uporzadkowana, pogtebiong i rozszerzong wiedze o
ich zakresie, miejscu i znaczeniu w obszarze nauk humanistycznych

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu fakty, zjawiska, metodologie i teorie wyjasniajace
ztozone zaleznos$ci miedzy nimi, stanowigce zaawansowang wiedze z zakresu badan literackich i jezykowych
wraz z wtasciwym umocowaniem kontekstowym, w zwigzku z czym posiada uporzadkowang i podbudowang
teoretycznie wiedze zorientowana na zastosowania praktyczne w wybranych sferach dziatalnosci tworczej,
kulturalnej, bibliotecznej, edukacyjnej, medialnej i/lub promocyjno-reklamowej, obejmujaca kluczowe
zagadnienia oraz wybrane zagadnienia z zakresu zaawansowanej wiedzy szczegétowej - wiasciwe dla
programu ksztatcenia

Absolwent/ka zna i rozumie wspétczesne uwarunkowania cywilizacyjne, jest swiadomy wptywu historii na
rozwdj jezyka oraz literatury i kultury, w szczegélnosci polskiej

Absolwent/ka zna i rozumie prawne i ekonomiczne uwarunkowania funkcjonowania instytucji zwigzanych z
wybrang sferg dziatalnosci twérczej, kulturalnej, edukacyjnej, medialnej i/lub promocyjno-reklamowej, a w
szczegdblnosci zna zasady prawa autorskiego

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu zasady funkcjonowania kultury, posiada wiedze o jej
systemach i spotecznych obiegach, zorientowang na zastosowania praktyczne w wybranych sferach
dziatalnosci twdrczej, kulturalnej, bibliotecznej, edukacyjnej, medialnej i/lub promocyjno-reklamowe;
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Kod Tresé

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu specyfike nowych mediéw i ich spoteczno-kulturowe
FPK_K2_WO7 | znaczenie oraz zastosowanie nowoczesnych narzedzi informatycznych w wybranych sferach dziatalnosci
twoérczej, kulturalnej, bibliotecznej, edukacyjnej, medialnej i/lub promocyjno-reklamowe;j

Absolwent/ka zna i rozumie w wyniku pogtebionej i rozszerzonej wiedzy o najnowszej literaturze i
FPK_K2_WO09 | wydarzeniach zycia kulturalnego zna i rozumie prawa rzadzace zwigzkami kultury, literatury i sztuki polskiej
Z historig, kultura, literaturg i sztuka powszechng
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