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Informacje podstawowe

Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Specjalnos¢

Promocja i obstuga eventéw

Jednostka organizacyjna
Wydziat Nauk Politycznych i Dziennikarstwa

Poziom studiow
studia drugiego stopnia
Forma studiow
studia stacjonarne

Profil studiow
profil praktyczny

Cykl dydaktyczny
2023/24

Kod zajec
14DKSPOES.245.13517.23

Jezyki wyktadowe
polski

Obligatoryjnos¢
Obowigzkowy specjalnosciowy

Blok zajeciowy
Przedmioty specjalnosciowe

Koordynator zajec Artur Pohl

Prowadzacy zajecia Artur Pohl
Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia Liczba
Semestr 3 * Cwiczenia: 15, Zaliczenie z oceng punktéw ECTS

2
Cele ksztatcenia dla zajec

Kod Cel
C1 Zapoznanie studentéw z zagadnieniami logistyki eventowe;
C2 Przekazanie wiedzy z zakresu réznic pomiedzy typami eventéw
C3 Uswiadomienie studentom probleméw pojawiajacych sie w praktycznych zagadnieniach zwigzanych

z logistyka eventowg

C4 Przeprowadzenie warsztatéw i case study
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Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Efekty uczenia sie dla zajec

Metody weryfikacji

Efekty uczenia sie dla osiagniecia efektéw

kierunku A .
uczenia sie dla zajec
Wiedzy - Student/ka:
W1 pozyskat wiedze w zakresie logistyki eventowej DKS_K2_W07, Projekt
DKS_K2_WO08,
DKS_K2_ W10
Umiejetnosci - Student/ka:
Ul zdobyt umiejetnosci pozwalajace na realizacje DKS_K2_uo01, Projekt
zagadnien zwigzanych z logistykg eventowg DKS K2 U1l
Kompetencji spotecznych - Student/ka:
K1 posiada kompetencje spoteczne w zakresie logistyki DKS_K2 K01, Projekt
eventowej DKS_K2_K02
Tresci programowe dla zajec
Lp. Tresci programowe dla zajec E;?::y uczenia sie dla Formy zajec
1. Systemy zarzadzania logistyka W1, U1, K1 Cwiczenia
2. Analiza systemdéw ERP i CRM réznice w1 Cwiczenia
3. Rodzaje transportu W1, Ul, K1 Cwiczenia
4, Prace organizacyjne w1 Cwiczenia

Forma zajec

Cwiczenia

Forma zajec

Cwiczenia

Obowiazkowa

Informacje dodatkowe

Metody i formy prowadzenia zaje¢

Wyktad z prezentacja multimedialng wybranych zagadnien, Wykfad konwersatoryjny, Dyskusja,
Metoda warsztatowa, Metoda projektu, Rozwigzywanie zadan praktycznych

Warunki zaliczenia zajec

Przygotowanie projektu polegajgcego na organizacji eventu Juwenalia 2024

Literatura

1. Logistyka miedzynarodowa Autor:Gotembska Elzbieta

Rodzaje zajec studenta

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zaje¢
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Cwiczenia
Przygotowanie prezentacji multimedialnej
Przygotowanie projektu

Czytanie wskazanej literatury

taczny nakiad pracy studenta

Liczba punktéow ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod
DKS_K2 K01

DKS_K2_K02

DKS_K2_U01

DKS_K2_U11

DKS_K2_W07

DKS_K2_W08

DKS_K2_W10

Tres¢
Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do poszerzania i aktualizowania oraz krytycznej oceny posiadanej wiedzy

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych, z uwzglednieniem
zmieniajacych sie potrzeb spotecznych, oraz zachowywania sie w sposéb profesjonalny i etyczny w pracy
zawodowej oraz dziatalnosci publicznej

Absolwent/ka potrafi wtasciwie dobiera¢ Zrédta i informacje z nich pochodzace, dokonywac oceny,
krytycznej analizy, syntezy, tworczej interpretacji i prezentacji tych informacji w celu formutowania i
rozwigzywania ztozonych i nietypowych probleméw w zakresie komunikacji spotecznej i mediéw

Absolwent/ka potrafi prowadzi¢ badania spoteczne niezbednych do opracowania diagnoz potrzeb odbiorcéw
medidéw i dziatan promocyjno-reklamowych

Absolwent/ka zna i rozumie podstawowe zasady tworzenia i rozwoju réznych form przedsiebiorczosci
zwigzane z sektorem mediéw i komunikacji

Absolwent/ka zna i rozumie w spos6b pogtebiony wybrane metody i narzedzia opisu, w tym techniki
pozyskiwania danych oraz modelowania systemu komunikowania spotecznego i proceséw w nim
zachodzacych, a takze identyfikowania rzadzacych nim prawidtowosci

Absolwent/ka zna i rozumie odbiorcéw medidw, dziatan promocyjno-reklamowych oraz posiada pogtebiong
wiedze o metodach diagnozowania ich potrzeb i oceny jakosci ustug
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