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Kod
C1
C2

C3
C4

C5

Cel

Cele ksztatcenia dla zajec

zapoznanie z podstawowg wiedzg oraz warsztatem operowania fotograficznym aparatem cyfrowym

rozwijanie umiejetnosci obserwacji otaczajacej rzeczywistosci; ksztattowanie twoérczej postawy
w samodzielnym wykonywania fotografii na wtasny uzytek oraz jako pomoc w profesjonalnym studio

rozwijanie umiejetnosci realizowania wtasnych koncepcji artystycznych w zakresie fotografii

zapoznanie z réznymi form wypowiedzi artystycznej w zakresie fotografii cyfrowej, krytyczna analiza wiasnej

tworczosci

praca z produktem w atelier, operowanie sztucznym oswietleniem

Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza na temat fotografii oraz umiejetnosci postugiwania sie sprzetem komputerowym.

Kod

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

W1

Ma niezbedng wiedze w zakresie fotografii reklamowej

Umiejetnosci - Student/ka:

ul

u2

u3

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1l

Posiada umiejetnos¢ postugiwania sie sprzetem

fotograficznym

Potrafi zakomponowa¢ produkt do fotografii

reklamowej

Potrafi zrealizowa¢ zamierzony cel

artystyczny/reklamowy

Dokonuje publicznej oceny i samooceny wtasnych

realizacji artystycznych
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Efekty uczenia sie dla zajec

Efekty uczenia sie dla
kierunku

FPK_K2_WO01,
FPK_K2_WO06,
FPK_K2_W07

FPK_K2_U14,
FPK_K2_U15,
FPK_K2_U16

FPK_K2_U14,
FPK_K2_U15,
FPK_K2_U16

FPK_K2_U14,
FPK_K2_U15,
FPK_K2_U16

FPK_K2_KO1,
FPK_K2_K02,
FPK_K2_K03,
FPK_K2_K04,
FPK_K2_KO5,
FPK_K2_K07, FPK_K2_K08

Tresci programowe dla zajec

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow
uczenia sie dla zajec

Projekt, Raport,
Prezentacja
multimedialna, Portfolio,
WypowiedZ ustna,
Prezentacja pracy
artystycznej

Projekt, Prezentacja
multimedialna, Portfolio

Projekt, Wypowiedz
ustna

Projekt, Raport,
Prezentacja pracy
artystycznej

Projekt, Wypowiedz
ustna, Prezentacja pracy
artystycznej
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Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe dla zajec zajec Formy zajec

1. Podstawowe zagadnienia zwigzane z technika W1, Ul Cwiczenia
fotografowania, proces powstawania obrazu
fotograficznego

2. Komponowanie kadru W1, U1, U2, U3 Cwiczenia

3. Oswietlenie w fotografii W1, Ul Cwiczenia

4. Fotografia reklamowa - charakterystyka, podziat W1, K1 Cwiczenia

5. Fotografia produktowa w praktyce - w atelier W1, U1, U2, U3, K1 Cwiczenia

Forma zajec

Cwiczenia

Forma zajec

Cwiczenia

Obowiazkowa

ok wNE

Dodatkowa

Informacje dodatkowe

Metody i formy prowadzenia zajec

Wyktad z prezentacjq multimedialng wybranych zagadnien, Wykfad konwersatoryjny, Dyskusja,
Metoda analizy przypadkdéw, Rozwigzywanie zadah (np.: obliczeniowych, artystycznych,
praktycznych), Metoda warsztatowa, Pokaz i obserwacja, Demonstracje dzwiekowe i/lub video,
Praca w grupach, Korekta indywidualna, Plener

Warunki zaliczenia zajec

obecnos$é, aktywny udziat w warsztatach. kreatywnos¢, realizacja projektu

bardzo dobry (bdb; 5,0): bardzo wysoka frekwencja i bardzo aktywny i merytoryczny udziat w
warsztatach, bardzo dobra realizacja projektu; dobry plus (+db; 4,5): jak wyzej, z
nieznacznymi niedociggnieciami, zwtaszcza w zakresie praktycznego podejscia do
podejmowanych tematéw; dobry (db; 4,0): dobra wiedza, prawidtowa realizacja zadan;
dostateczny plus (+dst; 3,5): zadowalajgca wiedza, prawidtowa realizacja zadan, ale z
pewnymi niedociggnieciami; dostateczny (dst; 3,0): zadowalajgca wiedza, prawidtowa
realizacja zadan, ale z licznymi btedami; niedostateczny (ndst; 2,0): niezadowalajgca wiedza,
nieprawidtowa realizacja zadan;

Literatura

Kelby S., Fotografia cyfrowa, edycja zdje¢, Gliwice 2013

Schuy E., Fotografia produktowa, £6dZ 2013

Peterson B., Kreatywna fotografia bez tajemnic, £6dZ 2020

Peterson B., Kompozycja bez tajemnic, £6dz 2013

Sontag S., O fotografii Krakéw 2017

Hunter F., Fuqua P., Biver S., Swiatto w fotografii. Magia i nauka, £6dz 2017

1. Orzewski W, Fotografia, fotograf, prawo, £édz 2010

Rodzaje zajec studenta

Cwiczenia

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zaje¢

30
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Czytanie wskazanej literatury 10

Przygotowanie do zajec 2
Przygotowanie demonstracji 4
Przygotowanie portfolio 6
Przygotowanie projektu 8

Liczba godzin

taczny nakiad pracy studenta 60

ECTS

Liczba punktéw ECTS 3

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

FPK_K2_KO01

FPK_K2_K02

FPK_K2_K03

FPK_K2_K04

FPK_K2_KO05

FPK_K2_K07

FPK_K2_K08

FPK_K2_U14

FPK_K2_U15

FPK_K2_U16

FPK_K2_WO01

FPK_K2_W06

FPK_K2_W07
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Tresé

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do uczestniczenia w zyciu kulturalnym, wykazujac przy tym potrzebe
systematycznosci, a takze realizowad jg i stymulowac¢ w swoim otoczeniu i dla celéw zawodowych

Absolwent/ka jest gotédw/gotowa do odpowiedzialnosci za zachowanie dziedzictwa kulturowego regionu,
kraju, Swiata

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do budowania tozsamosci zbiorowej i rozwijania wiezi spotecznych,
wykazujgc Swiadomosc roli, jaka odgrywa w tym procesie wiedza o jezyku, literaturze i kulturze rodzimej

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do wykorzystywania dla celéw zawodowych relacji zachodzacych miedzy
kultura (jej instytucjami oraz mediami) a polityka i wtadza w réznych jej wymiarach

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do do podjecia partnerskiego dialogu z przedstawicielami odmiennych
$wiatopogladdw i postaw, réznych srodowisk i kregéw kulturowych

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do inspirowania innych do podejmowania wysitkéw ustawicznego
samoksztatcenia, posiadajgc przy tym swiadomos¢ poziomu swojej wiedzy i umiejetnosci, a takze realizujac
indywidualng potrzebe ustawicznego uczenia sie

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do wykazywania aktywnosci w podejmowaniu dziatan profesjonalnych
samodzielnie i zespotowo, przestrzegajgc zasad etyki

Absolwent/ka potrafi wtasciwie korzystac z tradycyjnych i cyfrowych zrédet oraz informacji w nich
zawartych, krytycznie je analizowa¢, syntetyzowac, opracowywac, twérczo interpretowad, prezentowac i
wykorzystywac do celéw zawodowych

Absolwent/ka potrafi postugiwad sie wybranymi programami komputerowymi, a takze postugiwac sie
informatycznymi narzedziami w procesie automatyzacji warsztatu pracy z zastosowaniem do wybranego
modutu specjalnosciowego

Absolwent/ka potrafi wspétdziatania zespotowego i kolektywnego rozwiazywania probleméw, jak i na
stanowiskach wymagajgcych samodzielnosci w podejmowaniu decyzji w konkretnych przedsiebiorstwach i
instytucjach kultury lub edukacji

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu zastosowania praktyczne wiedzy wtasciwej dla studidéw
polonistycznych w wybranych sferach dziatalnosci twérczej, kulturalnej, bibliotecznej, edukacyjnej,
medialnej i/lub promocyjno-reklamowej, a takze posiada uporzadkowana, pogtebiong i rozszerzong wiedze o
ich zakresie, miejscu i znaczeniu w obszarze nauk humanistycznych

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu zasady funkcjonowania kultury, posiada wiedze o jej
systemach i spotecznych obiegach, zorientowang na zastosowania praktyczne w wybranych sferach
dziatalnosci twérczej, kulturalnej, bibliotecznej, edukacyjnej, medialnej i/lub promocyjno-reklamowe;

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu specyfike nowych mediéw i ich spoteczno-kulturowe
Znaczenie oraz zastosowanie nowoczesnych narzedzi informatycznych w wybranych sferach dziatalnosci
twoérczej, kulturalnej, bibliotecznej, edukacyjnej, medialnej i/lub promocyjno-reklamowe;j
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