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Kampanie audiowizualne
Sylabus zajęć

Informacje podstawowe

Kierunek studiów
Produkcja audiowizualna

Specjalność
Promocja form audiowizualnych

Jednostka organizacyjna
Wydział Nauk Politycznych i Dziennikarstwa

Poziom studiów
studia drugiego stopnia

Forma studiów
studia stacjonarne

Profil studiów
profil praktyczny

Cykl dydaktyczny
2023/24

Kod zajęć
14PAUPFAS.24S.04965.23

Języki wykładowe
polski

Obligatoryjność
Obowiązkowy specjalnościowy

Blok zajęciowy
Przedmioty specjalnościowe

Koordynator zajęć Dominika Narożna

Prowadzący zajęcia

Okres
Semestr 3

Forma zajęć / liczba godzin / forma zaliczenia
• Ćwiczenia: 15, Zaliczenie z oceną

Liczba
punktów ECTS
2

Cele kształcenia dla zajęć

Kod Cel

C1 przekazanie wiedzy o kampaniach marketingowych i zintegrowanej komunikacji marketingowej

C2 nabycie umiejętności w zakresie wykorzystania materiałów audiowizualnych w procesie tworzenia kampanii
reklamowych

C3 nabycie kompetencji we wdrażaniu planów marketingowych w różnych instytucjach – komercyjnych,
społecznych i politycznych, ze szczególnym uwzględnieniem produkcji audio i video
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Efekty uczenia się dla zajęć

Kod Efekty uczenia się dla zajęć w zakresie Efekty uczenia się dla
kierunku

Metody weryfikacji
osiągnięcia efektów
uczenia się dla zajęć

Wiedzy – Student/ka:

W1 rozumie potrzebę prowadzenia kampanii
marketingowych

PAU_K2_W01 Kolokwium ustne, Projekt

W2 zna etapy tworzenia i realizacji kampanii reklamowej PAU_K2_W02 Kolokwium ustne, Projekt

W3 ma wiedzę na temat zasad produkcji i wykorzystania
materiałów audio i video na potrzeby kampanii
marketingowych

PAU_K2_W02,
PAU_K2_W09,
PAU_K2_W11

Kolokwium ustne, Projekt

W4 umie przygotować założenia kampanii marketingowej
z wykorzystaniem treści audiowizualnych

PAU_K2_W09,
PAU_K2_W11

Kolokwium ustne, Projekt

W5 potrafi zaplanować kampanię reklamową (od budżetu
po kontrolę efektów) z wykorzystaniem materiałów
audiowizualnych w mediach tradycyjnych (radiu
i telewizji) oraz internetowych (media
społecznościowe, strony internetowe, portale
informacyjne)

PAU_K2_W09,
PAU_K2_W11

Kolokwium ustne, Projekt

Umiejętności – Student/ka:

U1 rozumie potrzebę prowadzenia kampanii
marketingowych

PAU_K2_U03,
PAU_K2_U04

Kolokwium ustne, Projekt

U2 zna etapy tworzenia i realizacji kampanii reklamowej PAU_K2_U03,
PAU_K2_U04

Kolokwium ustne, Projekt

U3 ma wiedzę na temat zasad produkcji i wykorzystania
materiałów audio i video na potrzeby kampanii
marketingowych

PAU_K2_U03,
PAU_K2_U04

Kolokwium ustne, Projekt

U4 umie przygotować założenia kampanii marketingowej
z wykorzystaniem treści audiowizualnych

PAU_K2_U03,
PAU_K2_U04

Kolokwium ustne, Projekt

U5 potrafi zaplanować kampanię reklamową (od budżetu
po kontrolę efektów) z wykorzystaniem materiałów
audiowizualnych w mediach tradycyjnych (radiu
i telewizji) oraz internetowych (media
społecznościowe, strony internetowe, portale
informacyjne)

PAU_K2_U03,
PAU_K2_U04

Kolokwium ustne, Projekt

Kompetencji społecznych – Student/ka:

K1 ma wiedzę na temat zasad produkcji i wykorzystania
materiałów audio i video na potrzeby kampanii
marketingowych

PAU_K2_K02 Kolokwium ustne, Projekt

K2 umie przygotować założenia kampanii marketingowej
z wykorzystaniem treści audiowizualnych

PAU_K2_K02 Kolokwium ustne, Projekt

K3 potrafi zaplanować kampanię reklamową (od budżetu
po kontrolę efektów) z wykorzystaniem materiałów
audiowizualnych w mediach tradycyjnych (radiu
i telewizji) oraz internetowych (media
społecznościowe, strony internetowe, portale
informacyjne)

PAU_K2_K02 Kolokwium ustne, Projekt
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Treści programowe dla zajęć

Lp. Treści programowe dla zajęć Efekty uczenia się dla
zajęć Formy zajęć

1. 1. Analiza najbardziej znanych kampanii
marketingowych ostatnich lat

W1, U2 Ćwiczenia

2. 2. Planowanie kampanii marketingowych W5, U3, K1 Ćwiczenia

3. 3. Wybór mediów ma potrzeby kampanii W3, U4, K3 Ćwiczenia

4. 4. Wykorzystanie materiałów audio w kampaniach
marketingowych

W4, U5, K2 Ćwiczenia

5. 5. Reklama radiowa – jej wady i zalety W2, U1, K1 Ćwiczenia

6. 6. Znaczenie i wykorzystywanie podcastów w
komunikacji marketingowej

W1, U4, K2 Ćwiczenia

7. 7. Reklama telewizyjna – wady i zalet W1, U2, K2 Ćwiczenia

8. 8. Reklama video w internecie W1, U2, K2 Ćwiczenia

9. 9. Filmy promocyjne/korporacyjne w komunikacji
marketingowej

W1, U2, K2 Ćwiczenia

Informacje dodatkowe

Forma zajęć Metody i formy prowadzenia zajęć

Ćwiczenia Metoda analizy przypadków, Metoda ćwiczeniowa, Metoda projektu, Pokaz i obserwacja,
Demonstracje dźwiękowe i/lub video

Forma zajęć Warunki zaliczenia zajęć

Ćwiczenia bardzo dobry (bdb; 5,0): pogłębiona wiedza, bardzo dobrze opanowane umiejętności oraz
wykształcone kompetencje personalne i społeczne
dobry plus (+db; 4,5): pogłębiona wiedza, dobrze wyuczone umiejętności oraz wykształcone
kompetencje personalne i społeczne
dobry (db; 4,0): dobra wiedza, dobrze wyuczone umiejętności oraz wykształcone kompetencje
personalne i społeczne
dostateczny plus (+dst; 3,5): zadowalająca wiedza, wyuczone umiejętności oraz kompetencje
personalne i społeczne
dostateczny (dst; 3,0): podstawowa wiedza, opanowane najważniejsze umiejętności oraz
wykształcone podstawowe kompetencje personalne i społeczne
niedostateczny (ndst; 2,0): niezadowalająca wiedza, nieopanowane umiejętności oraz
niewykształcone kompetencje personalne i społeczne



Wygenerowano: 2025-06-09 06:10 4 / 5

Literatura
Obowiązkowa

Bujko M., Hejnowski S. (2018), Siła narracji marketingowej. Warszawa.1.

Dodatkowa

Hatalska N. (2014), Cząstki przyciągania. Jak budować niestandardowe kampanie reklamowe. Gliwice.1.
Kotler P. (2004), Odpowiada na pytania na temat marketingu. Poznań.2.
Mruk H. (2012), Marketing: satysfakcja klienta i rozwój przedsiębiorstwa. Warszawa.3.
Stopczyńska K. (2021), Influencer marketing w dobie nowych mediów. Łódź.4.
Symoniuk B. (red) (2006), Komunikacja marketingowa. Warszawa.5.
Mruk H. (red.) (1999), Podstawy marketingu. Poznań.6.

Nakład pracy studenta i punkty ECTS

Rodzaje zajęć studenta Średnia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajęć

Ćwiczenia 15

Przygotowanie do zajęć 15

Przygotowanie projektu 15

Przygotowanie do zaliczenia 15

Łączny nakład pracy studenta Liczba godzin
60

Liczba punktów ECTS ECTS
2

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Efekty uczenia się dla kierunku

Kod Treść

PAU_K2_K02
Absolwent/ka jest gotów/gotowa do odpowiedzialnego pełnienia ról zawodowych, z uwzględnieniem
zmieniających się potrzeb społecznych, oraz zachowywania się w sposób profesjonalny i etyczny w pracy
zawodowej oraz działalności publicznej

PAU_K2_U03 Absolwent/ka potrafi wykorzystywać posiadaną wiedzę do przystosowania istniejących lub opracowania
nowych metod i narzędzi służących do rozwiązywania problemów w zakresie komunikacji audiowizualnej

PAU_K2_U04
Absolwent/ka potrafi wykorzystywać posiadaną wiedzę do formułowania i rozwiązywania problemów oraz
wykonywania zadań typowych dla działalności zawodowej artystów lub specjalistów ds. komunikacji
audiowizualnej

PAU_K2_W01 Absolwent/ka zna i rozumie w pogłębionym stopniu fakty, obiekty i zjawiska stanowiące zaawansowaną
wiedzę ogólną z zakresu nauk o komunikacji społecznej i mediach oraz sztuk filmowych i teatralnych

PAU_K2_W02
Absolwent/ka zna i rozumie w pogłębionym stopniu metody i narzędzia opisu, w tym techniki pozyskiwania i
analizy danych oraz teorie dotyczące mediów i komunikacji społecznej, ze szczególnym uwzględnieniem
sfery audiowizualnej, wyjaśniające złożone zależności między elementami systemu komunikowania
społecznego i systemu kinematografii

PAU_K2_W09 Absolwent/ka zna i rozumie rolę sztuki i komunikacji audiowizualnej w funkcjonowaniu grupy społecznej,
państwa i wspólnoty międzynarodowej oraz o ich historycznej ewolucji

PAU_K2_W11
Absolwent/ka zna i rozumie funkcjonowanie organizacji i sposoby pracy w telewizji i studiach filmowych,
instytucjach kultury i sztuki, agencjach (public relations, marketingowych) lub komórkach instytucji
odpowiedzialnych za komunikowanie audiowizualne (wewnętrzne lub zewnętrzne) w zależności od wybranej
specjalności


