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Kod zajec
14POLMPDS.24S5.11610.23

Jezyki wyktadowe
polski

Obligatoryjnos¢
Obowigzkowy specjalnosciowy

Blok zajeciowy
Przedmioty specjalnosciowe

punktéw ECTS

Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia Liczba
Semestr 3 * Wyktad: 15, Zaliczenie z oceng
* Cwiczenia: 15, Zaliczenie z oceng 5
Cele ksztatcenia dla zajec
Kod Cel
C1 Zapoznanie studentéw z zasadami analizy i prowadzenia badan marketingowych w sferze polityki
C2 Omowienie poszczegdlnych metod badawczych - ich wad i zalet oraz mozliwosci zastosowania
C3 Uzmystowienie znaczenia badan sondazowych i ich wptywu na rynek polityczny
C4 Nauka przygotowania badan FGl i ich praktyczne zastosowanie
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Wymagania wstepne

Student/ka:
1. ma podstawowq wiedze o spoteczenstwie, panstwie i polityce

2. ma podstawowa wiedze na temat marketingu oraz jakoSciowych i ilosciowych metod badan

3. posiada umiejetnos¢ pozyskiwania informacji ze wskazanych Zrédet i opracowan oraz prezentowania swojej wiedzy

4. ma potrzebe poszerzenia wiedzy o zyciu spotecznym i politycznym

5. rozumie znaczenie koniecznos$¢ posiadania takiej wiedzy w pracy zawodowej.

Efekty uczenia sie dla zajec

Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

W1 zna i rozumie podstawowe pojecia z zakresu
marketingu politycznego

W2 posiada wiedze o podstawowych metodach
i technikach badan marketingowych rynku
politycznego

W3 zna podstawowe koncepcje teoretyczne opisujgce
i wyjasniajgce zachowania wyborcze obywateli

Umiejetnosci - Student/ka:

ul umie analizowad i ocenia¢ zachowania wyborcze
u2 potrafi interpretowac wyniki badan opinii publicznej
U3 umie analizowa¢ dziatania marketingowe na rynku

politycznym w oparciu o strategie STP

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1 ma kompetencje do wdrazania zdobytej wiedzy
teoretycznej poprzez jej praktyczne zastosowanie
w badaniu rynku politycznego

K2 ma swiadomos$¢ odpowiedzialnosci wynikajacej
z praktycznego zastosowania pozyskanych
umiejetnosci

K3 ma kompetencje do pracy w organach administracji
publicznej, osrodkach analiz politologicznych,
wykonywania funkcji eksperta i doradcy oraz
komentatora zycia politycznego
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Efekty uczenia sie dla

kierunku

POL_K2_WO01,
POL_K2_W02,
POL_K2_WO03,
POL_K2_ W04

POL_K2_WO08,
POL_K2_W10,
POL_K2_ W11

POL_K2_WO1,
POL_K2_W02,
POL_K2_W04,
POL_K2_W08,
POL_K2_W09,
POL_K2_W10,
POL_K2_W11

POL_K2_UO1,
POL_K2_U03,
POL_K2_U04,
POL_K2_UO05,
POL_K2_U06,
POL_K2_U07

POL_K2_U01,
POL_K2_U04

POL_K2_UO1,
POL_K2_U04,
POL_K2_U06

POL_K2_KO1,
POL_K2_K03

POL_K2_K02

POL_K2 K02,
POL_K2 K03,
POL_K2 K04,
POL_K2 K05,
POL_K2_K06

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow
uczenia sie dla zajec

Test, Raport, Wypowiedz
ustna

Test, Raport, Wypowiedz

ustna

Test, Raport, WypowiedZ
ustna

Test, Raport, Wypowiedz
ustna

Raport, Wypowiedz ustna

Raport, Wypowiedz ustna

Raport

Raport

Raport, WypowiedZ ustna
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Tresci programowe dla zajec

Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe dla zajec zajec Formy zajec

1. Od marketingu do marketingu politycznego: proces- W1, W2, U3, K1 Wyktad, Cwiczenia
ewolucja-absorbcja (W)
Marketing spoteczny a marketing komercyjny i
polityczny (CW)

2. Koncepcja rynku politycznego - strategia STP (W) W1, W2, U1, U3, K1, K2, | Wyktad, Cwiczenia
Sporzadzenie mapy percepcji wizerunkow liderow i K3
partii (CW)

3. Badania ilosciowe w marketingu politycznym (W) W1, W2, W3, U1, U2, U3, | Wyktad, Cwiczenia
Wptyw sondazy na wyniki wyboréw parlamentarnych K1, K2, K3
(CW)

4. Badania jakosciowe w marketingu politycznym (W) W1, W2, W3, U1, U2, U3, | Wyktad, Cwiczenia
Przygotowanie do symulacji badania fokusowego (FGI) | K1, K2, K3
(Cw)

5. Sondaze przedwyborcze a prognozy (W) W1, W2, W3, U1, U2, U3, | Wyktad, Cwiczenia
Analiza wybranych sondazy przedwyborczych i K1, K2, K3
formutowanie wnioskéw (CW)

6. Marketing polityczny a propaganda (W) W1, W2, W3, U1, U2, U3, | Wyktad, Cwiczenia
Analiza wybranych przyktadow tresci propagandowych | K1, K2, K3
(CW)

Informacje dodatkowe

Forma zajec Metody i formy prowadzenia zajec

Wyktad Wyktad z prezentacjq multimedialna wybranych zagadnien, Dyskusja

Cwiczenia Dyskusja, Metoda analizy przypadkéw, Metoda ¢wiczeniowa, Praca w grupach

Forma zajec Warunki zaliczenia zajec

Wyktad Warunkiem uzyskania oceny pozytywnej jest uzyskanie min. 13 punktéw z testu.

Cwiczenia Student musi uzysk¢ min. 13 punktédw, na co sktada sie punktacja z zadan oraz aktywnosci na

zajeciach.

Literatura
Obowiazkowa

1. M. Mazur, Marketing polityczny, Warszawa 2002.
2. A. Stepinska, Marketingowe strategie wyborcze, Poznan 2004.
3. R. Milic-Czerniak (red.), Badania marketingowe, Warszawa 2019.

Dodatkowa

1. W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna, Gdansk 2006.

2. E. Marciniak (red.), Nowe idee zarzadzania publicznego: wyzwania i dylematy, Warszawa 2017.

3. R. Barbour, Badania fokusowe, Wydawnictwo PWN, 2011.
4. Raport: "Trafnos¢ sondazy przed wyborami samorzadowymi”, IBS, Warszawa 2018.
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Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Rodzaje zajec studenta
Wyktad

Cwiczenia

Czytanie wskazanej literatury
Przygotowanie raportu
Przygotowanie do egzaminu
Przygotowanie do zaliczenia

Przygotowanie prezentacji multimedialnej

taczny nakiad pracy studenta

Liczba punktow ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zaje¢

15
15
25
15
30
30

10

Liczba godzin
140

ECTS
5
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

POL_K2_K01

POL_K2 K02

POL_K2 K03

POL_K2_K04

POL_K2_K05

POL_K2_K06

POL_K2_U01

POL _K2_U03

POL_K2_U04

POL_K2_U05

POL_K2_U06

POL _K2_U07

POL_K2_WO1

POL_K2_W02

POL_K2 W03

POL_K2 W04

POL_K2_WO08

POL_K2_W09
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Tresé

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do poszerzania i aktualizowania oraz krytycznej oceny posiadanej wiedzy,
w szczegdélnosci tej z obszaru nauk o polityce i administracji

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych, z uwzglednieniem
zmieniajacych sie potrzeb spotecznych, oraz zachowywania sie w sposéb profesjonalny i etyczny w pracy
zawodowej oraz dziatalnosci publicznej, w szczegdlnosci zwigzanej z pracami typowymi dla specjalisty z
zakresu nauk o polityce i administracji

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do uznawania znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu probleméw poznawczych
i praktycznych typowych dla nauk o polityce i administracji oraz zasiegania opinii ekspertéw w przypadku
trudnosci z samodzielnym rozwigzaniem problemu

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do inicjowania dziatan na rzecz interesu publicznego oraz wypetniania
zobowigzah spotecznych, inspirowania i organizowania dziatalnosci na rzecz srodowiska spotecznego, ze
szczeg6lnym uwzglednieniem srodowiska politycznego

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do rozwijania dorobku zawodu i podtrzymywania etosu zawodu polityka i
eksperta ds. komunikowania politycznego lub administracji

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do wykazywania sie w pracy zawodowej i aktywnosci publicznej typowej
dla specjalisty z zakresu nauk o polityce i administracji przedsiebiorczoscia i innowacyjnoscia

Absolwent/ka potrafi wtasciwie dobiera¢ Zrédta i informacje z nich pochodzace, dokonywac oceny,
krytycznej analizy, syntezy, twérczej interpretacji i prezentacji tych informacji w celu formutowania i
rozwigzywania ztozonych i nietypowych problemdéw w zakresie nauk o polityce i administracji

Absolwent/ka potrafi wykorzystywac posiadang wiedze do przystosowania istniejacych lub opracowania
nowych metod i narzedzi stuzgcych do rozwigzywania probleméw typowych dla nauk o polityce i
administracji

Absolwent/ka potrafi wykorzystywaé posiadang wiedze do formutowania i rozwigzywania probleméw oraz
wykonywania zadan typowych dla dziatalno$ci zawodowej specjalisty z zakresu nauk o polityce i
administracji

Absolwent/ka potrafi formutowac i testowad hipotezy zwigzane z prostymi problemami wdrozeniowymi
charakterystycznymi dla nauk o polityce i administracji

Absolwent/ka potrafi umiejetnie wykorzystywa¢ zdobyta wiedze w komunikowaniu politycznym i
prowadzeniu debaty politycznej, rozszerzong o krytyczng analize skutecznosci i przydatnosci stosowanej
wiedzy

Absolwent/ka potrafi kierowa¢ praca zespotu, w tym organizacji politycznej, oraz wspétdziata¢ z innymi
osobami w ramach tych prac i przyjmowac w nich wiodaca role

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu fakty, obiekty i zjawiska stanowigce zaawansowana
wiedze 0gding z zakresu nauk o polityce i administracji

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody i narzedzia opisu, w tym techniki pozyskiwania i
analizy danych oraz teorie dotyczace nauk o polityce i administracji, wyjasniajace ztozone zaleznosci
miedzy elementami systemu politycznego

Absolwent/ka zna i rozumie wybrane zagadnienia z zakresu zaawansowanej wiedzy szczegétowej, wtasciwe
dla kierunku politologia

Absolwent/ka zna i rozumie fundamentalne dylematy wspétczesnej cywilizacji, zwiazane z rozwojem i rolg
polityki oraz jej wptywem na spoteczehnstwo

Absolwent/ka zna i rozumie w sposéb pogtebiony wybrane metody i narzedzia opisu, w tym techniki
pozyskiwania danych oraz modelowania systemu politycznego i proceséw w nim zachodzacych, a takze
identyfikowania rzadzacych nim prawidtowosci

Absolwent/ka zna i rozumie role systemu politycznego w funkcjonowaniu grupy spotecznej, panstwa i
wspdlnoty miedzynarodowej oraz ich historycznej ewolucji
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Kod

POL_K2_W10

POL_K2 W11

Tresé

Absolwent/ka zna i rozumie odbiorcéw dziatah politycznych oraz posiada pogtebiona wiedze o metodach
diagnozowania ich potrzeb i ocenie jakosci proponowanego im programu politycznego

Absolwent/ka zna i rozumie funkcjonowanie organizacji politycznej i sposoby pracy w Srodowisku
politycznym oraz administracyjnym
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