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Fotografia prasowa
Sylabus zajec

Informacje podstawowe

Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Specjalnos¢

Dziennikarstwo

Jednostka organizacyjna
Wydziat Nauk Politycznych i Dziennikarstwa

Poziom studiow
studia drugiego stopnia
Forma studiow
studia niestacjonarne

Profil studiow
profil praktyczny

Cykl dydaktyczny
2023/24

Kod zajec
14DKSDN.21S5.13468.23

Jezyki wyktadowe
polski

Obligatoryjnos¢
Obowigzkowy specjalnosciowy

Blok zajeciowy
Przedmioty specjalnosciowe

Koordynator zajec Piotr Lissewski
Prowadzacy zajecia Piotr Lissewski
Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia Liczba
Rok 1 * Cwiczenia: 10, Zaliczenie z oceng punktéw ECTS

3

Cele ksztatcenia dla zajec

Kod Cel

C1 Poznanie specyfiki gatunku prasowego w fotografii

C2 Wprowadzenie do komunikacji obrazem i jej uwarunkowan

C3 Rozpoznanie gtéwnych trendéw i nurtéw w fotografii prasowej
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Wymagania wstepne

Podstawowe informacje z wiedzy o kulturze.
Posiadanie aparatu fotograficznego.

Efekty uczenia sie dla zajec

Metody weryfikacji

Efekty uczenia sie dla osiagniecia efektéw

Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

kierunku A .
uczenia sie dla zajec
Wiedzy - Student/ka:
W1 Posiada wiedze w zakresie istoty komunikacji DKS_K2 w01, Projekt, Prezentacja
obrazem. DKS_K2_W02, multimedialna
DKS_K2 W03,
DKS_K2 W04,
DKS_K2 W05
W2 Ma zdolnos¢ rozpoznania nurtéw i tendencji w historii | DKS_K2_WO06, Projekt, Prezentacja
fotografii. DKS_K2_W07, multimedialna
DKS_K2_W0s8,
DKS_K2_W09,
DKS_K2_W10
W3 Rozumie potrzebe wzmagania kompetenc;ji DKS_K2_wa07, Projekt, Prezentacja
kreatywnych. DKS_K2_W10, multimedialna
DKS_K2 W11
Umiejetnosci - Student/ka:
ul Potrafi wykona¢ obraz fotograficzny w zastosowaniu DKS_K2_U01, Projekt, Prezentacja
prasowym. DKS_K2_U02, multimedialna
DKS_K2_U03,
DKS_K2_U04
u2 Nabywa praktyki pracy w zespole i potrzeby jej DKS_K2_U05, Projekt, Prezentacja
rozszerzania. DKS_K2_U06, multimedialna
DKS_K2 _U07,
DKS_K2 _U08,
DKS_K2 _U09,
DKS K2 U1l
u3 Umie przewidywad skutki komunikacji obrazem. DKS_K2_U02, Projekt, Prezentacja
DKS_K2_U10, multimedialna
DKS_K2_U11
Kompetencji spotecznych - Student/ka:
K1 Ma zdolnos¢ komunikacji obrazem. DKS_K2 K01, Projekt, Prezentacja
DKS_K2_K02, multimedialna
DKS_K2 K03
K2 Ma przygotowanie do krytycznej analizy obrazu DKS_K2_K04, Projekt, Prezentacja
prasowego. DKS_K2_KO05, multimedialna
DKS_K2_K06
Tresci programowe dla zajec
Lp. Tresci programowe dla zajec E;?:zy uczenia sie dla Formy zajec
1. Rola obrazu w komunikacji spotecznej. W1, K1 Cwiczenia
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Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe dla zajec zajec Formy zajec

2. Perswazyjne oddziatywanie obrazu prasowego. W2, W3, U3, K2 Cwiczenia

3. Gléwne nurty i tendencje przemian fotografii W2, W3, U3, K1, K2 Cwiczenia
prasowe;.

4. Przygotowanie projektu zadan prasowych we W1, W2, W3, U1, U2, U3, | Cwiczenia
wskazanych gatunkach. K1, K2

Informacje dodatkowe

Forma zajec Metody i formy prowadzenia zajec

Cwiczenia Wykifad z prezentacjq multimedialng wybranych zagadnien, Dyskusja, Metoda analizy
przypadkéw

Forma zaje¢ Warunki zaliczenia zaje¢

Cwiczenia Samodzielne wykonanie prac:

1. Fotoreportaz.
2. Recenzja z wystawy z kreatywnym selfie (foto i 900 znakéw)

3. Dwa ¢wiczenia na wizualizacje do wyboru:
* Cykl codzienny

* Portret fotograficzny

* Autoportret fotograficzny

* Rekonesans fotograficzny

* Obrazy wartosci

* Obyczaje

* Projekt monograficzny

Literatura
Obowiazkowa

1. Gillian Rose, Interpretacja materiatéw wizualnych. Krytyczna metodologia badan nad wizualnoscia, Wydawnictwo
Naukowe PWN, Warszawa 2010

2. Morris John, Zdoby¢ zdjecie. Moja historia fotografii prasowej, Wyd. Cyklady 2007

3. Sontag Susan, O fotografii, Wyd. Karakter, Krakéw 2009

4. Komunikacja wizualna w prasie i w mediach elektronicznych (red naukowa Kazimierz Wolny-Zmorzynski),
Wydawnictwo Poltext, 2013.

5. Sztompka Piotr, Socjologia wizualna. Fotografia jako metoda badawcza, PWN, Warszawa 2005

Dodatkowa

1. Dederko, Witold, Swiatto i cieh w fotografii, Polskie Wydawnictwo Fotograficzne, Warszawa 2006

Naktad pracy studenta i punkty ECTS
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Rodzaje zajec studenta
Cwiczenia

Czytanie wskazanej literatury
Przygotowanie projektu
Przygotowanie do zajec
Przygotowanie do zaliczenia
Inne

Przygotowanie pracy semestralnej

taczny naktad pracy studenta

Liczba punktow ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Wygenerowano: 2025-06-08 13:40

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajec

10
10
15
10
15
20

10

Liczba godzin
90

ECTS
3
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod
DKS_K2 K01

DKS_K2_K02

DKS_K2_K03

DKS_K2_K04

DKS_K2_K05

DKS_K2_K06

DKS_K2_U01

DKS_K2_U02

DKS_K2_U03

DKS_K2_U04

DKS_K2_U05

DKS_K2_U06

DKS_K2_U07

DKS_K2_U08

DKS_K2_U09

DKS_K2_U10

DKS_K2_U11

DKS_K2_W01

DKS_K2_W02
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Tres¢
Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do poszerzania i aktualizowania oraz krytycznej oceny posiadanej wiedzy

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych, z uwzglednieniem
zmieniajacych sie potrzeb spotecznych, oraz zachowywania sie w sposéb profesjonalny i etyczny w pracy
zawodowej oraz dziatalnosci publicznej

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do uznawania znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu problemoéw
poznawczych i praktycznych w naukach o komunikowaniu i mediach oraz zasiegania opinii ekspertéw w
przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzaniem problemu

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do inicjowania dziatan na rzecz interesu publicznego oraz wypetniania
zobowigzah spotecznych, inspirowania i organizowania dziatalnosci na rzecz srodowiska spotecznego

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do rozwijania dorobku zawodu i podtrzymywania etosu zawodu
dziennikarza i specjalisty ds. komunikowania

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do wykazywania sie w pracy zawodowej i aktywnosci publicznej
przedsiebiorczoscig i innowacyjnoscia

Absolwent/ka potrafi wtasciwie dobiera¢ Zrédta i informacje z nich pochodzace, dokonywac oceny,
krytycznej analizy, syntezy, tworczej interpretacji i prezentacji tych informacji w celu formutowania i
rozwigzywania ztozonych i nietypowych problemdéw w zakresie komunikacji spotecznej i mediow

Absolwent/ka potrafi innowacyjnie wykonywa¢ zadania w nieprzewidywalnych warunkach przez odpowiedni
dobér oraz stosowanie wiasciwych metod i narzedzi, w tym zaawansowanych technik informacyjno-
komunikacyjnych

Absolwent/ka potrafi wykorzystywac posiadang wiedze do przystosowania istniejacych lub opracowania
nowych metod i narzedzi stuzacych do rozwigzywania probleméw w zakresie komunikacji spoteczne;j

Absolwent/ka potrafi wykorzystywac posiadang wiedze do formutowania i rozwigzywania probleméw oraz
wykonywania zadan typowych dla dziatalnosci zawodowej dziennikarza i specjalisty ds. komunikacji

Absolwent/ka potrafi formutowac i testowad hipotezy zwigzane z prostymi problemami wdrozeniowymi
charakterystyczne dla dziennikarstwa i komunikacji spotecznej

Absolwent/ka potrafi umiejetnie wykorzystywac zdobyta wiedze w komunikowaniu spotecznym i
prowadzeniu debaty, rozszerzong o krytyczna analize skutecznosci i przydatnosci stosowanej wiedzy

Absolwent/ka potrafi kierowac praca zespotu, w tym redakcji oraz dziatéw komunikacji, reklamy i
marketingu, oraz wspétdziata¢ z innymi osobami w ramach tych prac i przyjmowa¢ w nich wiodaca role

Absolwent/ka potrafi samodzielnie planowa¢ i realizowac wiasne uczenie sie przez cate zycie |
ukierunkowywac innych w tym zakresie

Absolwent/ka potrafi przygotowywac rézne prace pisemne i audiowizualne w jezyku polskim i jezyku obcym
o tematyce pozostajgcej w zainteresowaniu dziennikarstwa i komunikacji spotecznej

Absolwent/ka potrafi postugiwac sie jezykiem obcym w zakresie dziennikarstwa i komunikowania
spotecznego zgodnie z wymaganiami okreslonymi dla poziomu B2+ Europejskiego Systemu Opisu
Ksztatcenia Jezykowego

Absolwent/ka potrafi prowadzi¢ badania spoteczne niezbednych do opracowania diagnoz potrzeb odbiorcéw
medidéw i dziatah promocyjno-reklamowych

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu fakty, obiekty i zjawiska stanowigce zaawansowana
wiedze 0gdlng z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody i narzedzia opisu, w tym techniki pozyskiwania i
analizy danych oraz teorie dotyczace mediéw i komunikacji spotecznej, wyjasniajgce ztozone zaleznosci
miedzy elementami systemu medialnego
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Kod

DKS_K2_W03

DKS_K2_W04

DKS_K2_WO05

DKS_K2_W06

DKS_K2_W07

DKS_K2_W08

DKS_K2_W09

DKS_K2_W10

DKS_K2_W11
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Tresé

Absolwent/ka zna i rozumie wybrane zagadnienia z zakresu zaawansowanej wiedzy szczegdtowej, wiasciwe
dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna oraz zastosowania praktyczne tej wiedzy w
dziatalnosci zawodowej dziennikarzy i specjalistéw od komunikacji spotecznej

Absolwent/ka zna i rozumie fundamentalne dylematy wspédtczesnej cywilizacji, zwigzane z rozwojem i rolg
medidw oraz ich wptywem na spoteczenstwo

Absolwent/ka zna i rozumie ekonomiczne, prawne, etyczne i inne uwarunkowania dziatalnosci zawodowej
dziennikarzy i specjalistéw od komunikacji spoteczne;j

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu zasady ochrony wiasnosci przemystowej i prawa
autorskiego oraz wynikajace z nich konsekwencje

Absolwent/ka zna i rozumie podstawowe zasady tworzenia i rozwoju réznych form przedsiebiorczosci
zwigzane z sektorem mediéw i komunikacji

Absolwent/ka zna i rozumie w spos6b pogtebiony wybrane metody i narzedzia opisu, w tym techniki
pozyskiwania danych oraz modelowania systemu komunikowania spotecznego i proceséw w nim
zachodzacych, a takze identyfikowania rzadzacych nim prawidtowosci

Absolwent/ka zna i rozumie role mediéw i komunikowania masowego w funkcjonowaniu grupy spotecznej,
panstwa i wspélnoty miedzynarodowej oraz o ich historycznej ewolucji

Absolwent/ka zna i rozumie odbiorcéw medidw, dziatan promocyjno-reklamowych oraz posiada pogtebiong
wiedze o metodach diagnozowania ich potrzeb i oceny jakosci ustug

Absolwent/ka zna i rozumie funkcjonowanie organizacji i sposoby pracy w redakcji, agencji promocyjno-
reklamowej lub komérkach instytucji odpowiedzialnych za komunikowanie wewnetrzne lub zewnetrzne w
zaleznosci od wybranej specjalnosci

6/6



