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Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia Liczba
Semestr 1 » Wyktad: 30, Zaliczenie z oceng punktéw ECTS
3
Cele ksztatcenia dla zajec
Kod Cel
C1 Celem przedmiotu jest zbudowanie u studentéw umiejetnosci planowania, budowania i realizacji strategii

wizerunkowych i komunikacyjnych, a w szczegélnosci: - postugiwanie sie specjalistycznymi terminami

w zakresie promocji i budowy wizerunku oraz komunikacji; - projektowanie i koncepcyjne przygotowanie
strategii wizerunkowej (wyznaczanie celu zamierzonego: strategicznego, taktycznego lub operacyjnego,
wybor optymalnych srodkéw realizacji dziatan); - gromadzenie wiedzy o istniejacych sytuacjach praktycznych
i warunkach ich zmiany; - implementacja wiedzy w formie projektu; - przygotowanie zatozenh do strategii
wizerunkowej (szczegélnie formutowania celdw i okreslania adresatédw kampanii wizerunkowych); - okreslenie
roli narzedzi promocji w realizacji celédw komunikacyjnych organizacji
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Wymagania wstepne

brak

Efekty uczenia sie dla zajec

Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

w1l zna i rozumie pojecie komunikacji marketingowej

W2 zna i rozumie modele oddziatywania reklamowego

W3 zna i rozumie pojecie komunikacji wizerunkowej i jej
budowania

w4 zna i rozumie strategie komunikacyjne

W5 zna i rozumie modele komunikowania

interpersonalnego
Umiejetnosci - Student/ka:

ul 1PKI potrafi krytycznie analizowa¢ pojecie komunikacji
marketingowej U12, U13

u2 potrafi krytycznie analizowaé zastosowanie narzedzi
budowy wizerunku

u3 potrafi krytycznie analizowad strategie komunikacyjne

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1 jest gotéw do wykorzystania wiedzy z zakresu
komunikacji marketingowe;j

K2 jest gotéw do wykorzystania wiedzy z zakresu strategii
komunikacyjnych

K3 jest gotéw do wykorzystania wiedzy z zakresu
komunikowania interpersonalnego

Efekty uczenia sie dla
kierunku

FIL_K1 W11,
FIL_K1_W12, FIL K1_W13

FIL_K1_W11,
FIL_K1_W12, FIL_K1_W13

FIL_K1_W04, FIL_K1_W16

FIL_K1_W13, FIL_K1_W16
FIL_K1_W13, FIL_K1_W17

FIL_K1_U09, FIL_K1_U12,
FIL_K1_U13, FIL_K1_U14

FIL_K1_U12, FIL_K1_U13,
FIL K1_U14

FIL_K1_U10, FIL K1_U13

FIL_K1_KO01

FIL_K1_K07, FIL_K1_KO8,
FIL_K1_K09

FIL_K1_KO3, FIL_K1_KO07

Tresci programowe dla zajec

Lp. Tresci programowe dla zajec

1. Wprowadzenie do komunikacji marketingowej
(marketing, promocja, komunikacja) Orientacje
marketingowe a wzrastajgca rola narzedzi komunikacji

2. Wprowadzenie do teorii reklamy: modele
oddziatywania, funkcje, istota strateqii reklamy (brief
kreatywny i brief medialny), cele i adresaci przekazu
reklamowego. Proces planowania kampanii
reklamowej. Media reklamy (wspétczynniki okreslajgce
skutecznos$¢é kampanii reklamowych)
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Efekty uczenia sie dla
zajec

W1, U1, K1

W2, U3, K3

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow
uczenia sie dla zajec

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne,
Kolokwium ustne

Kolokwium pisemne,
Kolokwium ustne

Kolokwium pisemne,
Kolokwium ustne

Kolokwium ustne

Kolokwium ustne

Kolokwium ustne

Formy zajec

Wyktad

Wyktad
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https://sylabus.amu.edu.pl/Wprowadzenie do komunikacji marketingowej (marketing, promocja, komunikacja) Orientacje marketingowe a wzrastająca rola narzędzi komunikacji
https://sylabus.amu.edu.pl/Wprowadzenie do komunikacji marketingowej (marketing, promocja, komunikacja) Orientacje marketingowe a wzrastająca rola narzędzi komunikacji
https://sylabus.amu.edu.pl/Wprowadzenie do komunikacji marketingowej (marketing, promocja, komunikacja) Orientacje marketingowe a wzrastająca rola narzędzi komunikacji
https://sylabus.amu.edu.pl/Wprowadzenie do teorii reklamy: modele oddziaływania, funkcje, istota strategii reklamy (brief kreatywny i brief medialny), cele i adresaci przekazu reklamowego. Proces planowania kampanii reklamowej. Media reklamy (współczynniki określające skuteczność kampanii reklamowych)
https://sylabus.amu.edu.pl/Wprowadzenie do teorii reklamy: modele oddziaływania, funkcje, istota strategii reklamy (brief kreatywny i brief medialny), cele i adresaci przekazu reklamowego. Proces planowania kampanii reklamowej. Media reklamy (współczynniki określające skuteczność kampanii reklamowych)
https://sylabus.amu.edu.pl/Wprowadzenie do teorii reklamy: modele oddziaływania, funkcje, istota strategii reklamy (brief kreatywny i brief medialny), cele i adresaci przekazu reklamowego. Proces planowania kampanii reklamowej. Media reklamy (współczynniki określające skuteczność kampanii reklamowych)
https://sylabus.amu.edu.pl/Wprowadzenie do teorii reklamy: modele oddziaływania, funkcje, istota strategii reklamy (brief kreatywny i brief medialny), cele i adresaci przekazu reklamowego. Proces planowania kampanii reklamowej. Media reklamy (współczynniki określające skuteczność kampanii reklamowych)
https://sylabus.amu.edu.pl/Wprowadzenie do teorii reklamy: modele oddziaływania, funkcje, istota strategii reklamy (brief kreatywny i brief medialny), cele i adresaci przekazu reklamowego. Proces planowania kampanii reklamowej. Media reklamy (współczynniki określające skuteczność kampanii reklamowych)
https://sylabus.amu.edu.pl/Wprowadzenie do teorii reklamy: modele oddziaływania, funkcje, istota strategii reklamy (brief kreatywny i brief medialny), cele i adresaci przekazu reklamowego. Proces planowania kampanii reklamowej. Media reklamy (współczynniki określające skuteczność kampanii reklamowych)

Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe dla zajec zajec Formy zajec
3. Wprowadzenie do komunikacji wizerunkowej. Strategie | W3, U2, U3, K3 Wyktad
PR: narzedzia, metody, struktura organizacji PR
(zarzadzanie problemami i sytuacjg kryzysowg)
4, Narzedzia budowy (diagnozy) wizerunku i marki W3, W4, W5, U2, K2, K3 | Wyktad
(branding): profil semantyczny, analiza zawartosci,
dyferencjat semantyczny, dynamiczny model
ksztattowania wizerunku
5. Strategie komunikacyjne a zagadnienie perswazji oraz | W4, W5, U1, U2, U3, K1, | Wyktad
manipulacji K2, K3

Informacje dodatkowe

Forma zajec Metody i formy prowadzenia zajec

Wyktad Wykfad z prezentacjq multimedialng wybranych zagadnien, Dyskusja, Metoda analizy
przypadkdéw

Forma zaje¢ Warunki zaliczenia zaje¢

Wyktad Procentowa skala ocen za kolokwium pisemne:

- student opanowat ponizej 51% materiatu poruszanego podczas wyktadu - ocena
niedostateczna (2,0),

-0d 51 do 60 %. - ocena dostateczna (3,0),

- 0od 61 do 70 %. - ocena dostateczna plus (3,5),

-o0d 71 do 80 %. - ocena dobra (4,0),

- od 81 do 90 %. - ocena dobra plus (4,5),

-0d 91 do 100 %. - ocena bardzo dobra (5,0).

Mozliwe jest uzupetnienie kolokwium pisemnego o rozmowe przeprowadzong na podstawie
wynikéw kolokwium pisemnego w celu rozwiania ewentualnych watpliwosci i
niejednoznacznosci w kontekscie otrzymanego wyniku.

Literatura
Obowiazkowa

1. 1. Altkorn Jerzy, Ksztattowanie rynkowego wizerunku firmy, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej, Krakéw 2002 2.
Budzinski Wojciech, Public relations, strategia i nowe techniki kreowania wizerunku, Wydawnictwo Poltext, Warszawa
2008

Dodatkowa

1. 3. Center Ewa, Public Relations, Wydawnictwo Wyzszej Szkoty Bankowej, Poznah 2013 4. Davis Anthony, Public
Relations, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2007 5. Wojcik Krystyna, Public relations. Wiarygodny
dialog z otoczeniem, Warszawa 2009

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zajec studenta . . .
na zrealizowane rodzaje zajec

Wyktad 30
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https://sylabus.amu.edu.pl/Wprowadzenie do komunikacji wizerunkowej. Strategie PR: narzędzia, metody, struktura organizacji PR (zarządzanie problemami i sytuacją kryzysową)
https://sylabus.amu.edu.pl/Wprowadzenie do komunikacji wizerunkowej. Strategie PR: narzędzia, metody, struktura organizacji PR (zarządzanie problemami i sytuacją kryzysową)
https://sylabus.amu.edu.pl/Wprowadzenie do komunikacji wizerunkowej. Strategie PR: narzędzia, metody, struktura organizacji PR (zarządzanie problemami i sytuacją kryzysową)
https://sylabus.amu.edu.pl/Narzędzia budowy (diagnozy) wizerunku i marki (branding): profil semantyczny, analiza zawartości, dyferencjał semantyczny, dynamiczny model kształtowania wizerunku
https://sylabus.amu.edu.pl/Narzędzia budowy (diagnozy) wizerunku i marki (branding): profil semantyczny, analiza zawartości, dyferencjał semantyczny, dynamiczny model kształtowania wizerunku
https://sylabus.amu.edu.pl/Narzędzia budowy (diagnozy) wizerunku i marki (branding): profil semantyczny, analiza zawartości, dyferencjał semantyczny, dynamiczny model kształtowania wizerunku
https://sylabus.amu.edu.pl/Narzędzia budowy (diagnozy) wizerunku i marki (branding): profil semantyczny, analiza zawartości, dyferencjał semantyczny, dynamiczny model kształtowania wizerunku
https://sylabus.amu.edu.pl/Strategie komunikacyjne a zagadnienie perswazji oraz manipulacji 5PKI
https://sylabus.amu.edu.pl/Strategie komunikacyjne a zagadnienie perswazji oraz manipulacji 5PKI

Przygotowanie do zaliczenia

Czytanie wskazanej literatury

taczny nakiad pracy studenta
Liczba punktéw ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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30

30

Liczba godzin
90

ECTS
3
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

FIL_K1_KO1

FIL_K1_K03
FIL_K1_K07

FIL_K1 K08

FIL_K1_K09

FIL_K1_U09
FIL_K1_U10

FIL_K1_U12

FIL_K1_U13
FIL_K1 U14

FIL_K1 W04

FIL_K1 W11

FIL_K1_W12
FIL_K1_W13

FIL_K1_ W16

FIL_K1 W17
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Tresé

Absolwent/ka jest gotdw/gotowa do wykorzystywania posiadanej przez siebie wiedzy i posiadanych
umiejetnosci uwzgledniajac potrzebe ciagtego doksztatcania sie i rozwoju zawodowego

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do samodzielnego formutowania, na podstawie twérczej analizy nowych
sytuacji i probleméw, propozycji ich rozwigzania

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do zaangazowanego uczestnictwa w zyciu spotecznym

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do bycia Swiadomym znaczenia europejskiego dziedzictwa filozoficznego
dla rozumienia wydarzen spotecznych i kulturalnych

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do rozumienia znaczenia refleksji humanistycznej w zakresie dyscyplin
filozoficznych dla ksztattowania sie wiezi spotecznych

Absolwent/ka potrafi stosowaé podstawowa wiedze logiczna oraz typowe strategie argumentacyjne (takze z
wykorzystaniem technologii multimedialnych)

Absolwent/ka potrafi uzasadniac i krytykowac uogdlnienia w Swietle dostepnych faktéw empirycznych

Absolwent/ka potrafi wykrywac zaleznosci miedzy ksztattowaniem sie idei filozoficznych a procesami
spotecznymi i kulturalnymi

Absolwent/ka potrafi formutowa¢ w mowie i na pismie problemy filozoficzne, stawia¢ tezy oraz artykutowac
wtasne poglady w sprawach spotecznych i $wiatopogladowych

Absolwent/ka potrafi pisa¢ indywidualnie lub w zespole proste rozprawy z samodzielnym doborem literatury

Absolwent/ka zna i rozumie normy konstytuujace i regulujgce struktury i instytucje spoteczne oraz koncepcje
zrédet tych norm i ich legitymacji, a takze zmiany i sposoby ich wptywania na ludzkie zachowania

Absolwent/ka zna i rozumie ogdlne zaleznosci miedzy ksztattowaniem sie idei filozoficznych a zmianami w
kulturze i w zyciu spoteczno-politycznym

Absolwent/ka zna i rozumie relacje zachodzace miedzy strukturami i instytucjami spotecznymi oraz miedzy
ich elementami

Absolwent/ka zna i rozumie rodzaje wiezi spotecznych i prawidtowosci, ktérym podlegaja

Absolwent/ka zna i rozumie geneze, ztozonosci rozwoju, znaczenia i stosowania ludzkich kompetenc;ji
jezykowych w zakresie filozofii oraz kultury jezyka

Absolwent/ka zna i rozumie obecnos¢ idei filozoficznych w dziejach polskiej kultury i zaangazowanie
filozoféw w zycie kulturalne kraju
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