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uAM W POZNANIU

DTP
Sylabus zajec

Informacje podstawowe

Kierunek studiow

Nowe media w komunikacji
Specjalnos¢

Komunikacja w mediach cyfrowych

Jednostka organizacyjna
Wydziat Nauk Politycznych i Dziennikarstwa

Poziom studiow
studia drugiego stopnia
Forma studiow
studia stacjonarne

Profil studiow
profil praktyczny

Cykl dydaktyczny
2023/24

Kod zajec
14NMKKMCS.24S5.11147.23

Jezyki wyktadowe
polski

Obligatoryjnos¢
Obowigzkowy specjalnosciowy

Blok zajeciowy
Przedmioty specjalnosciowe

Koordynator zajec Szymon OssowskKi

Prowadzacy zajecia Szymon OssowsKi
Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia
Semestr 3 * Cwiczenia: 15, Zaliczenie z oceng

Cele ksztatcenia dla zajec

Kod Cel

C1 Przekazanie wiedzy dotyczacej zasad cyfrowego przygotowania materiatéw do publikacji.
C2 Zapoznanie z procedurg publikacji - od prepress do postpress

C3 Przygotowanie do pracy z oprogramowaniem DTP i samodzielnego tworzenia publikacji.
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Brak

Kod

Wymagania wstepne

Efekty uczenia sie dla zajec

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

W1

w2

W3

Ma wiedze na temat zasad projektowania publikacji

Zna procedury zwigzane z tworzeniem
i przygotowaniem publikacji

Zna rynek print marketingu, potrafi odwota¢ sie

do jego zastosowania oraz wskazac réznice i wartosci
pomiedzy print marketingiem a “era digital”.
Wymienia przyktady print marketingu i zna sposéb ich
produkcji

Umiejetnosci - Student/ka:

ul

u2

Przygotowuje, opracowuje i optymalizuje materiaty
w zaleznosci od formy i kanatu ich dystrybucji

Potrafi postugiwad sie oprogramowaniem
do przygotowywania publikacji, w tym online

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1l

Lp.

Umie tworzy¢ projekty i przygotowac je do publikacji

Efekty uczenia sie dla
kierunku

NMK_K2_WO01,
NMK_K2_WO03,
NMK_K2_W07,
NMK_K2_W08

NMK_K2_W03,
NMK_K2_WO05,
NMK_K2_W08,
NMK_K2_W10,
NMK_K2_W11

NMK_K2_W02,
NMK_K2_W03,
NMK_K2_W06,
NMK_K2_W09,
NMK_K2_W10

NMK_K2_U02,
NMK_K2_U03,
NMK_K2_U08,
NMK_K2_U09

NMK_K2_U02,
NMK_K2_U03,
NMK_K2_UO086,
NMK_K2_U08,
NMK_K2_U09

NMK_K2_K02,
NMK_K2_K05,
NMK_K2_K06

Tresci programowe dla zajec

Tresci programowe dla zajec

Klasyczne zasady projektowania oraz ich wspétczesne
zastosowanie

Prepress-press-postpress - wyjasnienie pojec, zasad i
procedur

Tekst na stronie - zasady sktadu, fonty, formatowanie,
znaki korektorskie

Obiekty na stronie - rozdzielczo$¢, jakos¢, systemy
barwne, optymalizacja pod katem publikacji
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Efekty uczenia sie dla
zajec

W1, w2, w3

W1, W2, W3

W1, w3, U1, U2

W2, W3, U1, K1

Metody weryfikacji

osiagniecia efektéow
uczenia sie dla zajec

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Projekt

Projekt

Projekt

Formy zaje¢

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

2/5



Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe dla zajec zajec Formy zajec

5. Infografiki - wady, zalety, przyktady zastosowania W3, U1, K1 Cwiczenia

6. Zasady publikacji online, w tym na urzgdzeniach W2, U1, U2, K1 Cwiczenia
mobilnych

7. Praca z programami do skfadu (w zaleznosci od Ul, U2, K1 Cwiczenia
preferencji prowadzacego i mozliwosci Wydziatu) -
tworzenie projektéw wybranych typdéw publikacji

8. Print marketing: newspaper, trade magazine, W3, U1, U2, K1 Cwiczenia
billboards.

Informacje dodatkowe

Forma zaje¢ Metody i formy prowadzenia zaje¢

Cwiczenia Wyktad z prezentacjg multimedialng wybranych zagadnien, Dyskusja, Metoda projektu

Forma zajec Warunki zaliczenia zajec

Cwiczenia bardzo dobry (bdb; 5,0): wiedza, bardzo dobrze opanowane umiejetnosci oraz wyksztatcone

kompetencje personalne i spoteczne

dobry plus (+db; 4,5): pogtebiona wiedza, dobrze wyuczone umiejetnosci oraz wyksztatcone
kompetencje personalne i spoteczne

dobry (db; 4,0): dobra wiedza, dobrze wyuczone umiejetnosci oraz wyksztatcone kompetenc
personalne i spoteczne

dostateczny plus (+dst; 3,5): zadawalajaca wiedza, wyuczone umiejetnosci oraz kompetenc;j
personalne i spoteczne

dostateczny (dst; 3,0): podstawowa wiedza, opanowane najwazniejsze umiejetnosci oraz
wyksztatcone podstawowe kompetencje personalne i spoteczne

niedostateczny (ndst; 2,0): niezadawalajgca wiedza, nieopanowane umiejetnosci oraz
niewyksztatcone kompetencje personalne i spoteczne

Literatura
Obowiazkowa

Krause J., Lekcje typografii. Przyktady i ¢wiczenia dla projektantéw, Gliwice 2016.

Szews P., Infografika w prasie i internecie, £6dz 2020

Blikle A.J., Deminet J., Komputerowa edycja dokumentéw. Dla Srednio zaawansowanych, Gliwice 2020
Gotab A., Praktyczny poradnik poligraficzny. Procesy, Gliwice 2021

A WN R

Dodatkowa

1. French N., InDesign i tekst. Profesjonalna typografia w Adobe InDesign, Warszawa 2017
2. Williams R., DTP od podstaw. Projekty z klasg, Gliwice 2016.

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zajec studenta . . L,
na zrealizowane rodzaje zajec

Cwiczenia 15
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Przygotowanie projektu

Przygotowanie do zajec

taczny nakiad pracy studenta

Liczba punktéw ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

NMK_K2_K02

NMK_K2_K05

NMK_K2_K06

NMK_K2_U02

NMK_K2_U03

NMK_K2_U06

NMK_K2_U08

NMK_K2_U09

NMK_K2_W01

NMK_K2_W02

NMK_K2_W03

NMK_K2_W05

NMK_K2_W06

NMK_K2_W07

NMK_K2_W08

NMK_K2_W09

NMK_K2_W10

NMK_K2_W11

Wygenerowano:

Tresé

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych, z uwzglednieniem
zmieniajacych sie potrzeb spotecznych, oraz zachowywania sie w sposéb profesjonalny i etyczny w pracy
zawodowej oraz dziatalnosci publicznej w zakresie komunikowania w nowych mediach

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do rozwijania dorobku zawodu i podtrzymywania etosu zawodu
dziennikarzy i innych twércdw w przestrzeni nowych mediéw

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do wykazywania sie w pracy zawodowej i aktywnosci publicznej
przedsiebiorczoscig i innowacyjnoscia

Absolwent/ka potrafi innowacyjnie wykonywac zadania w nieprzewidywalnych warunkach przez odpowiedni
dobdr oraz stosowanie wtasciwych metod i narzedzi, w tym zaawansowanych technik informacyjno-
komunikacyjnych

Absolwent/ka potrafi wykorzystywac posiadana wiedze do przystosowania istniejacych lub opracowania
nowych metod i narzedzi stuzacych do rozwigzywania problemdw w zakresie komunikacji spoteczne;j i
nowych mediéw

Absolwent/ka potrafi umiejetnie wykorzystywa¢ zdobyta wiedze w komunikowaniu spotecznym i
prowadzeniu debaty, rozszerzong o krytyczng analize skutecznosci i przydatnosci stosowanej wiedzy

Absolwent/ka potrafi samodzielnie planowad i realizowad wiasne uczenie sie przez cate zycie i
ukierunkowywac innych w tym zakresie

Absolwent/ka potrafi przygotowywac rézne prace pisemne i audiowizualne w jezyku polskim i jezyku obcym
o tematyce pozostajgcej w zainteresowaniu dziennikarstwa i komunikacji spotecznej, szczegélnie w kwestii
nowych medidéw

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu fakty, obiekty i zjawiska stanowigce zaawansowang
wiedze 0gdlng z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach, a takze sztuk plastycznych i konserwacji
dziet sztuki oraz nauk o bezpieczenstwie

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody i narzedzia opisu, w tym techniki pozyskiwania
i analizy danych oraz teorie dotyczace nowych medidw i komunikacji spotecznej, wyjasniajace ztozone
zaleznos$ci miedzy elementami systemu komunikowania spotecznego i mediami cyfrowymi

Absolwent/ka zna i rozumie wybrane zagadnienia z zakresu zaawansowanej wiedzy szczegdtowej, wasciwe
dla kierunku nowe media w komunikacji oraz zastosowania praktyczne tej wiedzy w dziatalnosci zawodowe;j
dziennikarzy i innych twércéw w przestrzeni nowych mediéw

Absolwent/ka zna i rozumie ekonomiczne, prawne, etyczne i inne uwarunkowania dziatalnosci zawodowej
dziennikarzy i innych twércdw w przestrzeni nowych mediéw

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu zasady ochrony wtasnosci przemystowej i prawa
autorskiego oraz wynikajace z nich konsekwencje

Absolwent/ka zna i rozumie podstawowe zasady tworzenia i rozwoju réznych form przedsiebiorczosci
zwigzane z sektorem nowych mediéw i komunikacji spotecznej

Absolwent/ka zna i rozumie w sposéb pogtebiony wybrane metody i narzedzia opisu, w tym techniki
pozyskiwania danych oraz modelowania systemu komunikowania spotecznego i internetu, a takze
proceséw w nich zachodzacych i identyfikowania rzadzacych nim prawidtowosci

Absolwent/ka zna i rozumie role nowych medidw, internetu i komunikowania masowego w funkcjonowaniu
grupy spotecznej, panstwa i wspélnoty miedzynarodowej oraz o ich historycznej ewolucji

Absolwent/ka zna i rozumie odbiorcéw nowych mediéw, dziatah promocyjno-reklamowych oraz posiada
pogtebiong wiedze o metodach diagnozowania ich potrzeb i oceny jakosci ustug

Absolwent/ka zna i rozumie znaczenie nowych technologii komunikacyjnych w funkcjonowaniu organizacji i
sposobach pracy w redakcjach, dziatach odpowiedzialnych za komunikowanie wewnetrzne lub zewnetrzne
instytucji komercyjnych i niekomercyjnych, a takze sposoby prowadzenia dziatalnosci gospodarczej w
przestrzeni internetowe;j
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