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Marketing i reklama
Sylabus zajęć

Informacje podstawowe

Kierunek studiów
Politologia

Specjalność
Administracja samorządowa

Jednostka organizacyjna
Wydział Nauk Politycznych i Dziennikarstwa

Poziom studiów
studia drugiego stopnia

Forma studiów
studia stacjonarne

Profil studiów
profil ogólnoakademicki

Cykl dydaktyczny
2024/25

Kod zajęć
14POLADSS.22S.11195.24

Języki wykładowe
polski

Obligatoryjność
Obowiązkowy specjalnościowy

Blok zajęciowy
Przedmioty specjalnościowe

Koordynator zajęć Marcin Piechocki

Prowadzący zajęcia Marcin Piechocki

Okres
Semestr 2

Forma zajęć / liczba godzin / forma zaliczenia
• Ćwiczenia: 15, Zaliczenie z oceną

Liczba
punktów ECTS
2

Cele kształcenia dla zajęć

Kod Cel

C1 nabycie podstawowej wiedzy o marketingu i najnowszych trendach w tym obszarze.

C2 nabycie podstawowej wiedzy na temat reklamy, jej istoty, celów i stosowanych w niej środków perswazyjnych

Wymagania wstępne
Podstawowa wiedza na temat marketingu. 
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Efekty uczenia się dla zajęć

Kod Efekty uczenia się dla zajęć w zakresie Efekty uczenia się dla
kierunku

Metody weryfikacji
osiągnięcia efektów
uczenia się dla zajęć

Wiedzy – Student/ka:

W1 student definiuje pojęcie marketingu oraz rozpoznaje
jego orientacje

POL_K2_W05 Kolokwium pisemne

W2 student zna podstawowe formy marketingu POL_K2_W05 Kolokwium pisemne,
Projekt

W3 student ma wiedzę na temat środków perswazyjnych
stosowanych w reklamach

POL_K2_W05 Kolokwium pisemne,
Projekt

Umiejętności – Student/ka:

U1 student potrafi właściwie postrzegać relacje
sprzedającego i klienta

POL_K2_U06 Projekt

Kompetencji społecznych – Student/ka:

K1 student jest wrażliwy na kwestie etyczne
w działalności marketingowej

POL_K2_K02 Projekt

Treści programowe dla zajęć

Lp. Treści programowe dla zajęć Efekty uczenia się dla
zajęć Formy zajęć

1. podstawowe pojęcia z zakresu marketingu i istota
orientacji marketingowej

W1, U1 Ćwiczenia

2. marketing szeptany W2, U1 Ćwiczenia

3. marketing wirusowy W2, U1 Ćwiczenia

4. marketing sensoryczny W2, U1 Ćwiczenia

5. content marketing W2, U1 Ćwiczenia

6. RTM, marketing partyzancki, ambient marketing W2, U1 Ćwiczenia

7. zabiegi perswazyjne stosowane w reklamach W3, U1, K1 Ćwiczenia

Informacje dodatkowe

Forma zajęć Metody i formy prowadzenia zajęć

Ćwiczenia Wykład konwersatoryjny, Dyskusja, Metoda analizy przypadków, Metoda ćwiczeniowa,
Demonstracje dźwiękowe i/lub video
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Forma zajęć Warunki zaliczenia zajęć

Ćwiczenia Przygotowanie projektu
• bardzo dobry (bdb; 5,0): bardzo dobra wiedza, bardzo dobrze opanowane umiejętności oraz
wykształcone kompetencje personalne i społeczne 
• dobry plus (+db; 4,5): pogłębiona wiedza, dobrze wyuczone umiejętności oraz wykształcone
kompetencje personalne i społeczne 
• dobry (db; 4,0): dobra wiedza, dobrze wyuczone umiejętności oraz wykształcone
kompetencje personalne i społeczne 
• dostateczny plus (+dst; 3,5): zadawalająca wiedza, wyuczone umiejętności oraz kompetencje
personalne i społeczne 
• dostateczny (dst; 3,0): podstawowa wiedza, opanowane najważniejsze umiejętności oraz
wykształcone podstawowe kompetencje personalne i społeczne 
• niedostateczny (ndst; 2,0): niezadawalająca wiedza, nieopanowane umiejętności oraz
niewykształcone kompetencje personalne i społeczne 

Literatura
Obowiązkowa

Kotler P., Keller K.L., Marketing, Poznań 2012.1.
Tracy B., Marketing, Warszawa 2019.2.

Dodatkowa

Stawarz B., Content marketing i social media. Jak przyciągnąć klientów, Warszawa 2017.1.
Hulten B., Broweus N. Van Dijk M., Marketing sensoryczny, Warszawa 2011.2.
Skwaek M., Perswazja w Social Media czyli jak sprzedawać tam gdzie inni zdobywają tylko lajki, Gliwice 2021.3.
Siemińska A., Neuromarka, Warszawa 2021.4.

Nakład pracy studenta i punkty ECTS

Rodzaje zajęć studenta Średnia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajęć

Ćwiczenia 15

Czytanie wskazanej literatury 15

Przygotowanie projektu 10

Przygotowanie do zaliczenia 10

Łączny nakład pracy studenta Liczba godzin
50

Liczba punktów ECTS ECTS
2

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Efekty uczenia się dla kierunku

Kod Treść

POL_K2_K02
Absolwent/ka jest gotów/gotowa do odpowiedzialnego pełnienia ról zawodowych, z uwzględnieniem
zmieniających się potrzeb społecznych, oraz zachowywania się w sposób profesjonalny i etyczny w pracy
zawodowej oraz działalności publicznej, w szczególności związanej z pracami typowymi dla specjalisty z
zakresu nauk o polityce i administracji

POL_K2_U06
Absolwent/ka potrafi umiejętnie wykorzystywać zdobytą wiedzę w komunikowaniu politycznym i
prowadzeniu debaty politycznej, rozszerzoną o krytyczną analizę skuteczności i przydatności stosowanej
wiedzy

POL_K2_W05 Absolwent/ka zna i rozumie ekonomiczne, prawne, etyczne i inne uwarunkowania działalności zawodowej
typowej dla specjalistów z zakresu nauk o polityce i administracji


