UNIWERSYTET
IM, ADAMA MICKIEWICZA

uAM W POZNANIU

Marketing polityczny
Sylabus zajec

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Politologia 2023/24

Specjalnos¢ Kod zajec

- 14POLS.14K.11178.23
Jednostka organizacyjna Jezyki wyktadowe
Wydziat Nauk Politycznych i Dziennikarstwa polski

Poziom studiow Obligatoryjnos¢
studia pierwszego stopnia Obowigzkowy

Forma studiéw Blok zajeciowy

studia stacjonarne Przedmioty kierunkowe

Profil studiow
profil ogélnoakademicki

Koordynator zajec Piotr Pawetczyk
Prowadzacy zajecia Piotr Pawetczyk, Jakub Jakubowski
Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia Liczba
Semestr 3 * Wyktad: 30, Zaliczenie z oceng punktéw ECTS
* Cwiczenia: 15, Zaliczenie z oceng 3

Cele ksztatcenia dla zajec

Kod Cel

C1 Zapoznanie studentéw z elementami marketingu w sferze polityki.

C2 Przekazanie wiedzy z zakresu internetowych narzedzi marketingowych w polityce.

C3 Uswiadomienie studentom probleméw zwigzanych z wykorzystaniem réznych typéw mediéw w marketingu
politycznym.

C4 Przekazanie wiedzy z zakresu technik perswazyjnych i sposobéw kreowania wizerunku politycznego.

C5 Uzyskanie wiedzy z historii marketingu politycznego.
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Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza z zakresu panhstwa i prawa

Efekty uczenia sie dla zajec

Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

W1 zna podstawowe metody i strategie marketingowe
w marketingu politycznym.

W2 rozumie role mediéw w dziataniach marketingowych
w obszarze polityki.

W3 zna czynniki ksztattowania preferencji wyborczych.

Umiejetnosci - Student/ka:

ul potrafi opracowad i wdrozy¢ dziatania strategiczne dla
konkretnych projektéw i podmiotéw politycznych

u2 jest w stanie przygotowac materiaty kreatywne
w ramach realizowanej kampanii wyborczej

u3 potrafi dobiera¢ Srodki i techniki promowania produktu
politycznego

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1 potrafi pracowac zespotowo nad projektem
kampanijnym wykorzystujac kompetencje spoteczne
w oparciu o odpowiednie role grupowe

K2 potrafi przygotowa¢ pod wzgledem
organizacyjnym/retorycznym wystapienie publiczne
o0 charakterze kampanijnym

Efekty uczenia sie dla
kierunku

POL_K1_WO01,
POL_K1_WO03,
POL_K1_W10

POL_K1_WO02,
POL_K1_W10

POL_K1_W10

POL_K1_UO1,
POL_K1_U02,
POL_K1_UO5

POL_K1_U02,
POL_K1_U04,
POL_K1_U05

POL_K1_UO01

POL_K1_KO1,
POL_K1 K05

POL K1 K01,
POL_K1 K02,
POL_K1 K04,
POL_K1 K05

Tresci programowe dla zajec

Lp. Tresci programowe dla zajec

1. Tworzenie programu wyborczego
Segmentacja na rynku wyborczym
Internetowe narzedzia analityczne w polityce
Social media w marketingu politycznym
Profil symboliczny i kreowanie wizerunku

Kryzysowy PR w polityce

Njo|v|l~lWw DN

Debata wyborcza
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Efekty uczenia sie dla
zajec

W1, w2z, Ul, K1
W1, W2, Ul, K1
W2, U1, K1

W1, w2z, Ul, U2, K1
W1, W2, Ul, K1
W1, W2, Ul, K1

K2

Metody weryfikacji
osiagniecia efektow
uczenia sie dla zajec

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Projekt

Projekt

Projekt

Projekt

Projekt

Formy zajec

Wyktad, Cwiczenia
Wyktad, Cwiczenia
Cwiczenia
Cwiczenia
Wyktad, Cwiczenia
Wyktad, Cwiczenia

Cwiczenia
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Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe dla zajec zajec Formy zaje¢

8. Pojecie i geneza marketingu politycznego. W3, U3, K1 Wyktad

9. Historia marketingu politycznego w Polsce i w USA. W1, U3 Wyktad

10. Proste techniki wywierania wptywu spotecznego. W3, K2 Wyktad

11. Pojecie i struktura wizerunku politycznego. W3, U2, K1 Wyktad

12, Typy wizerunku politycznego. W3, U2, K1 Wyktad

13. Reklama polityczna - pojecie, funkcje, rodzaje. W2, U2, K1 Wyktad

14, Reklama negatywna - cechy i rodzaje. W1, Ul Wyktad

15. Strategie prowadzenia kampanii wyborczych. W1, Ul Wyktad

16. Marketing polityczny a propaganda. W3, Ul Wyktad

17. Repetytorium W1, W2, W3 Wyktad
Informacje dodatkowe

Forma zajec Metody i formy prowadzenia zajec

Wyktad Wyktad konwersatoryjny, Dyskusja

Cwiczenia Dyskusja, Praca z tekstem, Metoda analizy przypadkéw

Forma zaje¢ Warunki zaliczenia zaje¢

Wyktad Udzielenie po 60% pozytywnych odpowiedzi w dwdch czesciach kolokwium pisemnego.

Cwiczenia Obecnos¢ i aktywnos$¢ na zajeciach.
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Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Rodzaje zajec studenta
Wyktad

Cwiczenia

Przygotowanie do zaliczenia
Przygotowanie do zajec

Czytanie wskazanej literatury

taczny nakiad pracy studenta

Liczba punktéow ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zaje¢

30
15
15
15

10

Liczba godzin
85

ECTS
3

4/5



Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

POL _K1_KO1

POL_K1_K02

POL_K1_K04

POL _K1_KO5

POL_K1_U01

POL_K1_U02

POL_K1_U04

POL _K1_U05

POL_K1_WO1

POL_K1_W02

POL_K1_W03

POL_K1_W10
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Tresé

Absolwent/ka jest gotédw/gotowa do krytycznego analizowania posiadanej wiedzy oraz dostepnych Zrédet i
informacji oraz uzupetniania ich w oparciu o ekspertyzy i Zzrédta naukowe dotyczace nauk o polityce i
administracji

Absolwent/ka jest gotdw/gotowa do inicjowania oraz okreslania w pracy zawodowej i dziatalnosci publicznej
zadan i dziatan na rzecz Srodowiska spotecznego (ze szczegdinym uwzglednieniem $rodowiska
politycznego), a takze sposobdw i srodkdw ich realizacji

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do wykazywania sie przedsiebiorczoscia, kreatywnoscig i innowacyjnoscia
w pracy zawodowej i aktywnosci publicznej typowej dla specjalisty z zakresu nauk o polityce i administracji

Absolwent/ka jest gotédw/gotowa do uczestniczenia w zyciu spoteczno-politycznym korzystajac z réznych
mediéw i sposobéw komunikowania

Absolwent/ka potrafi wykorzysta¢ podstawowg wiedze teoretyczng i pozyskiwa¢ dane do opisywania,
interpretowania, oceniania, analizowania i rozwigzywania ztozonych i nietypowych probleméw politycznych

Absolwent/ka potrafi dobiera¢ i stosowa¢ wtasciwe metody i narzedzia, w tym nowe technologie, do
okreslania i wykonywania zadan typowych dla dziatalnosci zawodowej specjalisty z zakresu nauk o polityce i
administrac;ji

Absolwent/ka potrafi przygotowywac typowe prace pisemne w jezyku polskim i jezyku obcym o tematyce
politologicznej, postugujac sie specjalistyczng terminologig i wykorzystujgc podstawowe ujecia teoretyczne,
a takze rézne zrédta i opracowania

Absolwent/ka potrafi prognozowac procesy i zjawiska spoteczne (polityczne, prawne, ekonomiczne) z
wykorzystaniem standardowych metod i narzedzi wtasciwych dla nauk o polityce i administracji

Absolwent/ka zna i rozumie zasady funkcjonowania cztowieka w spoteczenstwie, w szczegdlnosci jako
podmiotu konstytuujgcego organizacje i instytucje polityczne

Absolwent/ka zna i rozumie w zaawansowanym stopniu rézne rodzaje struktur i instytucji spotecznych
(politycznych, prawnych, ekonomicznych) oraz ich istotne elementy i zasady funkcjonowania

Absolwent/ka zna i rozumie w zaawansowanym stopniu metody i teorie wyjasniajace relacje miedzy
strukturami i instytucjami zycia publicznego funkcjonujacymi w panstwie i spoteczenstwie

Absolwent/ka zna i rozumie determinanty efektywnosci procesu politycznego, zmian w systemie
politycznym oraz przyczyny, przebieg, skale i konsekwencje tych zmian
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