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Kod
C1

Cele ksztatcenia dla zajec

Cel

Absolwent zdobywa wiedze na temat podstawowych zadan oraz marketingowych technik analitycznych

w odniesieniu do obszaru samorzadowego. Program ksztatcenia obejmuje kompleksowg wiedze na temat
realizacji poszczegdlnych elementéw sktadajgcych sie na catoksztatt planowania, przygotowania i realizacji
kampanii marketingowej (segmentacja rynku, pozycjonowanie produktu, kreowanie marki, konstrukcja
przekazu promocyjnego, wykorzystanie podstawowych kanatéw komunikacji marketingowej, elementy
marketingowej kampanii negatywnej), ze szczegdlnym naciskiem na jej faze przygotowawcza. Celem zajec
jest wyposazenie studentéw w niezbedny zakres wiedzy umozliwiajacy postugiwanie sie pojeciami

i terminologig z dziedziny badan marketingowych i zarzadzania informacjg w administracji; rozumienia
mechanizméw dziatania oraz roli zarzadzania informacja we wspétczesnych stosunkach politycznych jak
réwniez kulturalnych, gospodarczych i spotecznych; rozumienie ogéinych zasad funkcjonowania statystyczne;j
analizy danych. Znajomos¢ najwazniejszych zasad implementacji pozyskanej informacji w procesie
decyzyjnym.

Wymagania wstepne

Student uczestniczacy w zajeciach powinien wykorzystywac technologie informatyczne na poziomie podstawowym. Student
powinien umie¢ wyszukiwac i tworzy¢ informacje, a takze wspétpracowad w grupie

Kod

Efekty uczenia sie dla zajec

Metody weryfikacji

Efekty uczenia sie dla osiagniecia efektow

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

wil

W2

ul

kierunku L .
uczenia sie dla zajec
Ma uporzadkowang wiedze na temat metod, technik ZAL_K1 W02, Kolokwium ustne
oraz procedur pozyskiwania informacji spotecznej, ZAL K1 W17
gospodarczej i politycznej. Zna rozszerzong
terminologie z zakresu wiedzy o komunikacji, kulturze
i mediach
Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje ZAL K1 W08, Kolokwium ustne
i wykorzystuje informacje ze Zrédet pisanych ZAL K1 W16
i elektronicznych. Potrafi skonstruowaé podstawowe
narzedzie badawcze. Ma gruntowng wiedze
0 znaczeniu informacji dla potrzeb marketingowych.
Umiejetnosci - Student/ka:
Ma swiadomos$¢ poziomu swojej wiedzy i umiejetnosci, | ZAL K1 _U07, Raport
rozumie potrzebe ciggtego doksztatcania sie ZAL K1 U09,
zawodowego i rozwoju osobistego, dokonuje ZAL K1 U12,
samooceny wtasnych kompetencji i doskonali ZAL K1 U14,
umiejetnosci; wyznacza kierunki wtasnego rozwoju ZAL K1 _U15

Lp.

i ksztatcenia.

Tresci programowe dla zajec

Efekty uczenia sie dla

Tresci programowe dla zajec Formy zaje¢

zajec
Wprowadzenie podstawowej terminologii i opis w1l Cwiczenia
problemu.
Funkcje badan marketingowych W2 Cwiczenia
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Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe dla zajec zajec Formy zajec

3. Segmentacja rynku odbiorcéw ul Cwiczenia

4. Zadania badan marketingowych dla kreowania W1, Ul Cwiczenia
wizerunku

5. Rola badan marketingowych w reklamie politycznej i w2, Ul Cwiczenia
reklamie spotecznej

6. Podsumowanie i zakofczenie W1, W2 Cwiczenia

Informacje dodatkowe

Forma zaje¢ Metody i formy prowadzenia zaje¢

Cwiczenia Dyskusja, Praca z tekstem, Metoda ¢wiczeniowa, Demonstracje dzwiekowe i/lub video
Forma zajec Warunki zaliczenia zajec

Cwiczenia 5.0 - znakomita wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne w zakresie

tresci ksztatcenia, zawartych w programie przedmiotu

4.5 - bardzo dobra wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne w zakresie
tresci ksztatcenia, zawartych w programie przedmiotu

4.0 - dobra wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne w zakresie tresci
ksztatcenia, zawartych w programie przedmiotu

3.5 - zadowalajaca wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne w zakresie
tresci ksztatcenia, zawartych w programie przedmiotu

3.0 - zadowalajaca wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne w zakresie
tresci ksztatcenia, zawartych w programie przedmiotu

2.0 - niezadowalajgca wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne w
zakresie tresci ksztatcenia, zawartych w programie przedmiotu

Na ocene sktadad sie bedzie przygotowanie raportu (praca pisemna - 50%) oraz kolokwium
ustne (50%). Kryteria oceny powyzej.

Literatura
Obowiazkowa

Monika N. (2023), Reklama Aspekty prawne Nowe wyzwania, Warszawa

Oruba N. (2023), Copywriting, Gliwice

Cwalina W., Falkowski A., Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna, Gdansk, 2005.
Mazurek-topacinska K. [red.] (2010), Badania marketingowe - skuteczno$¢ w zarzadzaniu przedsiebiorstwem,
Wroctaw.

A WN R

Dodatkowa

1. Werynski P. [red.] (1013), Matryca Potrzeb Marketingowych w sektorze MMSP, Warszawa.
2. Kaczmarczyk S. (2003), Badania marketingowe: Metody i techniki, Warszawa.

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zajec studenta . . L
na zrealizowane rodzaje zajec

Cwiczenia 30
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Czytanie wskazanej literatury
Przygotowanie pracy pisemnej

Przygotowanie do zaliczenia

taczny nakiad pracy studenta

Liczba punktow ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

ZAL K1_U07

ZAL_K1_U09

ZAL K1_U12

ZAL K1_U14

ZAL K1_U15

ZAL K1 W02

ZAL_K1_W08

ZAL K1 W16

ZAL K1 W17

Tresé

Absolwent/ka potrafi postugiwad sie regulacjami z zakresu prawa autorskiego oraz zarzadzania wtasnoscia
intelektualna

Absolwent/ka potrafi przygotowywac wystapienia ustne, w jezyku polskim i jezyku obcym o tematyce
politologiczno-prawnej, w trakcie ktérych potrafi oméwi¢ zagadnienie szczegétowe, z wykorzystaniem
podstawowych ujec teoretycznych, a takze réznych zrédet i opracowan

Absolwent/ka potrafi efektywnie wykorzystywac wiedze, procedury i sSrodki do wykonywania zadanh
zawodowych w organizacji lub instytucji funkcjonujacej w zyciu spoteczno-politycznym, pozostajgcej w
zainteresowaniu studiowanej specjalnosci

Absolwent/ka potrafi formutowac wtasne opinie i wyrazac je w mowie i piSmie

Absolwent/ka potrafi wykorzystywac¢ efektywnie i bezpiecznie narzedzia cyfrowe i zaawansowane
technologie informacyjno-komunikacyjne

Absolwent/ka zna i rozumie wybrane metodologie i teorie wtasciwe dla kierunku studiéw, tj. nauk o polityce
i administracji, nauk prawnych oraz powigzane z nimi terminologie

Absolwent/ka zna i rozumie zasady interpretacji, tworzenia oraz publikowania tekstéw uzytkowych,
prawnych, popularnonaukowych i naukowych, takze w jezyku obcym, szczegédlnie z zakresu nauk o polityce
i administracji

Absolwent/ka zna i rozumie rodzaje relacji spotecznych miedzy indywidualnymi i zbiorowymi uczestnikami
zycia politycznego oraz rzadzace nimi prawidtowosci

Absolwent/ka zna i rozumie wybrane zagadnienia z zakresu zarzadzania i marketingu, stosowane we
wspdtczesnej administracji publicznej (w szczegdélnosci administracji lokalnej)
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