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Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia Liczba

Rok 2 * Cwiczenia: 10, Zaliczenie z oceng punktéw ECTS
1

Cele ksztatcenia dla zajec

Kod Cel

Cl Omoéwienie modeli spotecznej odpowiedzialnosci biznesu

C2 Poznanie programéw etycznych firm

C3 Przekazanie wiedzy na temat obszaréw zainteresowania spotecznej odpowiedzialnosci biznesu

C4 Budowanie $wiadomosci na temat nieodpowiedzialnych strategii maksymalizacji zyskéw
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Efekty uczenia sie dla zajec

Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie Efekty uczenia sie dla

kierunku
Wiedzy - Student/ka:
W1 Zna geneze spotecznej odpowiedzialnosci biznesu DKS_K2_W01,
(ang. Corporate Social Responsibility, CSR) DKS K2 w02
w2 Identyfikuje modele spotecznej odpowiedzialnosci DKS_K2_Wwo01,
biznesu DKS_K2_W02,
DKS_K2_ W03
W3 Zna konstrukcje programéw etycznych DKS_K2_wo01,
przedsiebiorstw DKS_K2_W02,
DKS_K2 W03,
DKS_K2 W11
Umiejetnosci - Student/ka:
ul Analizuje i ocenia kodeksy etyczne wybranych firm DKS_K2_U01,
DKS_K2_U04
u2 Analizuje i ocenia dziatania CSR wybranych DKS_K2_U01,
przedsiebiorstw wobec udziatowcdw zewnetrznych DKS_K2_Uo04
u3 Proponuje narzedzia z zakresu CSR dla konkretnego DKS_K2_U01,
przedsiebiorstwa DKS_K2_U03,
DKS_K2_U04
Kompetencji spotecznych - Student/ka:
K1 Posiada Swiadomos¢ korzysci ptyngcych z wdrazania DKS_K2 K01,
dziatan z zakresu CSR DKS_K2_K02,
DKS_K2 K04

Tresci programowe dla zajec

Efekty uczenia sie dla

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow
uczenia sie dla zajec

Wypowiedz ustna

WypowiedZ ustna

WypowiedZ ustna

Projekt

Projekt

Projekt

Projekt, Wypowiedz
ustna

Lp. Tresci programowe dla zajec zajec Formy zajec

1. Geneza modelu spotecznej odpowiedzialnosci biznesu | W1, W2, K1 Cwiczenia

2. Programy etyczne przedsiebiorstw W3, U1, K1 Cwiczenia

3. CSR w obszarze relacji z pracownikami W3, U1, U2, U3, K1 Cwiczenia

4, Srodowisko naturalne w ramach strategii CSR W3, U1, U2, U3, K1 Cwiczenia
Informacje dodatkowe

Forma zajec Metody i formy prowadzenia zajec

Cwiczenia Wyktad problemowy, Dyskusja, Metoda analizy przypadkéw, Metoda ¢wiczeniowa, Metoda

aktywizujaca - "burza mézgéw"

Wygenerowano: 2025-06-07 22:06

2/4



Forma zajec Warunki zaliczenia zajec

Cwiczenia * analiza dziatan CSR wybranej firmy zakorczona prezentacjg z wnioskami
* obecno$¢ na zajeciach (dopuszczalna jest jedna nieobecnos¢)
* odrabianie nieobecnosci polega na opracowaniu uzgodnionego tematu i przedstawienie go

podczas dyzuru

Obowiazkowa

Literatura

1. Dabrowski T. J., Majchrzak K., Spoteczna odpowiedzialnos¢ i nieodpowiedzialnos¢ biznesu. Przyczyny, przejawy,

konsekwencje ekonomiczne, Warszawa 2022.

2. Gajdzik B., Ocieczek W., Spoteczna odpowiedzialnos¢ przedsiebiorstw produkcyjnych, Gliwice 2010.

Dodatkowa

1. Buglewicz K., Spoteczna odpowiedzialnos$¢ biznesu. Nowa wartos¢ konkurencyjna, Warszawa 2017.
2. Paliwoda-Matiolanska A., Odpowiedzialnos¢ spoteczna w procesie zarzadzania przedsiebiorstwem, Warszawa 2014.

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Rodzaje zajec studenta
Cwiczenia
Czytanie wskazanej literatury

Przygotowanie projektu

taczny nakiad pracy studenta

Liczba punktéw ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajec

10
10

10

Liczba godzin
30

ECTS
1

3/4



Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod
DKS_K2 K01

DKS_K2_K02

DKS_K2_K04

DKS_K2_U01

DKS_K2_U03

DKS_K2_U04

DKS_K2_W01

DKS_K2_W02

DKS_K2_W03

DKS_K2_W11

Tres¢
Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do poszerzania i aktualizowania oraz krytycznej oceny posiadanej wiedzy

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych, z uwzglednieniem
zmieniajacych sie potrzeb spotecznych, oraz zachowywania sie w sposéb profesjonalny i etyczny w pracy
zawodowej oraz dziatalnosci publicznej

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do inicjowania dziatan na rzecz interesu publicznego oraz wypetniania
zobowigzah spotecznych, inspirowania i organizowania dziatalnosci na rzecz srodowiska spotecznego

Absolwent/ka potrafi wtasciwie dobiera¢ Zrédta i informacje z nich pochodzace, dokonywac oceny,
krytycznej analizy, syntezy, twérczej interpretacji i prezentacji tych informacji w celu formutowania i
rozwigzywania ztozonych i nietypowych problemdéw w zakresie komunikacji spotecznej i mediéw

Absolwent/ka potrafi wykorzystywac¢ posiadana wiedze do przystosowania istniejacych lub opracowania
nowych metod i narzedzi stuzacych do rozwigzywania problemdéw w zakresie komunikacji spoteczne;j

Absolwent/ka potrafi wykorzystywac¢ posiadana wiedze do formutowania i rozwigzywania probleméw oraz
wykonywania zadan typowych dla dziatalno$ci zawodowej dziennikarza i specjalisty ds. komunikacji

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu fakty, obiekty i zjawiska stanowigce zaawansowana
wiedze 0gding z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody i narzedzia opisu, w tym techniki pozyskiwania i
analizy danych oraz teorie dotyczace medidéw i komunikacji spotecznej, wyjasniajgce ztozone zaleznosci
miedzy elementami systemu medialnego

Absolwent/ka zna i rozumie wybrane zagadnienia z zakresu zaawansowanej wiedzy szczegétowej, wtasciwe
dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna oraz zastosowania praktyczne tej wiedzy w
dziatalnosci zawodowej dziennikarzy i specjalistéw od komunikacji spotecznej

Absolwent/ka zna i rozumie funkcjonowanie organizacji i sposoby pracy w redakcji, agencji promocyjno-
reklamowej lub komoérkach instytucji odpowiedzialnych za komunikowanie wewnetrzne lub zewnetrzne w
zaleznosci od wybranej specjalnosci
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