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Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia Liczba
Semestr 1 * Wyktad: 15, Egzamin
* Cwiczenia: 15, Zaliczenie z oceng 4
Cele ksztatcenia dla zajec
Kod Cel
C1 przekazanie wiedzy na temat informacyjnych, publicystycznych i komercyjnych form audialnych
i audiowizualnych, w tym w internecie;
C2 zapoznanie studentdw z wybranymi formami medialnych i przedstawienie ich cech;
C3 przygotowanie studentéw do samodzielnego tworzenia wybranych form medialnych.
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Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza na temat gatunkéw medialnych.

Efekty uczenia sie dla zajec

Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

W1 rozréznia i charakteryzuje wybrane gatunki medialne

w2 zna zasady tworzenia informacji i zwigzane z tym
wymogi etyczne

Umiejetnosci - Student/ka:

ul analizuje formy wypowiedzi medialnej i ocenia je pod
katem zastosowanych srodkéw

u2 potrafi konstruowa¢ wybrane formy informacyjne,
publicystyczne i komercyjne

u3 zna i potrafi zaprojektowad strategie komunikacji
video

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1 ma $wiadomos¢ etycznych zobowigzan wobec
odbiorcéw przekazéw medialnych

Efekty uczenia sie dla
kierunku

PAU_K2_WO1,
PAU_K2_WO05

PAU_K2_WO1,
PAU_K2_WO05

PAU_K2_U01

PAU_K2_UO5,
PAU_K2_U11

PAU_K2_UO1,
PAU_K2_U02,
PAU_K2_U03,
PAU_K2_UO5,
PAU_K2_U11

PAU_K2_K02,
PAU_K2_KO04,
PAU_K2_K06

Tresci programowe dla zajec

Lp. Tresci programowe dla zajec

1. Zrédta, cechy i metody zbierania informacji

2. Formy informacyjne i publicystyczne

3. Gatunki i formaty w telewizji, oméwienie i przyktady

(spoty reklamowe, billboardy sponsorskie, product
placement, serial, fabuta, teatr telewizji, dokument).
Przysztos¢ telewizji hybrydowej: zakres technologii,
rodzaje formatéw hybrydowych).

4, Gatunki medialne w internecie, w tym w mediach
spotecznosciowych (jako kreacje formatéw w ramach
dziatah digital marketingu)

5. Ewolucja przekazéw audiowizualnych - miedzy innymi:

infotainment, tabloidyzacja, wulgaryzacja jezyka,
edutainment, multimedialnos¢

6. Fenomen i funkcjonowanie VOD, produkcja filméw i
seriali przez producentéw filmowych oraz marki
(nadawcéw reklamowych)

Wygenerowano: 2025-06-08 15:30

Efekty uczenia sie dla
zajec

W1, W2

W1, W2

w1

w1

W1, W2

w1

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow
uczenia sie dla zajec

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Projekt

Projekt

Projekt

Kolokwium pisemne,
Projekt

Formy zaje¢

Wyktad

Wyktad

Wyktad

Wyktad

Wyktad

Wyktad
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Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe dla zajec zajec Formy zajec
7. Analiza wybranych form medialnych (miedzy innymi: Wi, Ul Cwiczenia
serwis informacyjny, audycja, reportaz, felieton, serial,
film dokumentalny, autorski komentarz, fotograficzne i
filmowe formy wypowiedzi).
8. Analiza audiowizualnych kampanii reklamowych W1, w2, Ul Cwiczenia
9. Samodzielne przygotowanie krétkiego materiatu, np. W2, U2, U3, K1 Cwiczenia

reportazu uczestniczgcego czy reklamy.

Forma zajec

Wyktad

Cwiczenia

Forma zajec

Wyktad

Cwiczenia

Informacje dodatkowe

Metody i formy prowadzenia zaje¢

Wykifad z prezentacjg multimedialng wybranych zagadnien, Wyktad problemowy, Dyskusja,
Metoda analizy przypadkéw

Dyskusja, Metoda analizy przypadkéw, Uczenie problemowe (Problem-based learning), Metoda
projektu, Demonstracje dzwiekowe i/lub video

Warunki zaliczenia zajec

Warunkiem zaliczenia jest udziat w zajeciach i uzyskanie pozytywnej oceny z kolokwium.

* bardzo dobry (bdb; 5,0): wiedza, bardzo dobrze opanowane umiejetnosci oraz wyksztatcone
kompetencje personalne i spoteczne

* dobry plus (+db; 4,5): pogtebiona wiedza, dobrze wyuczone umiejetnosci oraz wyksztatcone
kompetencje personalne i spoteczne

* dobry (db; 4,0): dobra wiedza, dobrze wyuczone umiejetnosci oraz wyksztatcone
kompetencje personalne i spoteczne

» dostateczny plus (+dst; 3,5): zadawalajgca wiedza, wyuczone umiejetnosci oraz kompetencje
personalne i spoteczne

» dostateczny (dst; 3,0): podstawowa wiedza, opanowane najwazniejsze umiejetnosci oraz
wyksztatcone podstawowe kompetencje personalne i spoteczne

* niedostateczny (ndst; 2,0): niezadawalajgca wiedza, nieopanowane umiejetnosci oraz
niewyksztatcone kompetencje personalne i spoteczne

Warunkiem zaliczenia ¢wiczen jest uzyskanie pozytywnej oceny z projektu.

* bardzo dobry (bdb; 5,0): wiedza, bardzo dobrze opanowane umiejetnosci oraz wyksztatcone
kompetencje personalne i spoteczne

¢ dobry plus (+db; 4,5): pogtebiona wiedza, dobrze wyuczone umiejetnosci oraz wyksztatcone
kompetencje personalne i spoteczne

¢ dobry (db; 4,0): dobra wiedza, dobrze wyuczone umiejetnosci oraz wyksztatcone
kompetencje personalne i spoteczne

« dostateczny plus (+dst; 3,5): zadawalajgca wiedza, wyuczone umiejetnosci oraz kompetencje
personalne i spoteczne

« dostateczny (dst; 3,0): podstawowa wiedza, opanowane najwazniejsze umiejetnosci oraz
wyksztatcone podstawowe kompetencje personalne i spoteczne

* niedostateczny (ndst; 2,0): niezadawalajgca wiedza, nieopanowane umiejetnosci oraz
niewyksztatcone kompetencje personalne i spoteczne
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uhRewbhE

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zajec¢ studenta . . s
na zrealizowane rodzaje zajec

Wyktad 15
Cwiczenia 15
Czytanie wskazanej literatury 20
Przygotowanie projektu 20
Przygotowanie do zajec 20
Przygotowanie do zaliczenia 10

Liczba godzin

taczny naktad pracy studenta 100

ECTS

Liczba punktéow ECTS 4

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

PAU_K2 K02

PAU_K2_K04

PAU_K2_K06

PAU_K2_UO1

PAU_K2_U02

PAU_K2_U03

PAU_K2_U05

PAU K2 U11

PAU_K2 W01

PAU_K2_WO05

Tresé

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych, z uwzglednieniem
zmieniajacych sie potrzeb spotecznych, oraz zachowywania sie w sposéb profesjonalny i etyczny w pracy
zawodowej oraz dziatalnosci publicznej

Absolwent/ka jest gotdw/gotowa do inicjowania dziatah na rzecz interesu publicznego oraz wypetniania
zobowigzah spotecznych, inspirowania i organizowania dziatalnosci na rzecz srodowiska spotecznego

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do wykazywania sie w pracy zawodowej i aktywnosci publicznej
przedsiebiorczoscia i innowacyjnoscia

Absolwent/ka potrafi wtasciwie dobiera¢ Zrddta i informacje z nich pochodzace, dokonywac oceny,
krytycznej analizy, syntezy, twérczej interpretacji i prezentacji tych informacji w celu formutowania i
rozwigzywania ztozonych i nietypowych probleméw w zakresie komunikacji spotecznej i mediéw ze
szczeg6lnym produkcji audiowizualnej

Absolwent/ka potrafi innowacyjnie wykonywac zadania w nieprzewidywalnych warunkach przez odpowiedni
dobdr oraz stosowanie wiasciwych metod i narzedzi, w tym zaawansowanych technik informacyjno-
komunikacyjnych

Absolwent/ka potrafi wykorzystywa¢ posiadana wiedze do przystosowania istniejgcych lub opracowania
nowych metod i narzedzi stuzacych do rozwigzywania probleméw w zakresie komunikacji audiowizualne;j

Absolwent/ka potrafi formutowac i testowad hipotezy zwigzane z prostymi problemami wdrozeniowymi
charakterystyczne dla zakresie komunikacji spotecznej i mediéw ze szczegdlnym uwzglednieniem proceséw
zachodzacych w $wiecie audiowizualnym

Absolwent/ka potrafi prowadzi¢ badania spoteczne niezbednych do opracowania diagnoz potrzeb odbiorcéw
medidéw i kultury

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu fakty, obiekty i zjawiska stanowigce zaawansowang
wiedze 0gélng z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach oraz sztuk filmowych i teatralnych

Absolwent/ka zna i rozumie ekonomiczne, prawne, etyczne i inne uwarunkowania dziatalnosci zawodowe;
artystéw oraz specjalistéw ds. komunikacji audiowizualnej
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